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Predgovor

Uobicajeno je da svaka knjiga ima predgovor u kome autori daju podatke
za laksSe Citanje teksta. Pred autorima ove monografije nije bio ni malo lak zadatak.
Pre svega, jer je tema izuzetno atraktivna pa su i zahtevi pisanja pri tome veoma
ozbiljni. Pored toga, svaki Citalac ¢e pomisliti da je o tome toliko pisano da se nema
i ne moze nista novo da napiSe. Mozda su delimi¢no i u pravu, a mozda i ne. Kada
se procita naslov, susre¢emo se sa poznatim nazivima i terminima kao §to su: Dunav,
Dunavski region, turizam, posebni oblici turizma. Ono $to ovu Monografiju, mozda,
izdvaja od drugih je to $to su njeni autori, svaki u svom domenu istrazivali i bavili se
razli¢itim problematikama i pitanjima razvoja turizma u Srbiji. U ovoj monografiji,
zajedno, udruzujuci se autori Zele da prikazu znacaj turizma za razvoj Srbije, ulogu
dunavskog regiona za taj razvoj kao i najznacajnije oblike turizma koji su do sada
uticali i nove oblike koji ¢e, nesumnjivo, doprineti razvoju turizma nade zemlje.

Ukoliko smo u tome uspeli, bar delimi¢no, bi¢emo izuzetno zadovoljni.

Inade, ova monografija je deo istrazivanja na projektu Il - 46006 ,,0DRZIVA
POLJOPRIVREDA 1 RURALNI RAZVOJ U FUNKCII OSTVARIVANJA
STRATESKIH CILjEVA REPUBLIKE SRBIJE U OKVIRU DUNAVSKOG
REGIONA®, rukovodilac projekta prof. Dr Drago Cvijanovi¢, direktor Instituta za
ekonomiku poljoprivrede.

Na ovom mestu Zelimo da se najsrdacnije zahvalimo recenzentima
monografije, dok posebnu zahvalnost dugujemo Ministarstvu prosvete, nauke i
tehnoloskog razvoja Republike Srbije, kao i Institutu za ekonomiku poljoprivrede u
Beogradu, koji su omogucili publikovanje iste.

Beograd, februara, 2014. godine

Autori
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Uvod

Turizam i njegov razvoj u svetu nadmasio je sva oCekivanja, predvidanja
i projekcije razvoja Svetske turisticke organizacije. To je potpuno razumljivo s
obzirom na to da je turizam postao najmasovnija migracija svetskog stanovnistva, od
postanka ¢oveka. Pored toga, to je i jedina migracija stanovnistva koja u osnovi nema
prisilu ve¢ su to voljna kretanja sa zeljom upoznavanja novih prirodnih i antropogenih
resursa na globalnom nivou. Ova delatnost je veoma vazna za razvoj zemalja ne
samo sa ekonomskog aspekta, ve¢ i ekoloskog, podsticajnog i psiholoskog znacaja
po lokalne zajednice i drzave u celini.

Upravo zbog toga su autori ove monografije kao predmet istraZivanja
obuhvatili ¢itav Dunavski region Srbije i njen znacaj za celokupni razvoj turizma
u zemlji. Cilj istrazivanja ove problematike je bio da se dokaze znacaj nekih
»Zaboravljeni® vrsta turizma i delova Srbije koji u mnogome mogu da doprinesu
daljem razvoju turizma na nasoj teritoriji. Istrazivanja su sprovedena i prikazana
po principima od opS$teg ka posebnom, svodeci, na taj nacin, istrazivanja razvoja
turizma i znacaj posebnih oblika turizma prema posmatranim prostorima Srbije.

Prilikom sprovedenih istrazivanja po principima ,,desk research i ,field
research* uz koris¢enje mnogobrojne literature i statistickih podataka, ova monografija
zapocinje istrazivanje teme koja se ne zavrSava njenim pisanjem i Stampanjem, vec¢
naprotiv, otvara Siroke mogucnosti za dalja istrazivanja u ovim oblastima.

Sadrzaj ove monografije je samo deli¢ posebnih oblika turizma koji se
razvijaju u dunavskom regionu Srbije. Mnogo vise je onih oblika turizma za koje
postoje potencijali ali su jo§ uvek nerazvijeni. Jedan od ciljeva ove Monografije
je 1 budenje interesovanja drugih istrazivac¢a i naucnih radnika da prodube svoja
saznanja o prirodnim i antropogenim resursima Srbije, naseg dela podunavlja kao i

Bilo bi veoma korisno kada bi naucnici, privrednici i drzavni ¢inovnici
viSe posvetili paznje razvoju svih delatnosti u Dunavskom regionu uz uvazavanje
komparativnih prednosti koje ima ovaj region u odnosu na ostale. Posebno se misli
na poljoprivredu, turizam, ugostiteljstvo, saobracaj, trgovina i td. gde zaista postoje
neslu¢ene mogucnosti. Autori su misljenja, da je najbolji izvoz poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda upravo dovesti ograoman broj turista rekom Dunavom, da
vide sve ono §to ovaj region zaista ima i da konzumira najbolju hranu i pije najbolja
pi¢a u ovom delu sveta. Osim $to bi se zaposlio veliki broj radne snage, razli¢itih
profila, godina starosti i oba pola, autori su sigurni da bi razvoj ovih delatnosti
podigao standard svih stanovnikau naSoj zemlji.

Ocekujuci dalja istrazivanja u ovim oblastima, bilo bi dobro da Srbija izvrSio
rejonizaciju poljoprivredno-prehrambene proizvodnje i regionalizaciji svih svojih
privrednih delatnosti, koje bi imale najveu stopu rasta, sa znatajnim poratsom
zivotnog standarda celokupnog stanovniStva nase Republike.
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POSEBNI OBLICI TURIZMA

Savremeni turizam predstavlja jedan kompleksan fenomen koji je usko vezan
za prostor i kretanje u tom prostoru pri ¢emu stvara ¢itav niz medusobno povezanih
odnosaiuticajaizmedu turistaipruzalacausluga, aistovremeno ima i Sire ekonomske,
drustvene, tehnoloske i ekoloske posledice po prostor i sve one koji ucestvuju u
datom prostoru u svakodnevnom Zivotu i poslovanju. Razvoj turizma uticao je
na mnoge promene koje su se desavale kako u ekonomskoj tako i u tehnoloskoj,
pravnoj, politi¢koj i drustvenoj sferi. Druga polovina XX i pocetak XXI veka se
odlikuju znacajnim povecanjem ukupnih turistickih kretanja i u medunarodnom i
u domac¢em turizmu. Turizam je presao dug put od elitnog ili turizma povlas¢enih
slojeva ka masovnom turizmu koji je u jednom trenutku izgledao kao da je dostigao
svoj limit. Medutim, dolazi do znacajnih promena na turistickom trzistu i odnosima
turisticke traznje i turisticke ponude. Dolazi do preobrazaja i povratka potrosaca u
turizmu od masovnog ka kvalitetnom turizmu kroz posebne oblike turizma.

Sa povecanjem broja u¢esnika u turistickim putovanjima koji su 2012. godine
premasili do tada magic¢nu cifru od milijardu turista u medunarodnom turizmu i koji
su ostvarili preko bilion dolara turisti¢ke potro$nje tokom svojih kretanja postavlja se
i pitanje do koje granice turizam, odnosno prostor u kome se odvija moze da prihvata
nove turiste. Sa projekcijama UNWTO (Svetske turisticke organizacije) da ¢e do
2020. godine ovaj broj biti i veci sa preko 1,6 i ¢ak 1,7 milijardi turista ovo pitanje
je jos aktuelnije. Ve¢ se poslednje 2 decenije, skoro neprestano i upozoravajuce,
naglasava da je doslo do snaznog iscrpljivanja ekoloskih, ekonomskih, sociokulturnih
resursa i ugrozavanja opstanka pojedinih turistickih destinacija. Ovo je i tatno za
pojedine destinacije masovnog turizma koje su pocele da se snazno razvijaju u
drugoj polovini XX veka (uzmimo samo primer Spanskih obala ili takozvanih costi
koje su dozivele snazan razvoj i omasovljenje turizma $to je dovelo do natusavanja
do tada postojecih prirodnih i drustvenih odnosa i ravnoteze). Pored opasnosti od
propadanja destinacija kao bitna negativna pojava koju masovnost vuce za sobom
javlja se i zasiCenje turistiCke traznje kod koje se, usled toga, javila potreba za
novim turistiCkim proizvodima i dozivljajima, narocito kod platezno sposobnih i
turisticki iskusnih u€esnika u turizmu. Dolazi do pojave Zelje na strani traznje za
necim novim, za novim trziStima i novim nac¢inima provodenja slobodnog vremena,
za kvalitetnijim turistickim proizvodima i kvalitetnijim dozivljajima koje masovni
turizma vi$e ne moze da im ponudi. Ovakva kretanja uti¢u na snazno segmentiranje
trziSta i stvaranju segmenata selektivne traznje — dolazi do nove revolucije turistickih
kretanja. Stvaranje turistickog proizvoda po zelji ,,jednog kupca” vodi ka stvaranju
novog kvaliteta u turistickom poslovanju.

Promene u zeljama turisticke traznje dovode destinacije do neizbeznog izbora
da se prilagode i po¢inu da u skladu sa trziSnim zeljama razvijaju posebni oblicke
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turizma ili da se suoce sa stagnacijom i gubitkom pozicije koju su gradile na trzistu
masovnog turizma. Osim poznatih turistickih destinacija, sve vise se pojavljuju i
nove potencijalne ili ve¢ razvijene turisticke destinacije koje se pozicioniraju na
pojedinim segmentima. One svojim atraktivnim, receptivnim i komunikativnim
faktorima uz razvoj lokalne sredine pocinju da se ukljucuju u turisticke tokove.
Mogucénost stvaranja turistickih destinacija je u prostorima koji poseduju odredene
kvalitete. Valorizacijom pojedinih elemenata ili ukupnih resursa kojim raspolazu
destinacije stvaraju se specifi¢ne turisticke destinacije. Prostor koji je u pocetku
razvoja turizma zadovoljavao osnovne potrebe za odmorom i rekreacijom, danas
mora da poseduje specijalne ili posebne kvalitete da bi zainteresovao sve zahtevniju
turisticku traznju.'

U zavisnosti od kompleksnosti turizma i globalnih uticaja ere informacija
zavisi¢e i uloga posebnih oblika turizma u razvoju turistickog sektora pojedinih
zemalja. Posebni oblici turizma predstavljaju kompleksan fenomen koji je trzisno
odreden kroz visok uticaj tehnoloskog razvoja na odabir ovih vrsta turistickih
kretanja, jako trziSno segmentiranje i specificnosti menadzmenta i distribucije
ovih oblika turizma. TuristiCka ponuda posebnih oblika turizma je ,,specijalno®
kreirana za potrebe pojedinih segmenata i ima svoje unikatne vrednosti koje se
mogu valorizovati kroz takva turisticka kretanja. Kroz takav turisticki proizvod ove
destinacije moraju naglasiti autenti¢nost, unikatnost, ulogu lokalnog faktora...

Srbija kao turisti¢ka destinacija ima potrebu kreiranja turistickih proizvoda
za posebne oblike turizma. Takva potreba, za razliku od nekih vodecih turistickih
destinacija, mozda ne proizilazi iz masovnosti turistickih kretanja u Srbiji (ne moze
se reci da je Srbija bila ili prosla kroz fazu masovnog turizma, a narocito danas nije
u toj fazi). Ta potreba proizilazi iz zahteva savremene traznje, potrebe za planskim
1 odrzivim upravljanjem prostorom i ocuvanjem resursne osnove daljeg turistickog
razvoja. Srbiji se sama od sebe namece potreba razvoja turizma u ovom pravcu.
Postoji vise razloga za ovakav pristup buduc¢em razvoju turizma u Srbiji. Prvo kroz
masovni turizam Srbija u ovom trenutku tesko da moze postici zeljene rezultate kada
su ekonomski efekti u pitanju. Opredeljenjem za masovni turizam namece se potreba
spustanja cena, a danas turisti ¢esto jeftine destinacije poistovecuju sa nekvalitetnim
destinacijama $to plateZzno sposobnije turiste usmerava ka konkurenciji. Razvojem
posebnih oblika turizma, za koje Srbija ima resurse, kreiraju se kvalitetniji proizvodi
koji obezbeduju vise pocetne cene 1 mogucnost kvalitetnije valorizacije tih resursa.
Na taj nacin ¢e se obezbediti i stabilniji, odrziviji razvoj turizma koji ¢e obuhvatiti
do sada zanemarene potencijale i prostore ¢ime bi se obezbedio i ravnomerniji
teritorijalni razvoj turizma od ¢ega bi koristi imali i turisti i turisticki radnici i lokalne
zajednice. Budu¢nost razvoja turizma u Srbiji lezi u posebnim oblicima turizma.

1 Cvijanovi¢ D., Miahilovi¢ B. (2011): ,,Medunarodni marketing kao faktor razvoja izvozne
konkurentnosti“, Monografija, Institut za ekonomiku poljoprivrede Beograd, ISBN:
978-86-6269-002-9; CIP 658.8; 339.13 (100); 339.5.; COBISS.SR-ID 187942412,
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Karakteristike posebnih oblika turizma

Pod pojmom posebnih oblika turizma podrazumeva se prilicno Siroka i
raznovrsna grupa turisti¢kih kretanja koja su odredena nizom faktora koji ih odvajaju
od konvencionalnih masovnih turistickih kretanja. Pored pojma posebni oblici
turizma koristi se i niz drugih pojmova kojima se opisuju odnosi koji nastaju tokom
ovih kretanja, a koji imaju svoje posebne odlike ili specificnosti u odnosu na masovni
turizam. Tako se istovremeno koriste i pojmovi specificni oblici turizma, selektivni
oblici turizma, turizam specijalnih interesovanja, turizam nisa, alternativni turizam
i slicno. Svi ovi pojmovi ukazuju na to da postoje odredene karakteristike posebnih
oblika turizma koje ih izdvajaju od klasi¢nih formi masovnog turizma.

Prilikom definisanja posebnih oblika turizma autori nisu u potpunosti
saglasni Sta spada u posebne oblike turizma i da li je samo manifestacija turistickog
ponasanja, odnosno razlog posete turista odredenom podrucju dovoljan osnov za
klasifikaciju pojedinih turistickih kretanja ili ta osnova mora biti Sira. Mnogi od njih
naglasavaju da su posebni oblici turizma poceli naglo da se razvijaju pocetkom 80-
ih godina XX veka (Hall, Weiler, Read i drugi), ali ima i onih koji kazu da to nije
nista novo?, odnosno da §ta je postojalo ranije postoji i sada®. U pokuSaju definisanja
posebnih oblika turizma izdvoji¢emo nekoliko najées¢ih definicija. Hall i Weiler
kazu da posebni oblici turizma ,,podrazumevaju da su motivacija i proces odlucivanja
turista odredeni nekim posebnim interesovanjem u ¢ijem su fokusu aktivnosti i/
ili destinacije i njihovo okruzenje”. Steti¢* kaze da ,,posebni oblici turizma imaju
odredene karakteristike koje se moraju poznavati i uvazavati” pri ¢emu naglasava
prostor i motivske potencijale tuisticke destinacije. Zatim citav niz autora definiSe
posebne oblike turizma u odnosu na masovni turizam i kazu da je to ,,sasvim suprotan
oblik turizma masovnom sa fokusom na novim formama koje imaju potencijal da
ispune potrebe turista ukljucujudi ruralni turizam, avanturisticka kretanja, kretanja u
okviru prirode, kretanja ka kulturnim sadrZajima i nasledu, kao i festivali i dogadaji”.’
Kao sasvim obuhvatna i adekvatna definicija moze da se uzme definicija koju su dale
Todorovic¢ i Steti¢ prema kojoj se pod ,,specifiénim oblicima turizma podrazumeva
organizovanje specificnih oblika odmora, rekreativnih iskustava, dozivljaja i drugih
specifiénih sadrzaja podstaknutih od strane pojedinaca ili specifi¢nih grupa”.® Na
osnovu ove definicije vidi se da je u osnovi posebnih oblika turizma specifican
prostor koji nudi specificne usluge odnosno specifican destinacijski proizvod koji

2 Scheyvens R. (2002): Tourism for development, Empowering Communities, Prentice
Hall, New Jersey.

3 Trauer B. (2006): Conceptualizing special interest tourism — farmeworks for analysis,
Tourism Management 27, Elsevier, Oxford.

Steti¢ S. (2007): Posebni oblici turizma, Monografija, LI, Beograd

5 Trauer B. (2006): Conceptualizing special interest tourism — farmeworks for analysis,
Tourism Management 27, Elsevier, Oxford.

6  Todorovi¢ M, Steti¢ S. (2009): Ruralni turizam, Geografski fakultet, Beograd
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se zasniva na potrebama i Zeljama traznje za ukupnim posebnim iskustvom koje ne
mogu da imaju u okviru masovnih turistickih kretanja.

Osnovni parametar prema kome se odreduju posebni oblici turizma jesu
zelje pojedinca ili grupe, odnosno odredenih segmenata na turistickom trzistu i nacin
provodenja vremena tokom njihovog odmora. Oni nastaju kao rezulatat promena
zivotnog stila izazvanih sadasnjos$¢u, a usled informatizacije, automatizacije,
standardizacije kvaliteta usluga i marketinSkog i menadzmentskog koncepta sa
jedne i intelektualizacije, individualizacije 1 afirmacije ekologije i zdravlja sa druge
strane.” Medutim, ovde treba biti pazljiv i dobro razmotriti da 1i samo na osnovu
ponasanja turista tokom putovanja i njihovih Zelja mozemo da kazemo da pripadaju
odredenom posebnom obliku turistickih kretanja ili masovnom turizmu. Mnoge
atrakcije u okviru destinacije istovremeno privlace razli¢ite segmente turista. Samo
zato Sto je neko posetio muzej, nacionalni park ili neki sportski dogadaj ne svrstava
ga automatski u tacno odredeni oblik turistickih kretanja (kulturni turizam, eko
turizam ili sportski turizam). Kao primer moze da posluzi iskustvo jednog ucesnika
u poslovnim sastancima i konnvencijama. Pored aktivnosti zbog koje su dosli u
destinaciju, a to je prisustvo poslovnom dogadaju, za ucesnike su organizovane i
dodatne aktivnosti kao $to su vecere sa lokalnom gastronomijom, probanje lokalanih
vina, obilazak glecera i sli¢no. Bez obzira $to je ovaj posetilac ucestvovao u tim
aktivnostima ne moze se rec¢i da je on gastro, eko ili vinski turista.® Na osnovu ovog
primera vidi se sva kompleksnost posebnih oblika turizma i potreba sveobuhvatnog
ili multidisciplinarnog pristupa njihovom izu¢avanju. Vrlo ¢esto se, kada se govori
o posebnim oblicima turizma, naglasava da su posebni oblici turizma odrzivi
oblici turizma koji za razliku od masovnog turizma uklju¢uju manji broj ucesnika,
odgovorni su prema okruzenju i sli¢no. Medutim, da li se moze reci da je to bas tako?
Sam motiv dolaska turista u neku destinaciju (poseta muzejima, ucestvovanje u
nauti¢kom turizmu, poseta zasticenim delovima prirode) ne utie na ponasanje turista
tokom boravka, a vrlo ¢esto se ispostavi da takva kretanja imaju masovni karakter pa
samim tim uti¢u i na stanje resursa u destinaciji.” Drugim re¢ima karakter kretanja
ne osigurava odrzivi razvoj nekog oblika turizma. Svetska turisticka organizacija
naglasava potrebu da se svi oblici turizma ucine odrzivim i da se njihov razvoj
zasniva na proncipima odrzivosti. (Making Tourism more Sustainable — A Guide for
Policy Makers, UNEP, 2005) Zbog toga je pretpostavka odrzivosti posebnih oblika
turizma potpuno logicna, ali ne i uvek ta¢na, a posebno u slucaju kada se zanemaruju
osnovni principi odrzivog razvoja usled Zelje da se privuce Sto veci broj turista.

Da bi se u okviru turisticke destinacije razvijali posebni oblici turizma
potrebno je ispuniti odredene uslove. U osnovi razvoja posebnih oblika turizma jeste
prostor koji omogucava razvoj ovakvih turistickih kretanja. Pored prostora kao vazan

7  Kosar Lj.(2007): Prilagodavanje hotelijerstva savremenim oblcima turizma, Turizam br. 11.

8  McKercher B., Chan A. (2005): How Special Is Special Interest Tourism?, Journal of
Travel Research, Vol. 44, str. 21-31.

9  Spilanis 1., Vayanni H. (2003): Sustainable Tourism: Utopia or Necessity? The Role of

New Forms of Tourism in the Aegean Islands, Journal of Sustainable Tourism 00(0), str.
1-23.
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faktor treba navesti ljudske resurse, odnosno ljude koji su sposobni da upravljaju
razvojem posebnih oblika turizma. Prema tome, za ocekivati je da se posebni oblici
turizma razvijaju u: '°

Onim prostorima koji raspolazu dovoljno kvalitetnim i karakteristicnim
potencijalima za privlacenje odredenog turistickog segmenta;

- Onim turisti¢kim destinacijama koje su prepoznale da potencijali kojima

raspolazu mogu da zadovolje potrebe turista za posebnim dozivljajima;

- Okviru onih destinacija koje raspolazu ljudima koji imaju viziju razvoja

odredenih oblika turizma, prepoznali su moguénost ostvarenja te vizije
u okviru date destinacije i spremni su da preduzmu akcije i rizike u cilju
njene realizacije.

Ovome bi trebalo dodati tehnicko-tehnoloski nivo opremljenosti kapaciteta
u destinaciji koji odgovaraju zahtevima pojedinih oblika turizma i spremnost lokalne
zajednice da se ukljuci u razvoj posebnih oblika turizma unutar svoje zajednice.
Ispunjenjem ovih uslova stvaraju se realne pretpostavke za uspesan razvoj izabranih
oblika turizma na principima odrzivog razvoja.

Pored navedenog treba spomenuti i shvatanje posebnih oblika turizma koje
nam daje'!, akoje je bitno za istrazivanje i planiranje razvoja posebnih oblika turizma.
Prema tom shvatanju posebni oblici turizma predstavljaju interdisciplinarni sistem
koji ukljucuje ukupno okruzenje (od lokalnog ka globalnom), podsistem turisticke
traznje, podsistem turisticke ponude i medije koji vr§e znacajan uticaj na savremeni
turizam. Kako bi se na pravi nacin shvatili problemi i karakteristike posebnih oblika
turizma potrebno je pratiti i istrazivati svaki od navedenih podsistema.

Karakteristike traznje u okviru posebnih oblika turizma

Na trzi$tu posebnih oblika turizma, usled njihove kompleksnosti i brojnosti,
stvaraju se komplikovani odnosi turisticke ponude i traznje. SloZenost tih odnosa
je usko povezana sa brojnim oblicima turisti¢kih kretanja u okviru posebnih oblika
turizma, dok svaki od ovih oblika ima svoje specificnosti i karakteristike koje ga
izdvajaju od ostalih oblika turistickih kretanja. S obzirom da su posebni oblici
turizma nastali kao neminovnost usled promena u potrebama i ponasanju turisticke
traznje, odnosno kao odgovor na novu relanost koja je proizasla iz zelje potroSaca
za novim i kvalitetnijim proizvodina uz, Cesto, direktan kontakt sa okruzenjem,
odgovori turisticke privrede treba da se zasnivaju na analizi promena u okruZenju
1 prepoznavanju spacifi¢nih karakteristika svakog pojedinacnog oblika turistickih
kretanja. U tom smislu traznja ima prevagu ili prednost u odnosu na ponudu, posto
specifi¢ni zahtevi na strani traznje jesu jedan od osnovnih faktora razvoja posebnih
oblika turizma, a u isto vreme predstavljaju pokretacku snagu, odnosno podsticaj
nastanka 1 diverzifikacije turisticke ponude za posebne oblike turizma.

10  Prilagodeno prema : Steti¢ S., Simicevié D. (2008): How to develope sustainable tourism
in rural destination in Serbia, Glasnik SGD broj 4/2008.

11 Trauer B. (2006): Conceptualizing special interest tourism — farmeworks for analysis,
Tourism Management 27, Elsevier, Oxford.
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Treba imati u vidu da je trziSte posebnih oblika turizma u odredenoj meri
razli¢ito od klasi¢nog turistickog trzista. Ovo trziste predstavlja kompleksan fenomen
koji je predodreden i pod uticajem niza faktora medu kojima su najznacajniji':

- visok uticaj brzog tehnoloskog razvoja na odabir specificnih oblika
kretanja,

- izrazeno i jako trziSno segmentiranje i
- specificnosti u menadzmentu i distribuciji turistickih proizvoda posebnih
oblika turizma."?

Pregledom faktora pod ¢ijim uticajem se razvija trziSte posebnih oblika
turizma moze se primetiti da oni generalno ne odstupaju od faktora koji uti¢u na
razvoj turistiCkog trzista u celini. Medutim, na trziStu posebnih oblika turizma ovi
faktori su daleko naglaseniji. To se posebno odnosi na visok uticaj tehnoloskog
razvoja na odabir turistickih kretanja. Uticaj visoke tehnologije na ponasanje i
izbor potrosaca, ali i na kreiranje proizvoda i upravljanje destinacijama posebnih
oblika turizma je daleko naglaseniji i prisutniji. Tehnoloski razvoj predstavlja
istovremeno i Sansu i opasnost na trziStu posebnih oblika turizma. S jedne strane
turisti postaju informisaniji, moguénosti putovanja i zadovoljenja njihovih Zelja
1 potreba postaju sve raznovrsnije, a samim tim i zahtevi koje stavljaju pred
ponudu u okviru posebnih oblika turizma sve kompleksniji i brojniji. Takode,
razvoj tehnologije daje priliku menadzerima na strani ponude da kroz nove kanale
komunikacije budu u kontinuiranoj vezi sa trziStem i potroSa¢ima, smanjuju
troskove svojih operacija, kreiraju nove turisticke proizvode, kreiraju kvalitetniji
1 bolji proizvod prema potrebama traznje 1 slo¢no. Opet, tu se javlja opasnost od
nedovoljnog znanja i obucenosti za upravljanje novim tehnologlj ama u nastupu na
trziStu usled Cestog skokovitog razvoja povih tehnologija'.

Na trzi$tu posebnih oblika turizma izrazena je i individualizacija na strani
traznje, odnosno postojanje dobro obucenog i edukovanog pojedinca sa ta¢no
deﬁnisanim L zeljama koji Ce prihvatiti samo ono §to traZi. Pojava individualizacije na
segmentima koji se odlikuju manjim brojem clanova koji poseduju sofisticiranije
zelje 1 koji ta¢no znaju Sta zele. Naravno, da ovo uslovljava nestandardan ili, bolje
receno, poseban menadzment na strani preduzeca turisti¢ke privrede i destinacija
koje su uklju¢ene u specificne oblike turizma. I na kraju, organizacija distribucije
mora uzeti u obzir sve karakteristike traznje i ponude u distribuciji proizvoda
posebnih oblika turizma.

1z navedenog se vidi da na trziStu posebnih oblika turizma postoje brojni
i komplikovani odnosi ponude i traznje pa je za oCekivati 1 da su traznja i ponuda
izrazito kompleksni. I traznja i ponuda u okviru posebnih oblika turizma su izrazito
heterogenog karaktera. Heterogenost traznje proizilazi iz brojnosti zelja i koja utice
na izrazitu segmentaciju traznje i delimi¢nu ili potpunu individualizaciju ucesnika
u traznji. Za sada kreiranje tako jedinstvenog turistickog proizvoda koji bi izlazio u
susret zahtevima ta¢no odredenog pojedinca nije moguca sa aspekta isplativosti. Za

12 Todorovi¢ M, Steti¢ S. (2009): Ruralni turizam, Geografski fakultet, Beograd
13 Steti¢ S. (2007): Posebni oblici turizma, Monografija, LI, Beograd

14 Dwyer, L., Edwards, D., Mistilis, N., Scott, N., Roman, C., & Cooper, C. (2008). Trends
underpinning tourism to 2020: An analysis of key drivers for change. Gold Coast
Australia: CRC for Sustainable Tourism.
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sada se ovako specijalno kreiran turisticki proizvod prema preferencijama specifi¢ne
individue moze sresti samo u okvirima kosmi¢kog turizma, koji je doduse jo§ u
zaCecima i nije dostupan Sirem auditorijumu. Medutim, ¢ak se i u okviru ovih
turistickih kretanja nastoji napraviti Sira segmentacija i omoguciti pristup vecoj
grupi potencijalnih potrosaca.

Kada je u pitanju turisti¢ka traznja za posebnim oblicima turizma'® ona ima
jasno izrazene specifiénosti i karakteristike. Medu njima se izdvajaju'®:

- izraZena Zelja turista za autenticnoscu,

- izrazen zahtev turiste za iskustvom u lokalnom okruzenju i
- izrazenu traznju turiste za uvazavanjem domacina.

Poon je i8ao i korak dalje u identifikaciji karakteristika turista posebnih
oblika turizma i uvodi pojam “novih turista” u upotrebu. Novi turisti su dijmetralno
suprotni “starim turistima”, odnosno turistima koji konzumiraju masovni turizam. U
Tabeli 1. prikazana je razlika izmedu ,,starih” i ,,novih™ turista.

Tabela 1. Karakteristike “starih” i “novih” turista

Karakteristike ,,starih turista” Karakteristike ,,novih turista”
Homogeni segmenti predvidljivog Spontano ponasanje sa promenama u
ukusa nacinu izbora putovanja

Imaju iskustvo u putovanjima i zele
avanturu i zabavu
Zainteresovani za tople destinacije Imaju vise slobodnog vremena i
(sama destinacija nije toliko bitna) | preduzimaju veci broj krac¢ih putovanja
Ne obra¢aju puno paZnje na kvalitet
turistickih usluga

Putovanje je za njih novitet

Kvalitet ukupnog iskustva je u fokusu

Odmor shvataju kao ispunjenje, a

Odmor shvataju kao beg od ne kao beg (umesto da imaju oni

svakodbevnog Zivota i obaveza

prozivljavaju)
Osecaju se sigurno kao deo velike Zele da upravljaju slobodnim
grupa vremenom i preduzimaju rizik

Izvor: Prilagodeno na osnovu Swarbrooke J., Beard C., Leckie S., Pomfret G. (2003):Adventure
Tourism, The new frontier, Butterworth — Heinemann, Oxford, str. 58-59.

Na osnovu Tabele 1 jasno je da su turisti ukljuceni u posebne oblike turizma
vrlo svesni svojih potreba, prepoznaju ono §to zele i prepoznaju kvalitet usluga,
spremni su da preduzmu odredene rizike i ne kriju se iza grupa prilikom svog
putovanja. Oni nastupaju kao vidljiv pojedinac koji Zeli ispunjenje svojih Zelja,
odnosno svog zivota. Zeli jedinstveno iskustvo.

15 Steti¢ S. (2007): Posebni oblici turizma, Monografija, LI, Beograd
16 Todorovi¢ M, Steti¢ S. (2009): Ruralni turizam, Geografski fakultet, Beograd
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Medutim, Dwyer et.al”. su znaéajno proS§irili specifi¢nosti i karakteristike

,»hovih” turista. Medu karakteristike “novih” turista oni ubrajaju:

ovi turisti traZe iskustva — ne Zele da im se namece proizvod, vec¢ traze da
tokom svog putovanja dozive nova i jedinstvena iskustva koja ¢e uticati na
ukupan kvalitet njihovog zivota;

bogati su novcem, ali siroma$ni vremenom — usled sve vec¢ih zahteva
poslovanja, a povezano i sa pretnjama ekonomske krize potencijalni turisti
sve vise raspolazu slobodnim novcem, ali ne i slobodnim vremenom u okviru
koga mogu da ga potrose; ulsed veceg broja manjih odmora i slobodnih
vikenda naspram nekada jednog dugackog pdmora ovi potriosaci su spremni
da putuju i viSe puta godisnje i da ukljucuju turisticke sadrzaje i u poslovna
putovanja;

fleksibilni u koriS¢enju odmora — delomicno povezano sa prethodnom
karakteriostikom; takode, ovi turisti usled svoje informisanosti, iskustva i
obrazovanja spremni su da se spontano ponas$aju prilikom izbora putovanja
i preduzimaju vece ,,rizike’ u cilju zadovoljenja svojih potreba;

hedonisti — oni uzivaju tokom putovanja koje su sami izabrali, a ne
konzumiraju putovanje koje im je ,,nametnuto’

pronicljivi — svesni svojih mogucnosti 1 Zelja spremni su da istraju u
maksimalnom ispunjenju tih zelja uz minimalne troSkove i gubljenje
vremena na njima nepotrebne aspekte putovanja; vrlo ¢esto sami rezerviSu
sve usluge i izbegavaju posrednike koji i dalje ,,odbijaju’ da izadu u susret
njihovim zahtevima;

svesni kvaliteta — zahvaljujuci, obrazovanju, iskustvu koje su stekli u
ranijim putovanjima i dostupnosti informacijama ta¢no znaju na koji nacin
mogu da ispune svoje potrebe; ne dozvoljavaju da im se prodaju masovni
turisti¢ki aranzmani koji sadrze nizak kvalitet ukupnog iskustva;

individualisti - nastupaju kao vidljiv pojedinac koji zeli ispunjenje svojih
zelja, odnosno svog zivota; zele da ostete pozitivnu interakciju sa fizickim
i drustvenim okruzenjem; ne Zele da se tretiraju kao deo grupe sa bezlicnim
odnosom prema njima, da budu samo brojka u sistemu masovnog turizma;

imaju izraZenu Zelju za samopoboljSanjem — Zele da tokom svog
putovanja nauce ili iskuse nesto novo, da se obrazuju, poboljsaju svoje
opste psihofizicko stanje ili na neki drugi nacin pobocljsaju sebe kao fizicko
1 mentalno bice; Zele da im odmor bude interaktivan, dabudu u kontaktu
sa lokalnom zajednicom, da nauce i nove stvari koje se izdizu iznad
klasi¢nog turistickog iskustva; najzadovoljniji su jedinstvenim saznanjima
ili veStinama, ma koliko one bile jednostavne, koje su karakteristicne za
neku destinaciju;

imaju izraZen Kkritiki stav — turisti u okviru posebnih oblika turizma
ne prezu da kritikuju, ali ne bez razloga ve¢ na osnovu ta¢no utvrdenih
nedostataka koje su identifikovali, a koji im ¢esto kvare ukupno iskustvo;

manje lojalni konkretnim brendovima — fleksibilni su i ne vezu se za
brendove i imena ve¢ za ukupno zadovoljstvo i nacin provodenja odmora;

17 Ibid
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nisu robovi poznatih brendova jer su svesni kvaliteta koji zele 1 koji dobijaju;

- traZe vrednost za novac (VFM koncept), a ne samo niske cene — osnova
za preduzimanje putovanja nije isklju¢ivo cena ve¢ ukupna vrednost,
odnosno kvalitet dozivljaja koji Ce iskusiti tokom putovanja; visoka cena
ne znaci automatski dobar proizvod; vrednost se ogleda kroz njihovo
zadovoljstvo dobijenim,;

- imaju razvijenu drustvenu i ekoloSku odgovornost — svojim
ucestvovanjem u turistickim kretanjima Zele da doprlnesu ocuvanju prostora
i lokalnih zajednica; ne traze kvazi iskustvo ve¢ autenti¢no iskustvo ¢ime
doprinose o¢uvanju dosadasnjih dostignuéa te zajednice, s druge strane
aktivno u¢estvuju u o¢uvanju okruzenja kroz koris¢enje ekoloskih proizvoda,
odlaganje dubreta koje naprave, a Cesto se i ukljucuju u aktivnosti na terenu
koje su usmerene kao ocuvanju ovih vrednosti;

- traZe autenti¢no turisticko iskustvo — ne zadovoljavaju se povr$nim
saznanjima i predstavama za turiste; zele da osete destinaciju, ljude,
obicaje, gastronomiju; ne boje se da eksperimentisu i odlaze van ustaljenih
turistickih koridora;

- ucesnici, a ne potrosaci - turisti se viSe ne zadovoljavaju samo pasivnim
posmatranjem okruzenja, ve¢ insistiraju na aktivnom uklju¢ivanju u svoj
odmor; pri tome akcenat stavljaju na autenti¢nosti ne samo sadrzaja koji im
se nude, ve¢ i Citavog iskustva prilikom svog putovanja; to podrazumeva
upoznavanje okruzenja, stanovnistva, kulture, atraktivnosti jedne destinacije
i interaktivan odnos sa ovim elementima.

- zZele izbor u postizanju iskustva — ne zele jednu ve¢ zele vise opcija koje
im stoje na raspolaganju, a koje su u skladu sa njihovim Zeljama; ne zZele da
se osecaju uskrac¢enim za mogucnostl pa zbog toga destinacije treba da im
pruze brojne sadrzaje i nacine za ispunjavanje potreba;

Ovo su opste karakteristike traznje u okviru posebnih oblika turizma.
Svaki pojedinac¢ni oblik turistickih kretanja ima svoje specificnosti koje proizilaze
iz specificnosti traznje za tim oblikom turistickih kretanja i nacinom na koji se
izlazi u susret toj traznji. Razli¢iti segmenti imaju svoje odredene karakteristike
koje ih i postavljaju u odredeni segment. Navedene opste karakteristike govore o
slozenosti ukupne traznje na trzistu posebnih oblika turizma i na¢inu na koji oni
ispoljavaju svoje zelje 1 pristupaju njihovom ostvarenju. Turisticka ponuda mora
biti svesna ovih karakteristika kako bi mogla da kreira proizvode koji ¢e uvaziti
postojece trendove na strani turisticke traznje.
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Karakteristike ponude u okviru posebnih oblika turizma

Turisticku ponudu mozemo da posmatramo kao niz turistickih proizvoda
koji se medusobno preklapaju u vremenu i prostoru. Ona se sastoji od brojnih
pruzalaca usluga koji se medusobno razlikuju po mnogim karakteristikama poput
veli¢ine, karaktera poslovanja, trziSta na kome nastupaju i njihovog uticaja na
razvoj turisticke destinacije. Svi ti subjekti na strani ponude su neformalno povezani
u jedinstvenu ponudu turisticke destinacije, a samo mali broj najvec¢ih igraca je
ukljuceno u planiranje i projektovanje buduceg razvoja turisticke destinacije u kojoj
posluju 1 usvajanju turisticke politike.(Scott, Cooper, 2010) Osnovni problem kod
turisticke ponude nastaje u neformalnim i labavim vezama ucesnika na strani ponude
koji treba da se uklju¢e u sprovodenje politike turistickog razvoja date destinacije
i ¢injenici da su to nezavisni subjekti koji Zele da ostvare svoje planove i ciljeve
koji ne moraju da budu u skladu sa promovisanim politikama i planovima. Zbog
toga se ne moze govoriti o turistickoj ponudi kao jedinstvenom sistemu ve¢ kao o
vremenski 1 prostorno povezanoj grupi subjekata koji treba da uspostave medusobnu
komunikaciju, kao i komunikaciju sa organima zaduzenim za razvoj turizma unutar
destinacije, a u cilju prepoznavanja sopstvenih interesa u sprovodenju donetih
planova razvoja turizma.

Turisticke destinacije, izuzev klasi¢nih destinacija letnjeg i zimskog
masovnog turizma (pod pritiskom traznje i one danas diverzifikuju svoju ponudu),
retko razvijaju ponudu samo za jedan turisticki segment. One paralelno razvijaju
ponudu za viSe segmenata i trzista kako bi maksimalno iskoristile svoje potencijale
i privukle Sto viSe ucesnika u posebnim oblicima turizma. Treba imati u vidu da
se ponuda za potrebe posebnih oblika turizma u velikoj meri bazira na istim
resursima kao i ponuda za potrebe masovnog turizma. Ti zajednicki resursi jesu
vidovi transporta i transportna sredstva, razliciti tipovi objekata za smestaj turista
(hoteli, moteli, pansioni, kampovi...), atrakcije koje privlace turiste i stoje im na
raspolaganju. Ono sa ¢im se slaze veliki broj autora je da osnovna razlika ponude
u okviru osnovnih oblika turizma u odnosi na standardnu ponudu jeste osnova na
kojoj se gradi, odnosno Zelje u¢esnika u ovim kretanjima. U skladu sa tim se formira
jedinstvena mesSavina ili varijanta ovih komponenti na nacin koji ¢e u najvecoj meri
odgovarati zahtevima svakog od pojedinac¢nih segmenata koji se opsluzuju.(Scott,
Cooper, 2010) Ponovnom kombinacijom ovih komponenti stvara se jedinstven
miks novih 1/ili starih aktivnosti predstavljenih na novi nain ¢ime turisticka
ponuda unutar destinacije postaje uzbudljiva za ciljani segment i ,,obe¢ava’, na
osnovu iskustava koje nudi, poveéanje kvaliteta Zivota korisnika takvog turistickog
proizvoda.'8(Trauer, 2006)

S obzirom da je traznja za posebnim oblicima turizma u procesu konstantne
promene i evolucije turisticka ponuda mora da se prilagodi promenama na strani
turisticke traznje, odnosno mora kroz kombinovanje postojecih ili dodavanjem novih

18 Trauer B. (2006): Conceptualizing special interest tourism — farmeworks for analysis,
Tourism Management 27, Elsevier, Oxford.
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elemenata ponude stvori proizvod koji ¢e odgovarati onim segmentima koje zeli da
opsluzi. Stalne promene u traznji, skracenje zivotnog ciklusa pojedinih proizvoda,
sve ucCestalije i brojnije segmentiranje trziSta i povecani pritisak konkurencije
koja trazi nove izvore prihoda uticu na to da turisticka ponuda u okviru posebnih
oblika turizma ima odredene specifi¢nosti u odnosu na ponudu klasi¢nog turizma.
Te specifi¢nosti se ogledaju u potrebi stalne edukacije zaposlenih u cilju uspesne
primene novih tehnologija, diverzifikaciji i opcionalizaciji ponude na drugaciji
nacin od konkurencije, potrebi edukacije ucesnika u turistickim kretanjima, ali
i potencijalne buduce traznje kako bi postala svesna postojanja novih proizvoda i
upotrebi novih kanala distribucije kao $to su drustvene mreze. Turisticka ponuda
prilikom kreiranja i plasmana turistickog proizvoda za potrebe posebnih oblika
turizma mora izvrsiti analizu karakteristika ucesnika na trziStu specificnih oblika
turizma koja obuhvata:

- analizu karakteristika turisticke traznje posebnih oblika turizma,
- analizu internih mogu¢énosti i
- analizu konkurencije.

Vrlo je bitno dobro proceniti interne moguénosti i karakteristike same
destinacije prilikom kreiranja posebnog turistickog proizvoda. To se, naravno,
odnosi i na preduzeca turisticke privrede. Bez obzira da li se radi o analizi na mikro
ili makro nivou ukoliko se ne uradi maksimalno dobro postoji opasnost kreiranja
neadekvatnog proizvoda ili proizvoda koji sadrzi “greske” i ne ispunjava zahteve
izabranog segmenta. Specifican turisticki proizvod mora da “ima unikatne vrednosti
koje se mogu iskoristiti pri promociji i realizaciji turisti¢kih putovanja”.!” Analizom
internih resursa treba da se utvrdi da li se poseduju te unikatne vrednosti, a ako se
ne poseduju da li mogu da se kreiraju i ponude izabranom segmentu. Unikatnost za
sobom povlaci autenti¢nost kao drugi bitan elemenat specificnog proizvoda. Ve¢ je
naglaseno koliko turisti u okviru specifi¢nih kretanja insistiraju na autenti¢nosti, ali
i na ulozi lokalnog faktora. Upravo unikatnost, autenti¢nost i lokalni faktori jesu
elementi koje mora da ispuni specifican turisticki proizvod.

Prilagodavanje turisticke ponude turistickoj traznji na trzi$tu specificnih
oblika turizma prisutno je na svim nivoima, od pojedinacnih preduzeca turisticke
privrede do turistickih destinacija. Medu prvima su svoju $ansu u specificnim
zahtevima turista prepoznali hotelijerski radnici, pa ¢emo na primeru hotela da
prikazemo kako i u kom obimu turisticka ponuda moze da se menja i prilagodava
kroz specifi¢ne oblike turizma.

Hotelski objekti se prilagodavaju specificnim zahtevima traznje kroz procese
tipizacije i specijalizacije. Pri tome se pod tipizacijom podrazumeva proces izdvajanja
razli¢itih pojavnih oblika unutar hotelijerske ponude determinisanih lokacionim i
trzi$nim faktorima®. Drugim re¢ima, na osnovu lokacije hotelskih objekata i trzisnih

19 Steti¢ S. (2007): Posebni oblici turizma, Monografija, LI, Beograd.

20 Kosar Lj.(2007): Prilagodavanje hotelijerstva savremenim oblcima turizma, Turizam
br. 11.
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segmenata kojima su namenjeni mogu da se podele na nekoliko osnovnih tipova
hotela. To su na primer primorski, planinski, banjski, gradski, tranzitni, porodicni,
sportski, poslovni i sli¢cno. Ovakva tipizacija je manje viSe standardna i prisutna
u Citavom svetu. Medutim, shodno zahtevima specifi¢cnih segmenata dolazi do
pojave procesa specijalizacije. Proces specijalizacije je rezultat fokusiranosti ili
usmerenosti na usko izdiferencirane segmente.?! Tako Kosar navodi vise razli¢itih
specijalizovanih tipova hotela i izdvaja resort, ekoloske, wellnes i spa, relakscione,
biznis, omladinske, aecrodromske, decje, butik, etno, golf, tenis i neobi¢ne hotele.
Za ovu priliku, a radi prikazivanja koliko su daleko hoteli i hotelski lanci otisli u
prilagodavanju potrebama specifi¢nih turista par reci ¢e biti izdvojeno o neobi¢nim
hotelima. Kao primer neobi¢nih hotela navode se hoteli igloi, sojenice, pecine,
zatvori, svetionici, pod vodom ili na drve¢u. Moze se primetiti da svi nabrojani
specijalizovani neobicni hoteli upotrebljavaju tri osnovna principa nastupa na trzistu
specifi¢nih oblika turizma, Ti principi su unikatnost, autenti¢nost i lokalni faktori.
Oni nude svojim gostima jedinstven i autentican dozivljaj povezan sa lokalnom
arhitekturom, reljefom, hidrografijom ili istorijom. Dakle, prepoznali su Sta turisti
zele i1 to im nude. Treba jo§ napomenuti da je vecina njih okrenuta ka kontaktu sa
prirodom i priblizavanju ¢oveka prirodi Sto jo$ viSe naglaSava prethodne principe.

Strategije nastupa na trZziStu posebnih oblika turizma

Razvoj destinacija posebnih oblika turizma zahteva strateski pristup
planiranju proizvoda i nastupa na turistickom trzistu. Postoje brojni problemi koji
stoje pred menadZerima u tim destinacijama, od toga da treba prepoznati Sanse,
ucniti napor da se Sanse pretvore u konkretne proizvode i na kraju da se ti proizvodi
prodaju na trziStu. S obzirom da je trziSte posebnih oblika turizma, zahvaljujuci
brojnosti, raznolikosi i karakteristikama ponude i traznje, jedan od najfluidnijih
delova turistickog trziSta potrebno je obratiti paznju na proces strategijskog planiranja
proizvoda za ovo trziSte/trzista. U tom strateSkom planiranju menadZeri se susrecu sa
brojnim izazovima, odnosno faktorima koji uticu na uspes$no planiranje proizvoda.
To su:

- destinacije predstavljaju promenjivi mozaik sistema vrednosti i ucesnika;
svaki od ucesnika na svoj nacin vidi buduénost razvoja destinacije Sto
otezava usvajanje strategija i Cesto utiCe na uspostavljanje kompromisa;
pored toga veliki uticaj na usvajanje planova i strategija ima i politika od
Cije podrske Cesto zavisi uspeh tih planova i strategija;

- usitnjenost ili fragmetacija turistiCke ponude koja nije homogena, ve¢ se
sastoji od niza malih privatnih poslova koji u velikoj meri sezonski posluju,
uti¢e na Cest nedostatak stru¢nih kadrova u destinaciji i neslaganja izmedu
javnog i privatnog sektora;

- faza u zivotnom ciklusu destinacije uti¢e na proces planiranja; u poc¢etnim
fazama razvoja nagli uspeh prividno ¢ini digoro¢no planiranje nepotrebnim,

21 Ibid

22 Cooper C. (2002): Sustainability and tourism visions, VII Congreso Internacional del
CLAD sobre la Reforma del Estado y de la Administracion Publica, Lisboa, Portugal.
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dok u fazi opadanja destinacije nepostojanje pravih dugoro¢nih planova se
vezuje za smenjenje ukupnih troskova;

posto mnoge destinacije mere svoj uspeh brojem turista i prihodima od
turizma zanemarujuci dugoro¢ne ekoloske i sociokulturne efekte vrlo cesto
nisu spremne da naprave kompromis izmedu sadasnjeg stanja i budué¢ih
potreba;

Butlerov Zivotni ciklus turistiCkih destinacija primenjiv je i na destinacije

posebnih oblika turizma. Tako se u okviru jedne destinacije pojedini posebni oblici
turizma uvode kao faktor buduceg razvoja i uspeha destinacije, dok se u fazi opadanja
tih oblika vr$i njihovo prestrukturiranje i uvodenje novih oblika radi ponovnog
ozivljavanja turisticke destinacije. Naravno da kroz zivotni ciklus destinacija
evoluira i menja se, ¢esto u toj evoluciji uvodeci nove turisticke proizvode. Primer
zivotnog ciklusa za destinacije posebnih oblika turizma dat je na Slici 1.

Rastuci segmenti Rast Zasicenost Opadanje

Slika 1. Zivotni ciklus destinacija posebnih oblika turizma

Banjski turizam
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Izvor: Ali-Knigt J.M. (2011): The role of Niche Tourism Products in Destination Development,
Doktorka teza

Na osnovu karakteristika zivotnog ciklusa destinacija posebnih oblika

turizma moze se zakljuCiti da strategija razvoja destinacija koje vide Sansu u
posebnim oblicima turizma mora imati jasne ciljeve 1 pravce, jer konkurencija na
svetskom turistickom trzistu ima za cilj visoki kvalitet uz razumnu cenu. Zbog toga
se turisticka ponuda mora fokusirati na:

nova trzista (Azija, Pacifik, Isto¢na Evropa),

stvaranje specifiénih proizvoda ,,kratkog odmora” ili ,kracih poseta” na
regionalnom nivou,

kreiranju marketing strategije 1 njenom vremenskom 1 prostornom
usmeravanju kako bi informacija stigla do zeljenog potrosaca,

stvaranju interesantne i primamljive destinacijske ponude, kako bi turista
ostao duze ili pozeleo da dode ponovo.

U cilju izbora adekvatne strategija nastupa na turistickom trzistu pruzaoci

usluga i kreatori proizvoda posebnih oblika turizma moraju da definiSu segmente
i utvrde interne resurse kojima raspolazu. TrziSna segmentacija se sastoji iz dva
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koraka. U prvom koraku se utvrduje na koji na¢in grupisati potencijalne turiste ili
trzisne segmente, dok se drugi korak sastoji u izboru ciljnih segmenata koji ¢e biti
u fokusu poslovanja.?* Dakle, pretpostavlja se da se trziSte sastoji iz veéeg broja
razlicitih segmenata, te da destinacija treba da se opredeli za odredene segmente kao
cilj, odnosno metu ka kojoj usmerava svoje poslovanje. Postoji nekoliko modela,
odnosno metoda segmentacije trziSta. Bez obzira o kojim metodama se radi njihov
cilj je da se:

- utvrdi vrednost i1 obim trzi$ta,

- da se utvrdi geografska rasprostranjenost turistickog trzista u odredenim
regionima i lokacijama, na koji naCin komunicirati putem marketinga i
promocije i kakve efekte pruzaju,

- da se utvrdi da li su segmenti dovoljno veliki i da li postoji moguénost
njihovog kombinovanja u slucaju da nisu kako bi se postigao kriti¢an nivo
finansijske stabilnosti odredene kampanje,

- dase utvrdi trajnost trzista i da se utvrdi da li je turisticki proizvod dovoljno
prepoznatljiv i razli¢it kako bi izdrzao test vremena i konkurencije i

- da se utvrdi prednost u odnosu na konkurenciju u oblasti pruzanja usluga i
destinacijskog proizvoda na ciljnim segmentima.

Bez duZeg zadrzavanja na pojedinim metodama segmentacije i njihovog
detaljnijeg objasnjavanja bi¢e navedena razmisljanja razlic¢itih autora o upotrebi
odredenih metoda u segmentaciji turistickog trziSta. Timothy i Boyd** navode
da menadzeri i marketari kao osnovu za segmentiranje trziSta upotrebljavaju
demografske, geografske i psihografske karakteristike potrosaca na turistiCkom
trzistu. Brassington i Pettitt* su proSirili osnovu za segmentaciju i kao metode
segmentacije navode one koje su zasnovane ne samo na geografskim, demografskim
i psihografskim karakteristikama potrosaca, ve¢ dodaju i geodemografsku
segmentaciju, segmentaciju na osnovu ponasanja potrosaca i multivarijabilnu
segmentaciju koja u sustini predstavlja kombinaciju svih prethodnih metoda. Ovi
autori uvode multivarijabilnu segmentaciju jer smatraju da adekvatna segmentacija
u praksi ne moze biti izvrSena samo na osnovu jedne varijable ili promenljive nego je
potrebno uzeti nekoliko promenljivih prilikom segmentacije.?* Middleton prilagodava
ovu podelu i uvodi u upotrebu, odnosno dodaje, metode segmentacije zasnovane
na svrsi putovanja, na potrebama, motivaciji i koristima turista i segmentaciju na
osnovu cene. Mill i Morrison se u velikom delu slazu sa Middletonovom podelom,
ali segmentaciju na osnovu cene menjaju segmentacijom zasnovanom na kanalima
distribucije.

Bez zelje za dubljim ulaZenjem u problem izbora adekvatne metodologije za
segmentiranje trzi$ta bi¢e navedena podela koju je dala Steti¢, a u kojoj su segmenti
u okviru posebnih oblika turizma identifikovani na osnovu ponasanja, zelja i potreba

23 Page S.J., Hall C.M. (2003): Managing Urban Tourism, Prentice Hall, Harlow.

24 Timothy D.J., Boyd S.W. (2003): Heritage Tourism, Prentice Hall, Harlow.

25 Brassington F., Pettitt S. (2003): Principles of Marketing, 3rd edition, Prentice Hall, Harlow.
26 Middleton V.T.C., (2002): Marketing in Travel and Tourism, Butterworth Heinemann, Oxford.
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turista. Po izvr§enoj segmentaciji identifikovani su slede¢i segmenti: %’

- mladi optimisti — u ovaj segment spadaju studenti, Skolovani i tehnoloski
obrazovani sloj turista koji grade uspesnu karijeru i vole da putuju,

- pogledaj me — ovaj segment uklju¢uje mlade osobe Zeljne istrazivanja i
traganja koje jo$ nemaju redovne obaveze i imaju dosta slobodnog vremena,

- vidljivo uspesni — stariji od 30 godina sa Zeljom da budu slavni i lideri u
svemu §to rade ukljucujuéi i putovanja,

- svesni zajednice — odgovorne i progresivne osobe koje svet posmatraju
globalno, koji zele da sprece globalne posledice i putuju u tom cilju i u zelji
da sire svoje ideje,

- tradicionalisti—obuhvata srednju generaciju koja je uspeSna i tradicionalna,
akojaje spremna da isproba i nesto novo, samim tim i nove oblike putovanja.

Ovih pet segmenata se izdvajaju kao najznacajniji za posebne oblike
turizma, ali svakako nisu i jedini. Moguca je i detaljnija segmentacija sa vecim
brojem manjih segmenata koji bi bili adekvatni za pojedine niSe u okviru posebnih
oblika turizma. Treba napomenuti da su posebni oblici turizma, zahvaljujuéi svojim
karakteristikama, izuzetno povoljni za usku segmentaciju i opsluzivanje odredenih
nisa na turistiCkom trzistu.

Nakon izvr§ene segmentacije potrebno je utvrditi interne resurse i stanje
okruzenja kako bi se odlucilo na dalje korake u nastupu na turistickom trzistu. Izbor
pravog segmenta je u direktnoj vezi sa internim resursima i desavanjima u okruzenju.
Koliko god je loSe ne segmentirati trziste ili napraviti greSke u segmentiranju, jos
je losije doneti odluku o nastupu na odredenom segmentu bez detaljne analize
resursa kojima se raspolaze i analize stanja u okruzenju. Ukoliko se ne uradi takva
analiza postoji velika verovatnoc¢a da ponudeni turisticki proizvod ne¢e odgovarati
izabranom segmentu.

Najcesc¢e koris¢en instrument u analizi internih resursa i spoljnih uticaja
jeste SWOT analiza (Strenghts, Weaknesses, Opportunities, Threats) putem koga se
sagledavaju interne jake i slabe tacke i Sanse i opasnosti koje se nalaze u okruzenju.
Osnovne koristi koje se mogu izvucéi iz ove analize za turisticku destinaciju mogle bi
da se predstave kao moguénost da?®:

- destinacija na vreme postane svesna ekonomskih, politickih, pravnih, socio-
kulturnih i tehnoloskih uticaja koji trenutno uticu, ili bi u budu¢em razvoju
dogadaja mogli da uti¢u na poslovanje destinacije ;

- spozna trenutna kretanja na onim trziStima na kojima destinacija nastupa,
misleéi pri tome na veli¢inu trzista, trendove koji su na njemu prisutni,
kanale distribucije destinacijskog proizvoda i promociju same destinacije ;

- postane svesno konkurencije i njenog stanja;

- destinacija sagleda svoje resurse u smislu trenutnog i buduceg rasta i razvoja
( njen trenutni polozaj na turistickom trzistu i perspektivu u buduénosti ).

27 Steti¢ S. (2007): Posebni oblici turizma, Monografija, LI, Beograd
28 Holloway J.C. (2004): Marketing for tourism, 4th Edition, Prentice Hall, Harlow.
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Navedene koristi upotrebe SWOT analize se odnose na bilo koju destinaciju,
pa tako i na destinaciju posebnih oblika turizma, ali i na preduzeca turisticke privrede
koja pruzaju svoje usluge ucesnicima u posebnim oblicima turizma. Postojanje
velikog broja mogucih segmenata, a samim tim i proizvoda na trziStu posebnih oblika
turizma stvara odrezene probleme, odnosno komplikuje SWOT analizu turistickih
proizvoda za posebne oblike turizma jer bi za svaku grupu proizvoda trebalo izvrSiti
posebnu SWOT analizu. Razlog za to je postojanje razlika i specificnosti medu
segmentima i grupama turistickih proizvoda. Medutim, moguce je izvrsiti 1 zbirnu
SWOT analizu koja se bazira na zajednickim karakteristikama, a na osnovu koje
je moguce uraditi detaljne analize po grupama. Upravo Tabela 2 prikazuje SWOT
analizu posebnih oblika turizma. Na osnovu ove SWOT analize moguce je izvrsiti
dalju detaljniju analizu pojedina¢nih oblika.

Tabela 2. SWOT analiza posebnih oblika turizma

Snage Slabosti

1. OtkrlvanJe skrivenih lepota i 1. Nedovoljno poznavanje
vrednosti prostora prostora

2. Valorizovanje prirodnih i 2. Neadekvatna infrastruktura
antropogenih motiva unutar regiona

3. Ukljucivanje lokalne 3. Neadekvatna promocija i
zajednice kroz zaposljavanje i propaganda
angaiovanje struénj aka 4. Neobavg.é_tenost turista o

4. Ulaganje u nove razvojne destinaciji

5. Neobavestenost lokalnog

programe i lokalnu zajednicu - S 105
stanovnisStva o znacaju urizma

Sanse Opasnosti
1. Stvaranje sekundarnih 1. Marginalizacija ranijih
destinacija aktivnosti stanovniStva
2. Stvaranje izletnickih zona i razvojem turizma
pravaca 2. Napustanje tradicionalnih

3. Stvaranje oaze mira i

s . delatnosti usled Zelje da se
zadovoljstva u o¢uvanom

izade u susret turistima

okruzenju . .

4. Ukljutivanje novih kulturnih 3. Neuskladen razvoj turizma i
sadrzaja delatnosti lokalne zajednice

5. Povezivanje turista sa 4. Neadekvatni korosc¢enje
autenti¢nom lokalnom prirodnih i antropogenih resursa
zajednicom i njihovo ugrozavanje

Lzvor: Prema Stetié S. (2007): Posebni oblici turizma, LI, Beograd, str. 9-10. i Todorovic M., Steti¢
S. (2009): Ruralni turizam, Geografski fakultet, Univerzitet u Beogradu, Beograd, str. 15-16.
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U nastupu na turistickom trzistu marketing se koristi trima vode¢im strategijama i to
strategijom segmentacije trzista, strategijom diferenciranja proizvoda i strategijom
pozicioniranja. TrziSte posebnih oblika turizma je karakteristicno po tome da se
strategije segmentacije i diferenciranja podrazumevaju u nastupu na turisticCkom
trzistu, odnosno bez sprovodenja ove dve strategije ne moze se govoriti o uspeSnom
nastupu na trziStu posebnih oblika turizma. Drugim re¢ima, uska segmentacija, a
zatim kreiranje specificnog proizvoda za izabrani segment ili segmente je u osnovi
nastupa na trziStu posebnih oblika turizma. Na osnovu toga se moze zakljuciti da je
strategija pozicioniranja klju¢na u marketing nastupu i komuniciranju sa izabranim
segmentima.

Grabler pozicioniranje naziva tehnikom za vizuelizaciju percepcije
potrosaca®. Middleton kaze da se putem pozicioniranja ,,podrzava razvoj proizvoda
1 rast trziSta kroz kreiranje i odrzavanje imidza ili percepcije medu potencijalnim
potroéaéima ali i drugim ucesnicima na trzistu’*°. Armstrong i Kotler’' kazu da se
pod pozicioniranjem smatra ,,ugradivanje jedinstvenih koristi i razlika nekog brenda
u misli potroada”. 1 na kraju, Steti¢, Simicevi¢ i Nicié*? kazu da je pozicioniranje
,nacin komuniciranja destinacije sa potroSacima sa zeljom uticaja na njihovo
donosenje odluke o putovanju’. Na osnovu navedenih misljenja i definicija moze
se izvuci jedna opsta definicija o pozicioniranju. Prema njoj pod pozicioniranjem se
podrazumeva komuniciranje destinacije sa potrosacima, a u cilju kreiranja slike ili
imidza u mislima izabranih segmenata radi stvaranja superiorne pozicije u odnosu
na konkurenciju.

Kao sto je ve¢ naglaseno proces pozicioniranja ima vaznu ulogu u nastupu
turisticke destinacije na trziStu posebnih oblika turizma. Klju¢no kod posebnih
oblika turizma za pozicioniranje jeste odabir trziSta, odnosno segmenta na kome
zelimo da nastupimo. U tom smislu potrebno je dati odgovore na sledeca pitanja:*

- Staje vazno za posmatrano trziste?

- Kako posmatrano trziste dozivljava posmatranu destinaciju?

- Kako posmatrano trziste dozivljava konkurenciju?

- Koje atribute destinacija treba da iskoristi kako bi se razlikovala od drugih
destinacija?

Tek kada se daju odgovori na ova pitanja moZze da se pristupi pozicioniranju,
odnosno izgradnji adekvatnog imidza destinacije za nastup na trziStu specifiénih
oblika turizma i izvr$iti njeno brendiranje.**

29 Page S.J., Hall C.M. (2003): Managing Urban Tourism, Prentice Hall, Harlow.
30 Middleton V.T.C., (2002): Marketing in Travel and Tourism, Butterworth Heinemann, Oxford.
31 Armstrong G., Kotler P. (2003): Marketing — an Introduction, Prentice Hall,New Jersey.

32 Steti¢ S., Simi¢evi¢ D., Nici¢ M. (2009): Menadzment turisticke destinacije, Srpsko
geografsko drustvo, Beograd.

33 Steti¢ S. (2007): Posebni oblici turizma, Monografija, LI, Beograd.

34 Vujovi¢ S., Cvijanovi¢ D., Steti¢ Snezana, (2012): ,,Destinacijski koncept razvoja
turizma®, Monografija, Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd, 2012, ISBN 978-
86-6269-015-9, COBISS.SR-ID 194847756, UDK 338.48-4;
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Oblici i vrste posebnih oblika turizma

U identifikovanjuiklasifikaciji oblika i vrsta posebnih oblika turizma moze se
primeniti nekoliko pristupa. Zbog karaktera ove monografije ne¢emo detaljno ulaziti
u pristupe klasifikaciji jer se one medusobno mnogo ne razlikuju. Bi¢e prikazane
dve najcesce klasifikacije koje se u literaturi srecu. Prva klasifikacija oblika turizma
izvrSena je po pristupu prema kome se oni mogu podeliti na konvencioabnlni ili
masovni turizam i nove forme turizma. Ta klasifikacija je data u okviru Tabele 3.

Tabela 3. Oblici turizma i turisticke aktivnosti u okviru njih

Pristup

Konvencionalni turizam

Novi oblici turizma

Oblici turizma

3S — sunce, more i pesak

Alternativne forme turizma:

- Agroturizam

- Ekoturizam

- Kulturni turizam

- Snalazenje u prirodi

- Turisticka kretanja
bazirana na prirodnom
okruzenju

Planinski (zimski) turizam

Posebni oblici turizma:
- M.ICE.
- Primorski
- Religiozni
- Banjski i zdravstveni
- Obrazovni
- Sportski
- Avanture

Nacin organizacije

Masovni turizam
Individualci
Drustveni turizam
Druga rezidencija

- Manje grupe turista
- Individualci
- Drustveni turizam

PonasSanje turista

Indiferentni
Potrosacki nastrojeni
— uni$tavanje resursa

- Odgovorni
- Upotreba, a ne potrosnja
resursa

Stanje turisticke
aktivnosti

Neodrzivi turizam

- Zeleni turizam

- Ekonomski odrziv
turizam

- Odrzivi turizam

Izvor: Spilanis 1., Vayanni H. (2003): Sustainable Tourism: Utopia or Necessity? The Role of New
Forms of Tourism in the Aegean Islands, Journal of Sustainable Tourism 00(0), str. 1-23.
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Ovako izvrSena klasifikacija deli oblike turistickih kretanja na konvencionalne
oblike i nove oblike turizma. U konvencionalne oblike ubraja zimski i letnji turizam,
odnosno masovna turisticka kretanja koje karakteriSe unistavanje resursa i neodrzivi
razvoj. U okviru novih formi kao podforme se navode alternativni i posebni oblici
turizma. Njih karakteriSe odgovoran odnos turista i razvoj baziran na principima
odrzivog razvoja. MiSljenja smo da ne treba izdvajati takozvane aternativne
oblike turizma iz posebnih oblika turizma jer su navedeni oblici po svim svojim
karakteristikama deo posebnih oblika turizma. Ovakva klasifikacija nije iSla u detalje,
odnosno njeni autori su se zadovoljili osnovnim formama posebnih oblika turizma,
pre svega ukazuju¢i na kljucne razlike izmedu njih i masovnog turizma. Svakako da
klasifikacija moze biti daleko detaljnije, posebno sto u prethodnoj podeli nisu uvrsteni
neke od najzastupljenijih formi posebnih oblika turizma kao §to su wellness, lovni,
nauticki, turizam tre¢eg doba itd.

Drugi pristup u podeli i klasifikaciji posebnih oblika turizma se bazira na
prostoru u kome se odvijaju turisti¢ka kretanja i koji raspolaze resursima potrebnim
za razvoj pojedinih oblika, ali i na turistima koji su usmereni ka zadovoljenju
odredenih specifi¢nih potreba u okviru takvih prostora. Dakle, po ovom pristupu, ali
1 po prethodno iznetim karakteristikama posebnih oblika turizma, prostor i potrebe su
dve osnovne determinante posebnih oblika turizma. Na osnovu karakteristika prostora
1 turistickih potreba moze se izvrsiti detaljna klasifikacija i u okviru nje izdvojamo
nekoliko osnovnih oblika kretanja koji su usmereni ka okruzenju, kulturi, dogadajima.
Na taj na¢in dobijamo pojavne oblike i vrste u okvru tih pojavnih oblika. Na Slici 2 dat
je prikaz pojavnih oblika i vrsta posebnih oblika turizma.

Uvidom u Sliku 2 moze da se donese nekoliko bitnih zakljuc¢aka. Prvo,
vidi se da su posebni oblici turizma usmereni ka prostoru, kulturi i/ili dogadajima. U
okviru ova tri oblika postoji €itav niz razliCitih vrsta turistickih kretanja. Drugo, vidi
se da postoji jedna veoma Siroka grupa ostalih posebnih oblika turizma. Ako se blize
pogledaju ove vrste vidi se da se one mogu poklopiti sa ostalim oblicima kretanja koji
su navedeni u okviru Slike 2. Drugim re¢ima, urbani turizam moze da ukljuci u sebe
kulturni turizam, turizam tre¢eg doba, kongresni turizam i tako dalje. U okviru grupe
ostalih specifi¢nih oblika turizma kao osnov diferenciranja uzet je prostor u okviru
koga se turisti krecu i nacin na koji se kre¢u. Pojedini autori ¢ak rade detaljniju podelu
posebnih oblika turizma, pa tako 7Trauer vr$i podelu u okviru koje vrste posebnih oblika
tretira kao pojavne oblike, a njihove manifestacije, odnosno podvrste kao vrste. Takva
detaljna podela je u skladu sa karakteristikama posebnih oblika turizma, ali mozemo
zakljuciti da se ona bazira na uskom segmentiranju i pre bi se reklo da identifikuje
niSe u okviru pojedinih posebnih oblika turizma nego Sto predstavlja drugaciji nacin
klasifikacije i podele.

Po toj podeli avanture, koje su na slici 2 uvrStene u ostale specificne oblike,
tretira kao pojavni oblik, a podvrste, kao na primer backpaking, splavarenje, biciklizam,
safari 1 boravak u divljini i sli¢no, tretira ko vrste ovog pojavnog oblika. Po istom
autoru postoje tri grupe faktora koje uti¢u na aktivnosti segmenata unutar specificnih
oblika turizma. Te grupe definiSe kao:

- Geografska lokacija segmenta,
- Smestaj, transport i dogadaji i
- Afinitet segmenata.
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Ove tri grupe faktora uzima kao klju¢ne u formiranju ponasanja i aktivnosti koje
segmenti preduzimaju na svom putovanju i na osnovu njih izdvaja 8 segmenata ili
oblika posebnih turistickih kretanja. To su kretanja usmerena ka okruzenju, kulturi,
hobiju, zdravlju, avanturi, gastronomiji, sportu i seksu. Zanimljivo je da ne tvrdi
da su to jedini posebni oblici turizma, ve¢ samo neki od mogucih uz ostavljanje
mogucnosti za dalju podelu od strane drugih autora. Ono §to istice kao klju¢no jeste
da se podela posebnih oblika kretanja dobija kombinacijom tri navedena faktora i
odgovorom na pitanje koje se postavlja turistima, a koje glasi ,, koja interesovanja
ili aktivnosti Zelite da ostvarite i na kom mestu to mozete da ucinite?””. U odnosu
na turiste koji ucestvuju u masovnim oblicima turizma i koji treba da odgovore na
pitanje gde da provedu odmor isti¢e se neizvesnost, rizik i li¢na inicijativa ¢ija pojava
i predstavlja pocetak razvoja specifi¢nih oblika turizma.*

Slika 2. Pojavni oblici i vrste specifi¢nih oblika turizma

Specificni oblici
turizma

OkruZenje Kultura Dogadaji

e Nauticki turizam
i Kutlurniturizam 3
riviturizam 0 itur
| Turizam nasleda M.I.CE. {EECHIEETEEEE
Eko turizam o o Zdravstve niturizam
Zeleni" turt Religiozniturizam Kongresniturizam "
LZeleni” turizam o . - jskituri
0 Etnicki turizam Sporiske manifestacije O AT
Lovniturizam . . Ruralniturizam
. . . . Turizam komune Karnevali
urizam ocuvanih delova prirode| . Avanture
o Turizam trecegdoba Festivali
Kosmitki turizam Urbaniturizam
Gastronomske ture
Tranzitni turizam

Izvor: Prilagodeno iz Stetié S. (2007): Posebni oblici turizma, LI, Beograd, str. 8. i Todorovi¢ M.,
Steti¢ S. (2009): Ruralni turizam, Geografski fakultet, Beograd, str. 14.

Prethodne podele nam govore da nijedna od njih nije kona¢na, odnsono da
sa razvojem traznje i ponude kao i njihovih medusobnih odnosa na trzistu posebnih
oblika turizma moze i mora doc¢i do dalje segmentacije i pojave novih oblika koji su
u ovom trenutku ili u procesu nastajanja ili ih jo$ trziste nije ni percipiralo. Ako samo
uzmemo primer kosmickog turizma, koji je tek u povoju, mozemo samo zamisliti
do kakvih promena i novih oblika kretanja moze do¢i u okviru ovog za sada malog
trzisnog segmenta. To je u skladu sa iznetim stavom da je turizam i oblici kretanja
u okviru njega podlozan konstantnim promenama koje su pod uticajem ukupnog
okruzenja.

35 Trauer B. (2006): Conceptualizing special interest tourism — farmeworks for analysis,
Tourism Management 27, Elsevier, Oxford.
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DUNAVSKI REGION SRBIJE

Dunav kroz Srbiju proti¢e u duzini od 588,5 km i ima mnogo veci znacaj
za ukupna privredna i turistiCka kretanja u Republici Srbiji nego $to bi se moglo
zakljuciti na osnovu duzine njegovog toka. Prakti¢no svi re¢ni tokovi Srbije teku
prema Dunavu, drumska i Zeleznicka mreza se dobrim delom oslanjaju na Dunav ili se
kre¢u ka Dunavu i najvaznije poljoprivredne povrSine se nalaze na obalama Dunava.
Kao druga po veli¢ini i kao najznacajnija reka Evrope i jedan od panevropskih
koridora nosi moguénost boljeg pozicioniranja dunavskog regiona Srbije nadomacem
i medunarodnom turistiCkom trzistu, ali i boljeg pozicioniranja Srbije kao turisticke
destinacije.*® Prepoznatljivost Dunava kao hidrografskog objekta i pojma i Sirim
evropskim, pa Cak i svetskim okvirima predstavlja Sansu za izgradnju turistickog
brenda Srbije. U okviru monografije ukazace se na odnose turizma i podunavskog
prostora i mogucénosti znacajnijeg ukljuc¢enja turizma u odrzivi razvoj turizma i
ukupnog prostora dunavskog regiona Srbije. Posebna paznja ¢e se ukazati na prirodne
potencijale koji se nalaze u okviru podunavlja, kao i na raznolikost prostora u okviru
dunavskog regiona ¢ime se stvaraju pretostavke za razvoj posebnih oblika turizma.
To daje priliku da se iskoriste potencijali za revitalizaciju ruralnih prostora, efikasniji
plasman poljoprivrednih proizvoda i ukljuc¢enje lokalnog stanovnistva u turisticke
tokove na strani turisticke ponude. Karakteristike dunavskog regiona Srbije su takve
da omogucavaju ukljucivanje u razli¢ite oblike turistickih kretanja, od klasi¢nog
ruralnog turizma preko gastro turizma i vinskih tura, banjskog i planinskog turizma
do lovnog, ribolovnog i nautickog turizma. Takve potencijale na relativno malom
prostoru traba iskoristiti kako bi se osigurao trajan i odrziv razvoj i revitalizacija
posustalih ruralnih prostora u okviru ovog regiona.

Prednost dunavskog regiona u odnosu na druge delove Srbije lezi i u Cinjenici
da se ovde nalaze glavni grad Srbije i glavni grad Autonomne pokrajine Vojvodine
(Beograd i Novi sad) uz jo$ nekoliko naselja sa statusom grada (Sombor, Sremska
Mitrovica, Zrenjanin, Pan¢evo, Smederevo i Pozarevac). I pored toga ne moze se
poreéi da ovaj prostor ima pretezno ruralni karakter. Kao takav on raspolaze sa
znacajnim obradivim povr§inama koje se nalaze i u sastavu teritorije ve¢ spomenutih
gradova.

U okviru regiona najrazvijenije destinacije jesu Beograd i Novi Sad koji
su razvijeni gradski turisticki centri i najposecenije destinacije ne samo u okviru
dunavskog regiona vec¢ i u Srbiji. Ovakvo stanje sigurno predstavlja odli¢nu polaznu
osnovu za dalji razvoj turizma unutar regiona, posbno kada se zna da ni potencijali ove

36 Cvijanovi¢ D., Vukovi¢ P., (2012): ,, Uloga marketinga u turizmu dunavskog regiona
Srbije “, Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd, 2012, ISBN 978-86-6269-010-4,
CIP 338.487:659.1, COBISS.SR-ID 193036300.
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dve destinacije nisu u punoj meri iskori$¢eni i da postoji znacajan prostor za napredak
i bolje rezultate. Medutim, akcenat bi u budu¢em razvoju trebalo staviti i na odrzivi
razvoj ruralnih prostora koji bi se u odredenoj meri podstakao i kroz odrzivi razvoj
turizma u tim prostorima. Razlog za to je §to dunavski region raspolaze specificnim
atributima za razvoj turizma u ruralnim podrucjima, odnosno raspolaze povoljnom
kombinacijom raznovrsnog prirodnog i sociokulturnog okruzenja (o¢uvana zivotna
sredina, bogatstvo biodiverziteta, lokalna zajednica sa svojom kulturom, nasledem
i gastronomijom). (Simicevié¢, Steti¢,) Pored toga, Evropa je sa preko 200 000
domacinstava i preko 2 miliona leZaja u ruralnom turizmu *’odavno prosla prvu
fazu razvoja ruralnog turizma 1 uveliko se suocCava sa izazovima sledece faze, koja
pored sve vece konkurencije, potrebe integracija unutar ruralnih prostora i izgradnje
partnersklh odnosa izmedu uéesnika u ruralnom turizmu (Steti¢, Simicevié, Curcié,
2013) nosi i sve veci nedostatak kvalitetnih oCuvanih prostora. Dunavski region
raspolaze takvim kvalitetnim i o€uvanim prirodnim prostorima koje treba iskorisiti
kao konkurentsku prednost u daljem nastupu na turistickom trzistu. Pored prirodnih
resursa dunavski region raspolaze i zanimljivim materijalnim i nematerijalnim
nasledem. Treba samo spomenuti ostatke nekih od prvih civilizacija na prostorima
Evrope koji se nalaze u ovom podru¢ju (kultura Lepenskog vira, starCevacka i
vinCanska kultura), ostatke iz rimskog perioda, iz srednjovekovnog perioda, ostatke
iz austrougarskog i turskog carstva ¢iji su se interesi u duzem periodu preplitali
na ovom podrucju, iz perioda borbi za ujedinjenje srpskog naroda i borbi protiv
okupatora u I i II svetskom ratu, pa sve do poslednje agresije NATO pakta. Burni
istorijski dogadaji i deSavanja na ovom prostoru su ostavili brojne tragove koji se
danas mogu valorizovati kroz turizam.

U okviru dunavskog regiona bi trebalo posebnu paznju usmeriti ka znacaju
medusobnih vezaiodnosa odrzive poljoprivrede, odrzivog ruralnog razvojaiodrzivog
razvoja turizma. Kroz implementaciju ekoloSke, odnosno odrzive poljoprivrede
nastoji se spreciti degradacija i toksikacija zemljista, uvesti ekonomska isplativost
i drustvena pravednost kroz satisfakciju i bonitet svih pripadnika lokalne zajednice
uklju€enih u proces.*® Usko povezano sa odrzivom poljoprivredom, ali i odrzivim
ruralnim razvojem je i upravljanje agrobiodiverzitetom koje se zasniva na ouvanju
divljih srodnika kulturnih useva, o¢uvanju tradicionalnih i ugrozenih biljnih vrsta,
ocuvanju tradicionalnih i zZivotinjskih vrsta kompatibilnih divljem biodiverzitetu,
ali i neuzgajanih vrsta i vrsta koje podrzavaju agroekosisteme i agrobiodiverzitet.*
Primenom odrzive poljoprivrede i upravljanja agrobiodiverzitetom moze se u okviru
dunavskog regiona obezbediti osnova daljeg stabilnog odrzivog ruralnog razvoja,
a istovremeno se daju inputi koji se koriste u razvoju turizma unutar ovih ruralnih
podrucja. Tesnim povezivanjem ovih segmenata moze da se obezbedi stabilan i

37 Steti¢ S. (2007): Posebni oblici turizma, Monografija, LI, Beograd

38 Cvijanovi¢ D., Cvijanovi¢ Gorica, Puskari¢ A., (2011): ,,Marketing i ekoloska
poljoprivreda *, Institut za ekonomiku poljoprivrede, 2011, CIP 658.8, 631.147, ISBN
978-86-82121-96-1, COBISS.SR-ID 185934092.

39 Simicevi¢ D., Steti¢ S. (2011): Znacaj plasmana lokalne poljoprivrede kroz
specijalizovane gastro turisticke proizvode, Ekonomika poljoprivrede, Specijalni broj 1,
str. 255-264.
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dugorocan razvoj ruralnih podrucja dunavskog regiona koji ¢e se oslanjati na njihovu
kompatibilnost i sinergiju. Na taj nacin se osigurava koncept dugorocnog odrzivog
razvoja ruralnih prostora i ruralnog turizma, a na bazi zdrave i oCuvane Zivotne
sredine, proizvodnji zdrave hrane i zdrave vode.** Ovakvim integrisanim pristupom
odrzivom razvoju dunavskog regiona ispunjavaju se i osnovni ciljevi Strategije EU
za Dunavski region, a to su:*!
- Povezanost i komunikacije — ukljucuje saobracaj, plovidbu, saobrac¢ajnu
infrastrukturu i energetiku;
- Zastita zivotne sredine — kroz prevenciju rizika i odrzivo koris¢enje
prirodnih resursa;
- Socio-ekonomski i institucionalni razvoj;
- Jacanje regionalne saradnje.

Navedeni principi su u skladu i sa principima u okviru nacionalnih strategija
Republike Srbije, a prvenstveno sa Strategijom razvoja turizma, Nacionalnom
strategijom odrzivog kori$¢enja prirodnih resursa i dobara, i Nacionalnom strategijom
odrzivog razvoja.

Povrsina i opSte karakteristike Dunavskog regiona Srbije

Dunavski region Srbije predstavlja deo Sireg evropskog prostora koji se nalazi na
obalama Dunava. Dunav protice kroz 10 evropskih drzava u duzini od 2857km i
njegov sliv obuhvata 817 000 km?, a drzave koje pripadaju ovom slivu (18 drzava)
obuhvataju oko tre¢ine povrSine Evrope. Izgradnjom sistema Rajna-Majna-Dunav
u duzini od 3505 km i povezivanjem Severnog i Crnog mora Evropa je po prvi
put postala plovna od severa ka jugu, a Dunav postaje svojevrsna kicma Evrope i
generator ukupnog privrednog razvoja kontinenta. Daljim povezivanjem sa plovnim
tokovima njegovih pritoka stvara se mreza plovnih puteva Evrope koja ima priritetan
znacaj u daljim razvojnim planovima transportnih puteva EU, ali obuhvata i drzave
neclanice poput Srbije. Na Karti 1 je prikazana teritorija sliva Dunava. Sliv Dunava
u Srbiji obuhvata preko 92% teritorije Srbije, odnosno sve reke crnomorskog sliva
na teritoriji Srbije ulivaju se u Dunav.

40 Vujovi¢ S., Jovanovi¢ S., Milanovi¢ M. (2011): Razvojni aspekti seoskog turizma,
Tematski zbornik sa VI Medunarodnog naucnog skupa Turizam i Ruralni razvoj, Trebinje
2011., str. 22-33.

41 www.mfa.gov.rs/sr/index.php/spoljna-politika/eu/regionalna-saradnja/eusdr
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Karta 1. PovrSina sliva Dunava

Izvor: www.dunavskastrategija.rs

Govore¢i o dunavskom regionu u Srbiji i prostoru koji on obuhvata moze
se posmatrati u uzem i Sirem smislu. Za uzi prostor dunavskog regiona Srbije mogli
bi da uzmemo gradove i opstine koje se neposredno nalaze na levoj i desnoj obali
toka Dunava kroz Srbiju. Medutim, ovako usko posmatran prostor je neadekvatan
sa teritorijalnog, privrednog, kulturnog i demografskog stajaliSta jer ¢ini samo
mali deli¢ teritorije koja je neposredno vezana za obale Dunava. Stoga bi se kao
dunavski region Srbije trebao posmatrati §iri geografski prostor koji korespondira
sa teritorijama upravnih oblasti koje se naslanjaju na obale Dunava kao i podrucja
grada Beograda kao posebne teritorijalne jedinice u Srbiji. Tako definisan prostor
dunavskog regiona obuhvata 8 upravnih oblasti (Zapadnobacka, Juznobacka,
Sremska, Srednjobanatska, Juznobanatska, Podunavska, Branicevska i Borska)
i grad Beograd. Ovaj prostor obuhvata 29329 km?ili ¢ak 33% ukupne teritorije
Republike Srbije. On se nastavlja na susedne regione u Madarskoj, Hrvatskoj,
Rumuniji i Bugarskoj ¢ime se stvaraju pretpostavke za dalju medugrani¢nu saradnju
kroz povezivanje potencijala i stvaranje §irih regionalnih moguénosti za privredni i
turisticki razvoj.
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Karta 2. Dunavski region Srbije

[ - DUNAVSKI REGION

Izvor: Preradeno na osnovu Opstine i regioni u Srbiji, 2012. — www.stat.gov.rs

U okviru Tabele 4 data je povrSina, procenat poljopriveredne povrsine i
naselja u okviru upravnih oblasti koje pripadaju dunavskom regionu.
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Tabela 4. Povrsina, udeo poljoprivredne povrsine i naselja upravnih oblasti
dunavskog regiona Srbije u 2011.g.

Udeo
Upravna oblast Povr§ina u km? | poljoprivrednog Broj naselja
zemljiSta u %
Grad Beograd 3226 67,2 157
Zapadnobacka 2488 84,1 37
JuZnobacka 4015 81,2 77
Sremska 3485 73,6 109
Sredobanatska 3257 87,2 55
JuzZnobanatska 4246 79,9 94
Podunavska 1250 83,6 59
Branicevska 3855 62,4 189
Borska 3507 48.4 90

Izvor: Opstine i regioni u Republici Srbiji, 2012, Republicki zavod za statistiku, www.stat.gov.rs

Na osnovu podataka iz Tabele 4 moze se zakljuciti da je dunavski region
Srbije pretezno ruralnog karaktera jer se udeo poljoprivrednog zemljista u ukupnoj
povrsini, po oblastima, krece od 67% do 87%, a samo je u okviru Borske oblasti
ispod 50% (48,4%). Borska oblast ima manji procenat poljoprivrednog u ukupnom
zemljiStu prvenstveno zbog morfologije terena, odnosno zbog pretezno planinskog
karaktera ove oblasti. Najve¢i deo dunavskog regiona ¢ine ravnice s nadmorskim
visinama do 200 m, a samo se Sremska oblast, grad Beograd i Borska oblast isticu
planinskim reljefom, s tim S§to je u Sremskoj oblasti najve¢a nadmorska visina 539
m na Fruskoj Gori.*

Na osnovu iznetih podatak dunavski region ne mozemo da posmatramo kao
jedinstvenu i celovitu prirodnu sredinu ve¢ kao polimorfan i polifunkcionalan prostor
koji pruza razlicite moguénosti kada je u pitanju odrzivi razvoj turizma. Za potrebe
odrzivog razvoja ovog prostora i razvoja turizma u njemu treba spomenuti i etnicku
raznolikost stanovnistva koje tu zivi, $to sa sobom donosi niz raznovrsnih kulturnih
obrazaca i produkata kako materijalnog nasleda, tako i nematerijalnog nasleda, u
ovom slucaju prvenstveno mislimo na gastronomiju kao deo nematerijalnog nasleda.
U okviru Tabele 5 prikazana je nacionalna struktura oblasti u okviru dunavskog
regiona.

42 Radovi¢ Gordana, Njegovan Z., Cvijanovi¢ D. (2011): “Razvoj agro-eko turizma u
zasSti¢enim podruc¢jima APV — prekograni¢na saradnja”, Special Issue-1 International
Scientific Meeting: Sustainable Agriculture and Rural Development in terms of the
Republic of Serbia Strategic goals Implementation within Danube Region — local
communities’ development, I Book, Institut za ekonomiku poljoprivrede Beograd, str.
325-330.
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Tabela 5. Nacionalna struktura stanovnistva dunavskog regiona Srbije u

2011.g.
Ukupan
Upravna oblast broj Srbi | Madari |Bunjevci| Hrvati | Romi | Vlasi | Ostali
stanovnika

Grad Beograd | 1659440 | 1505448 | 1810 172 7752 | 27325 | 182 | 116751
Zapadnobacka | 188807 | 122848 | 17576 | 2162 | 10879 | 3018 12 35330
Juznobacka 615371 | 445270 | 47850 368 10022 | 10482 | 14 101365
Sremska 312278 | 265272 | 3789 21 8758 | 5488 8 28942
Sredobanatska | 187667 | 134264 | 23550 33 796 7267 7 21750
JuZnobanatska | 293730 | 208462 | 13194 30 1512 | 8025 | 123 62384

Podunavska 199395 | 188641 159 3 256 3312 | 17 7007
Branicevska 183625 | 155255 108 5 189 4629 |[13238] 10201
Borska 124992 97239 47 3 179 2244 |13313] 11967

Izvor: Opstine i regioni u Republici Srbiji, 2012, Republicki zavod za statistiku, www.stat.gov.rs

Sa vise od 20 etnickih zajednica dunavski region ima potencijale da se
etnicka raznolikost iskoristi za dalji odrzivi razvoj ruralnih prostora kroz ocuvanje
njihove autenti¢nosti i socio-ekonomski razvoj ukljucivanjem u turisticku ponudu
ovog regiona. Multietni¢nost kao bogatstvo lokalnih zajednica uti¢e na atraktivnost
boravka turista kroz upoznavanje sa razli¢itim obicajima i tradicijom, a na strani
turistiCke ponude stvara Sirinu u kreativnosti i stvaranju raznovrsnih aktivnosti u
okviru programa boravka turista.*

Prema poslednjem popisu iz 2011.g. prosecna starost stanovnistva u okviru
Dunavskog regiona Srbije je oko 41 godine §to je u skladu sa republi¢kim prosekom,
s tim Sto je brojnija Zenska od muske populacije. Svi navedeni faktori prostora i
stanovniStva dunavskog regiona ukazuju da se dalji razvoj ovog prostora moze
bazirati na napred navedenim pretpostavkama o komplementarnom razvoju odrzive
poljoprivrede, odrzivog turizma, odrzivog razvoja gradova i ukupnog odrzivog
razvoja dunavskog regiona. Upravljanje prirodnim i antropogenim elementima
prisutnim na ovom prostoru mora se zasnivati na principima odrzivosti kako bi se
obezbedio nesmetani bududi razvoj. Trenutno postoje konflikti u ovom upravljanju
koji proistiCu iz Cesto suprotnih interesa razlicitih ucesnika, pa i u okviru razvoja
pojedinih oblika turistickih kretanja koja dele isti prostor (primer EXIT-a kao
znacajnog dogadaja za razvoj manifestacionog i gradskog turizma u Novom Sadu i
potrebe o¢uvanja Petrovaradinske tvrdave).

43  Vukovi¢ P., Ceci¢ Natasa, Cvijanovi¢ D. (2007): ,,Odrzivi turisticki razvoj ruralnih
podrucja Srbije*, Ekonomika poljoprivrede, God./Vol. L1V, br./NO 2 (261-392), str. 369-
379. UDC 338.43:63 YU ISSN 0352-3462.
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Prirodni resursi Dunavskog regiona

Turisticki resursi svojim komponentama uti¢u na atraktivnost motiva i odabir
turistickih destinacija. Atraktivnost u zavisnosti od svojih oblika moze delovati
na Sirem ili uzem podru¢ju. Shodno tome mozemo govoriti ostvaranju primarnih
ili sekundarnih turistickih destinacija. Na to utiCe, pre svega, kvalitet prostora i
njegova ekipiranost za potrebe turista. Prirodni i antropogeni motivi koji se nalaze
u posmatranom prostoru, uz razvoj materijalne osnove za turizam uticu na stvaranje
turistickih destinacija sa ve¢im ili manjim kvalitetom za turisticka kretanja.

Turisticka kretanja uslovljena prirodnim atraktivnostima sve su znacajnija.
Zagadenost zivotne sredine uticao je na preraspodelu turistickih kretanja prema ekoloskim
prostorima, i na taj na¢in dala $ansu za razvoj onih zemalja koja nemaju izlaz na more.*

Dunavski region, koji se prostire na tre¢ni teritorije Republike Srbije, obiluje
prirodnim potencijalima koji se mogu iskoristiti u razvoju turizma ruralnih podrucja.
Najznacajniji prirodni potencijal ¢itave Dunavske regije je upravo reka Dunav.
Sa svojih 588,5 km duZine toka kroz Srbiju predstavlja jedan od najintersantnijih
prirodnih potencijala sa brojnim zanimljivostima recnog toka i obala na kojima
se nalaze neki od najznacajnijih zasti¢enih delova prirode, ne samo u Dunavskom
regionu nego i u Srbiji (Specijalni rezervati prirode Gornje Podunavlje i Deliblatska
pescara i nacionalni parkovi Fruska Gora i Derdap). Tok Dunava bi mogao, prema
opstim karakteristikama reljefa, da se podeli na gornji ili panonski deo, koji se pruza
od ulaska Dunava u Srbiju kod Bezdana i levom obalom se zavrSava kod us¢a Nere
u Dunav i donji ili planinski (derdapski) deo koji se pruza do usé¢a Timoka u Dunav.*
Pored toga bi mogli na desnoj obali Dunava da izdvojimo i sektor od Beograda
do Velikog Gradista sa svojim karakteristikama. U okviru gornjeg toka Dunava
kroz Srbiju mozemo, prema prirodnim karakteristikama toka, da izdvojimo dva
dela i to deo uz drzavnu granicu sa Republikom Hrvatskom i deo koji ide severnim
padinama Fruske Gore i nastavlja sve do Beograda, odnosno us¢a Save u Dunav.
Prvi deo se odlikuje malim padom terena i brzinom toka od oko 4 do 5 km/h. To
je dalo uslove za formiranje niza meandara i plavnih podrucja sa re¢nim ostrvima
i titskom vegetacijom. Zahvaljuju¢i ovakvim prirodnim potencijalima proglasen
je 1 Specijalni rezervat prirode Gornje Podunavlje. Tok Dunava koji ide severnim
padinama Fruske Gore odlikuje se brojnim kratkim planinskim tokovima koji se
ulivaju u Dunav i sa nekoliko veéih ada od kojih se isti¢u Velika Ada, Sagi¢eva Ada,
Cerevicka Ada, Ostrvo ljubavi i Ma¢kov prud. Fruska Gora usmerava tok u pravcu
zapad-istok. Ovaj deo se zavrSava kod usca Tise u Dunav odakle Dunav tece ka

44 Milanovi¢ M., Cvijanovi¢ D., Cvijanovi¢ Gorica (2008): ,,Prirodni resursi — ekonomija,
ekologija, upravljanje”, Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd, br. Str. 301;
ISBN 978-86-82121-54-1; COBISS.SR-ID 147082508.

45 Steti¢ S. (2008): Turisticka geografija, Visoka turisti¢ka §kola, Beograd. Prema
pejsazno-prostornim karakteristikama moglo bi se izdvojiti nekoliko obalskih
sektora 1 to baranjski, backi, fruskogorski, sremski, gracanski, banatski, derdapski i
mkrajinski sektor.
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Beogradu do us$¢a Save u Dunav gde se formiralo i Veliko ratno ostrvo. Sektor od
Beograda do Smedereva se odlikuje brdovitim obalama Sumadijske grede i blago
zatalasanog pobrda, a posle toga je donji deo doline Velike Morave i us¢e ove reke
derdapski sektor sa Perdapskom klisurom kao najve¢om probojnicom Evrope.
Pored medunarodnog plovnog puta delovi akvatorije su odredeni za sport, rekreaciju
i razonodu pa samim tim u tim delovima nije dozvoljena plovidba. Povezivanjem
Dunava i kanala hidrosistema Dunav-Tisa-Dunav stvara se jedinstvena ponuda
Dunavskog regiona koja istovremeno uti¢e na medusobno povezivanje lokalnih
zajednica i celokupan ruralni razvoj.* Pored Dunava od hidrografskih motiva vaznih
za Dunavski region mozemo izdvojiti tok reke Save sa 207 km plovnog puta u Srbiji,
reku Tisu, koja predstavlja najvecu pritoku Dunava i plovna je u Srbiji u svojoj
ukupnoj duzini od 164 km i donji deo toka Velike Morave koji je plovan u duZzini od
svega 3 km. Zajedno sa plovnim delovima Save, Tise, Begeja i Velike Morave dobija
se preko 1.700 km plovnih puteva koji ¢ine plovnu mrezu Srbije i gotovo u celosti se
nalaze u okviru napred definisanog podru¢ja Dunavskog regiona. Time ovaj region
u Srbiji ima najznacajnije potencijale za razvoj odredenih oblika turizma, kao Sto
je nauticki turizam, a koje se mogu iskoristiti stvaranju polifunkcionalnog ruralnog
prostora i jacanja lokalne, regionalne i nacionalne ekonomije.

Osim Dunava, kao dominantnog prirodnog motiva oko koga se koncentrise
ukupna poljoprivredna, preradivacka, transportna, turisticka i ostala aktivnost
privrednih subjekata i stanovni$tva, posebnu paznju treba usmeriti ka zaSticenim
prirodnim podrucjima koja se nalaze na ovoj teritoriji. Razlog za to lezi u njihovoj
orijentisanosti ka Dunavu i relativno lakom povezivanju i uklju¢ivanju u turisticku
ponudu s jedne i njihovoj lokaciji unutar izrazito ruralnih podrucja s druge strane.

Dva osnovna zakona koja se bave o¢uvanjem prirode u Republici Srbiji jesu
Zakon o zastiti zivotne sredine i Zakon o zastiti prirode. Ovim zakonima se ureduju
integralni sistem zastite zivotne sredine i zastita i ocuvanje prirode, bioloske, geoloske
i predeone raznovrsnosti kao dela zivotne sredine. (Zakon o zastiti Zivotne sredine;
Zakon o zastiti prirode) Prema Zakonu o zastiti prirode u zasti¢ena prirodna dobra
spadaju zasti¢ena podrucja, zasticene vrste i pokretna zasti¢ena prirodna dokumenta.
Sa aspekta znacaja istraZivanja prirodnih potencijala Dunavskog regiona posebnu
paznju privlace zasti¢ena podrucja koja predstavljaju relativno prostrane geografske
prostore koji mogu da se valorizuju kroz turizam.*’ Prema ovom Zakonu u zasti¢ena
podrucja spadaju:

- Strogi rezervat prirode,

46 Steti¢ 8., Simicevi¢ D., Stevanovi¢ S. (2012): Valorization of Serbian Waterways and
possibilities for Regional Cooperation in the Development of the Danube Region
Tourism u Danube Strategy — Strategic Significance for Serbia, urednici Jefti¢ Saréevi¢
N. i Stoji¢ Karanovi¢ E., Institute for International Politics and Economics, Beograd.

47 Vukovi¢ P., Cvijanovi¢ D., Gligi¢ P. (2009): ,, Ekologija kao faktor jacanja turisticke
konkurentnosti ruralnih podrucja Srbije”. Casopis ,,Tranzicija“, Vol. 10 No. 21-22.
Izdavaci:Ekonomski institut Tuzla, JCEA Zagreb, NDAEB, IEP-e Beograd, FEAM
Bukurest; ISSN 1512 - 5785, UDK 330. 142. str. 61-70. http: //hrcak.srce.hr/index.
php?show=clanak&id clanak jezik = 55882.
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- Specijalni rezervat prirode,
- Nacionalni park,

- Spomenik prirode,

- Zasti¢eno staniste,

- Predeo izuzetnih odlika i

- Park prirode.

U okviru Tabele 6 obuhvaéena su sva zasSti¢ena podruc¢ja u Dunavskom
regionu osim spomenika prirode koji obuhvataju veliki broj malih spomenika prirode
kao Sto su pojedinacna stabla ili grupe stabala. Najznacajniji za razvoj razlicitih oblika
turizma i celokupan odrzivi razvoj ovog podrucja jesu nacionalni parkovi i specijalni
rezervati prirode koji predstavljaju najprostranija i integralno zasticena podrucja.
Nacionalni parkovi Fruska Gora, kao najstariji i Perdap, kao najprostraniji nacionalni
park u Srbiji mogu biti pokretaci ukupnog turistickog razvoja Dunavskog regiona.
Oba nacionalna parka su u neposrednoj vezi sa tokom Dunava kao najznacajnijim
vodenim koridorom u Evropi. Nacionalni park Fruska Gora je odli¢no pozicioniran
izmedu Beograda i Novog Sada §to utice na njegov povecani izletnicki potencijal,
dok Perdap ima nesto loSiju perifernu poziciju u odnosu na glavne turisticke tokove
u Srbiji, ali sa razvojem turistickih destinacija kao $to je Srebrno jezero i razvojem
planiranih turisti¢kih projekata u okviru i na prilazu nacionalnom parku, kao Sto
su uredenje lokaliteta Lepenski vir i planirano uredenje lokaliteta Golubacki grad,
uz ve¢ postojece antropogene i prirodne motive izuzetnih vrednosti omogucice se
znacajnija valorizacija prostora ovog nacionalnog parka.

Tabela 6. Zasticena podrucja Dunavskog regiona Srbije (osim spomenika prirode)

Zasticeno podrudje — vrsta i broj
Upravna oblast St | Sl Nacionalni | Zasti¢eno .Prede(_) Park
rezervat | rezervat » izuzetnih | .
prirode | prirode it staniste odlika PO
Grad Beograd 2
Zapadnobacka 1
Juznobacka 4 4
Sremska 5 2 1
Srednjobanatska 2 1 1
Juznobanatska 1 1 1
Podunavska
Branicevska I
Borska 1

*Nacionalni park Perdap koji se prostire u dve upravne oblasti

Izvor: Registar zasti¢enih podrucja Vojvodine - http://www.pzzp.rs;, www.srbija.travel/priroda/
predeli-izuzetnih-odlika/
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U Srbiji postoji i 42 IBA (Important Bird Area) podrucja, a od tog broja
u Dunavskom regionu se nalazi 21 IBA podrucje ili polovina svih u Srbiji. To su
Gronje Podunavlje, Karadordevo, Titelski breg, ribnjak Becej, Jegricka, Koviljski
rit, Fruska gora, Bosutske Sume, Zasavica, Obedska bara, Dunavski lesni odsek,
Us¢e Save u Dunav, Slano kopovo, Carska bara, Okanj i Rusanda, Vrsacki breg,
Deliblatska pescara, Zlotska klisura — Dubasnica, Dubovac — Ram, Perdapska
klisura, Mala Vrbica. Pored toga Srbija raspolaze i sa 62 IPA (Important Plant Areas)
podruc¢ja®® i 40 Odabranih podrucja za dnevne leptire ili PBA (Prime Butterrfly
Area). Od tog broja u okviru Dunavskog regiona nalazi se IPA podrucja i § PBA
podrucja. Takode, u Srbiji postoji i 10 Ramsarskih podrucja koja se tako nazivaju
prema Ramsarskoj konvenciji usvojenoj 1971. godine u ramsaru u Iranu. Cilj ove
konvencije je zastita moc¢varnih podruc¢ja. Od 10 takvih podrucja ¢ak 7 se nalazi
u okviru Dunavskog regiona. Ovih 7 podru¢ja ima povrsinu od oko 56800 ha. U
okviru Tabele 7 su navedena Ramsarska podrucja u okviru Dunavskog regiona.

Tabela 7. Ramsarska podrucja Dunavskog regiona

Ramsarko podrudje Godina proglaSenja | Povrsina (u ha)
Specijalni 1.‘ezervat prirode Stari 1996. 1767
begej — Carska bara
Specijalni rezervat prirode Obedska 1977, 17501
bara
Specijalni rezervat prirode Slano 2004. 976
Kopovo
Labudovo okno 2006. 3733
Specijalni rezervat pr.lrode Gornje 2007. 22480
Podunavlje
Specijalni rezervat prirode Zasavica 2008. 1913
Specijalni rezervat p}‘lrm.ie .KOVllJSko- 2012. 8292
Petrovaradinski rit

Izvor: WWW.ZZD.T'S; Www.ramsar.org

Pored navedenih zasticenih podruéja Dunavski region raspolaze i1 sa
termomineralnim izvorima i banjama koje imaju dugu tradiciju, ali i ne toliko
dobru trzisnu poziciju, odnosno trenutno se moze govoriti o njihovom lokalnom i
regionalnom znacaju. U kombinaciji sa ostalim prirodnim potencijalima trebalo bi
da se snaznije pozicioniraju bar na domacem turistiCkom trzistu.

Srbija raspolaze sa brojnim termomineralnim izvorima i procenjuje se da ima
izmedu 600 i 1000 termomineralnih izvora. Samo na teritoriji Vojvodine se govori o

48 Simi¢ D., Puzovi¢ S. (2008): Ptice Srbije i podrucja od medunarodnog znacaja, LOA —
Liga za ornitolosku akciju Srbije, Beograd.
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oko 350 termomineralnih izvora.** S obzirom na bogatstvo ovih izvora veoma mali
broj je ureden i ukljucen u turisticke tokove, u Dunavskom regionu svega 10 banja.
Pored orijentisanosti na pretezno domace turisti¢ko trziste i neophodnosti ulaganja u
nauc¢notehnicka dostignuca i savremene smestajne kapacitete i pratece objekte moze
se oceniti da su prateci prirodni i kulturno-istorijski elementi sredine o¢uvani, a to se
moze reci i za banje Dunavskog regiona.

Kada su u pitanju geomorfoloski prirodni potencijali mogu se izdvojiti
ostrvske planine, lesne zaravni i terase i peScare u panonskom delu Dunavskog
regiona, Avala i Kosmaj kao deo sSumadijske grede i kraski reljef u okviru
Branicevske i Borske oblasti, odnosno podrucje Perdapske klisure i planinskog
zaleda. Avala (506 m), Kosmaj (628 m) i ostrvske planine u Panonskoj niziji
(Fruska gora sa 539 m i Vrsacke planine sa 641 m) imaju odlican polozaj u blizini
glavnih disperzivnih centara u Srbiji, osim neSto perifernijeg polozaja VrSackih
planina, a zahvaljujuci svojoj visini 1 blagom terenu imaju odlicne potencijale za
razvoj izletnickih kretanja. Najvaznija geomorfoloska karakteristika Branicevske i
Borske oblasti jeste Perdapska klisura koja se proteze u duzini od 100 km i ujedno
predstavlja severnu granicu ove dve upravne oblasti. Iznad Perdapa se izdizu Miroc,
Veliki Greben i Somrda, a zatim Veliki Greben, Veliki i Mali Kr§, Crni Vrh, Deli
Jovan, i Homoljske planine. Pored planina u reljefu ovog dela Dunavske regije
treba izdvojiti i Dubasni¢ku krasku povr$ i Kanjon Lazareve reke kao posebno
interesantne geomorfoloske celine. Zahvaljuju¢i naslagama krec¢njaka u ovom delu
regiona postoje pecine i jame kojih nema u ostalim delovima Dunavskog regiona.
Upravo tu se nalaze neke od najdubljih jama Srbije kao §to su Buronov ponor dubok
187 metara i dugacak 2925 m i Nemacki ponor dubok 210 m i dugacak 3422 m.
(www.asak.org.rs) Najzanimljivija geomorfolska celina je Kanjon Lazareve reke
koji koji obiluje pe¢inskim oblicima (do sada je istrazeno preko 220 pecina i jama), a
ovom kanjonu imamo i druge pecine kao $to su Rajkova pec¢ina, Bogovinska pecina,
Ravnistarka, Ceremosnja itd. Takve karakteristike reljefa ¢ine ovaj deo Dunavskog
regiona izuzetno zanimljivim i omogucavaju razvoj razli¢itih oblika turistickih
kretanja.

Navedeni prirodni potencijali treba da se iskoriste u ukupnom odrzivom
razvoju Dunavskog regiona kroz snaznije ukljucivanje u turisticke tokove i
povezivanje sa lokalnom zajednicom. Bogatstvo prirodnih potencijala prisutnih
na ovom prostoru omogucava multimodalni pristup razvoju turizma kroz razvoj
razli¢itih oblika turistickih kretanja koji ¢e se oslanjati na prirodne karakteristike
prostora. Na taj nacin ¢e se najbolje omoguciti ukupan odrzivi razvoj ovog prostora.

49 S. Steti¢ (2007), Turisti¢ka geografija Srbije, LI, ISBN8684887069, 9788684887063,
Beograd.
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Antropogeni resursi Dunavskog regiona

Podrucje Srbije vekovima i milenijumima bilo je izlozeno turbulentnim
dogadajima, kretanjima naroda i kultura, kretanjima razli¢itih vojski. Citavo ovo
podrucje je bilo pod snaznim uticajima razliCitih civilizacija i kultura. Shodno
tome na podrucju Srbije nalaze se brojni ostaci proslosti, ali 1 zanimljivi obicaji,
gastronomija i arhitektura koji su isprepletani na takav nac¢in da i dan danas uti¢u na
razvoj naseg savremenog drustva i daju specificnu notu antropogenim turistickim
vrednostima Srbije. U Srbiji danas postoji 2452 nepokretnih kulturnih dobara koja
su svrstana u 4 grupe i to spomenike kulture (2138), prostorne kulturno-istorijske
celine (72), arheoloska nalazista (171) i znamenita mesta (71). Medu njima se nalazi
582 Kkulturna dobra od velikog znac¢aja i 200 kulturnih dobara od izuzetnog
znacaja i to spomenika kulture (155), prostornih kulturno-istorijskih celina (11),
arheoloskih nalazista (18) i znamenitih mesta (16). Medu kulturnim dobrima od
izuzetnog znacaja deset je uvrSteno na Listu Svetske kulturne i prirodne bastine.>

Spomenici kulture Srbije datiraju iz razliCitih perioda i obuhvataju
crkve, manastire, zgrade, kuce, tvrdave, dvorce, konake, spomenike i sli¢no.
Neki od najznacajnijih spomenika kulture jesu Beogradska tvrdava, manastir
Purdevi stupovi, Sopocani, Studenica, crkva Lazrica, srednjevekovni grad Maglic,
Petrova crkva u Novom Pazaru i Citav niz ostalih. (www.heritage.gov.rs) Pored
spomenika kulture koji se nalaze na teritoriji srpske srednjovekovne drzave oni su
rasprostranjeni i na ostalim podruc¢jima ukljucujuéi i Dunavski region Srbije. Medu
njim se nalaze brojni spomenici kulture u koje spadaju kako sakralni, tako i svetovni
objekti, medu kojima se po atraktivnosti i lepoti isticu dvorac u Celarevu, Bajsi,
Velikom Sredistu, Golubincima, Kulpinu, Novom Knezevu, Sremskim Karlovcima
1 VrScu (patrijarsijska i vladi¢anska rezidencije), Konaku, Hajducici, ECki, Sremskoj
Kamenici i drugim mestima’'. Posebno atraktivno podrucje predstavlja podrudje
Fruske gore sa svojim manastirima Velika i Mala Remeta, Divsa, Privina Glava,
Jazak, Ravanica, Grgeteg, Krusedol, Novo i Staro Hopovo, Kuvezdin, Petkovica,
Sisatovac... Treba spomenuti kao zan&ajne celine i spomenike kulture Beogradsku
tvrdavu, Smederevsku i Golubacku tvrdavu koje predstavljaju znacajne istorijske
celine i objekte kulturnog nasleda.

Prostorno kulturno-istorijske celine obuhvataju gradske ambijentalne
celine, seoske ambijentalne celine, stara i istorijska jezgra gradova, groblja i
spomen groblja, etno parkove, memorijalne komplekse i sli¢ne celine koje imaju
istorijski znacaj i/ili estetske vrednosti. Zahvaljujuéi preplitanju civilizacija,
uticajima, Austrougraske i Turske kao vodecih sila svog vremena koje su vladale
pojedinim podrucjima Srbije sreéu se raznovrsna reSenja starih jezgara gradova i
njihove arhitekture. Jako prisustvo Turaka ostavilo je najviSe traga u arhitekturi i

50 www.kultura.gov.rs; www.herirage.gov.rs; http://whc.unesco.org pristup 27.12.2013.
51 www.heritage.gov.rs; www.kultura.vojvodina.gov.rs , pristup 27.12.2013.
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dekoraciji*?. Ipak medu prostorno kulturno-istorijskim celinama najvise se isti¢u
ambijentalne celine, stara gradska jezgra i tvrdave koje se nalaze u severnim
delovima Srbije, Vojvodini i Beogradu. Tu spadaju Petrovaradinska tvrdava, staro
jezgro Zemuna, tvrdava u Bacu, dvorac Marcibanji i slicni objekti i celine koji se
odlikuju arhitektonskim resenjima koja su vazila u Madarskoj i Austrougarskoj i
koja sezu od XIV do kraja XIX veka. (www.heritage.gov.rs) Treba jo§ spomenuti
kao najatraktivnije Knez Mihailovu ulicu i Skadarliju u Beogradu, gradsko jezgro
Sremskih Karlovaca, staro jezgro Sombora — Venac i staro jezgro Novog Sada.
Tu preovladava pretezno arhitektura druge polovine XIX veka i pocetka XX veka
koja je bila karakteristi¢na za tadasnje urbane celine Austrougarske, sa pojedinim
elementima zaostalim iz turskog perioda. Ovakve celine jesu deo interesovanja
turista koji posecuju gradske turisticke centre i raspolazu ugostiteljskim kapacitetima
1 suvenirnicama.

Na teritoriji Srbije nalazi se 171 arheolo§ko nalaziSte, koja su proglasena
nepokretnim kulturnim dobrom, iz razli¢itih istorijskih perioda. Arheoloska nalazista
na podruc¢ju Dunavskog regiona sadrze svedocanstva o postojanju ljudskih naseobina
jos u doba paleolita pre vise od 40 000 godina. Medu najznacajnija arheoloska
nalaziSta spadaju ona sa ostacima najstarijih poznatih civilizacija u Evropi iz doba
mezolita i mladeg neolita (Lepenski vir, Vinca, Star¢evo, Gomolava, Kalakaca itd.).
Lepenski vir ima izrazitu vaznost u svetskim okvirima i predstavlja nalaziste na
kome je pronadeno 136 objekata trapezoidnog oblika i specificna skulptura ljudske
figure ribolikog oblika. Kultura Lepenskog vira razvijala se u periodu od 6500
g.pr.n.e. do 4500 g.pr.n.e. Pretpostavlja se da je upravo tu razvijeno i jedno od prvih
pisama u svetu. Nalaziste je vazno po tome Sto su tu uoceni prvi znakovi urbanizma,
arhitekture i skulpture. Pored arheoloskih nalaziSta i1 lokaliteta koji sadrze ostatke
prvih arhai¢nih kultura Dunavski region raspolaze znafajnim ostacima antickog
perioda sa brojnim nalaziStima iz rimskog perioda i nesto kasnijeg vizantiskog
perioda. Neki od najznacajnijih lokaliteta su Sirmium (Sremska Mitrovica), Basijana
(Ruma), Singidunium (Beograd), Viminacium (Kostolac), Lederata kao i ¢itav niz
lokaliteta u Perdapskoj klisuri medu kojima se po znacaju isti¢i Trajanova tabla,
Diana, Pontes, ostaci trajanovog mosta i sli¢no.>

U znamenita mesta u Srbiji spadaju memorijalni kompleksi, spomen
groblja, spomenici koji obelezavaju mesta znacajnih dogadaja ili su posveceni
znacajnim pojedincima, mesta pojedinih bitki, i mesta znacajnih dogadaja. Medu
njima u okviru Dunavskog regiona mozemo izdvojiti Spomen park Jajinci, mesto
zakljucenja Karlovackog mira iz 1699. godine, spomenik zrtvama fasizma na Keju u
Novom Sadu, Spomen kompleks Sremski front, grob Branka Radi¢evi¢a na Strazilovu
i slicno. (www.heritage.gov.rs) Kao samostalni turisticki motivi bi tesko mogli da
se znacajnije valorizuju van domaceg turistickog trzista, ali se mogu ponuditi kao
komplementarni turisticki motivi i na taj nacin se znacajnije valorizovati i pribliziti
domacim i stranim turistima.

52 Pavlovi¢ D.St. (2001): Nasa kulturna dobra i turizam, Turisti¢ka Stampa, Beograd.
53 Ibidi www.kultura.gov.rs; www.heritage.gov.rs, prostup 28.12.2013

44




Posebni oblici turizma dunavskog regiona Srbije

Tabela 8. Nepokretna kulturna dobra Dunavskog regiona od izuzetnog znacaja

Tip NKD Naziv Opstina
Sll()::lltr:l e:;lcl Dositejev licej Stari grad
Konak Knjeginje Ljubice Stari grad
Beogradska tvrdava Stari grad
Konak kneza Milosa Savski venac
Kapetan Misino zdanje Stari grad

Zgrada Muzeja 4. jula 1941.

Savski venac

Zgrada ilegalnih partijskih Stamparija

Savski venac

Spomen kosturnica Lazarevac
Saborna crkva Stari grad
Spomenik neznanom junaku na Avali Vozdovac
Spomen obelezje D§§pom Stefanu Miladenovac
Lazarevicu
Smederevska tvrdava Smederevo
Deo rimskog Limesa, Trajanova tabla i deo Kladovo
puta
Manastir Pokajnica Velika Plana
Tvrdava Golubac Golubac
Manastir Bodani Bac
Franjevacki samostan Bac
Dvorac porodice Dunderski Backa Palanka
Kuca u Nestinu Backa Palanka
Kuéa u Backom Petrovcu Backi Petrovac
Manastir Beocin Beocin
Manastir Rakovac Beocin
Manastir Mesi¢ Vrsac
Crkva sv. Nikole Indija
Manastir Velika Remeta Irig
Manastir Vrdnik-Ravanica Irig
Manastir Grgeteg Irig
Manastir Jazak Irig
Manastir Mala Remeta Irig
Sretenjska crkva Irig
Rumunska pravoslavna crkva Kovacica
Araca Novi Becej
Ambeari i kotobanje Pedinci
Kuc¢a u Ogaru Pedinci

Manastir Divsa (Dipsa)

Sremska Mitrovica
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Tip NKD Naziv Opstina
Patrijarsijski dvor Sremski Karlovcei
Manastir Privina Glava Sid
Prevodnica “Slajz” Becej
Manastir Krusedol Irig
Manastir Novo Hopovo Irig
Manastir Staro Hopovo Irig
Crkva sv. Luke u Kupinovu Pecinci
Manastir Kuvezdin Sremska Mitrovica
Manastir Petkovica Sremska Mitrovica
Stara srpska crkva sv. Stefana Sremska Mitrovica
Ambar sa kotobanjom porodice LepSanovi¢ Stara Pazova
Ambar sa kotobanjom porodice Galeci¢ Stara Pazova
Manastir Sidatovac Sremska Mitrovica
Crkva sv. Preobrazenja Pancevo
Pravoslavna crkva Pecinci
Saborna crkva Sremski Karlovci
Almaska crkva Novi Sad
Uspenjska crkva Novi Sad
Crkva sv. Jovana Sombor
Srpska pravoslavna crkva Zabalj
Pravoslavna crkva Titel
Manastir Vojlovica Pancevo
Vladicanski dvor Vrsac
Pravoslavna crkva Sid
Arheolgska Vinca-lokalitet Beli breg Grocka
nalaziSta
Rudna Glava Majdanpek
Lepenski Vir Majdanpek
Pontes Kladovo
Karatas Kladovo
Grad-Starcevo Pancevo
Basijana Ruma
Sirmijum Sremska Mitrovica
Zidovar Vrsac
Gomolava Ruma
Celarevo Backa Palanka
Titelski plato Titel
Viminacium Pozarevac
Kraku Lu Jordan Kucevo
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Tip NKD Naziv Opstina
Zn;‘:;glta Mesto Karlovackog mira 1699.godine Sremski Karlovci
Mesto bitke kod Slankamena 1691.g. Indija
Mesto bitke kod Petrovaradina 1716.g. Novi Sad
Memorijalni kompleks Kovacica
Mesto proboja na Sremskom frontu Sid
Radovanjski Lug Velika Plana
Prostorno
.k ultl.l.r no Podrucje Knez Mihailove ulice Stari grad
istorijske
celine
Tonéi Rakovica, Cukarica,
opcider Savsk.
avski venac
Podrucje oko Dositejevog liceja Stari grad
Gradsko jezgro Sremskih Karlovaca Sremski Karlovci
Tvrdava i podgrade u Bacu Ba¢

Izvor: www.heritage.gov.rs

U okviru antropogenih turistickih vrednosti ne mozemo posmatrati samo
kulturno-istorijske vrednosti, odnosno kulturna dobra ve¢ i savremene forme i oblike
ljudskog stvaralastva medu kojima treba izdvojiti manifestacije i gastronomiju, ali i
turisticke 1 ostale objekte sa specificnom i autenticnom tradicijom i arhitekturom. Srbija
je zemlja u kojoj se svake godine odrzava veliki broj manifestacija razli¢itog karaktera
(sportskih, privrednih, zabavnih, kulturnih itd.) i one predstavljaju znacajan turisticki
potencijal. Jedna od najposecenijih i najpoznatijih manifestacija u Dunavskom regionu
je Exit, koji okuplja viSe desetina i stotina hiljada posetilaca, ali se pored njega odrzavaju
i manifestacije namenjene specificnim segmentima i medu njima su znacajnije BEMUS,
Novosadski Jazz festival, Guitar art festival, Festival dzeza, Boj¢insko kulturno leto,
Beogradski festival piva i slicno. (www.manifestacije.com) Pored kulturnih i muzickih
manifestacija u okviru Dunavskog regiona postoje i filmske, gastronomske, decije,
verske, a neke od najznacajnijih u ekonomskom i turistickom smislu jesu sajmovi,
kongresi i izloZbe koje privlace posetioce iz zemlje i inostranstva. U okviru Dunavskog
regiona Srbije trenutno postoji oko 880 manifestacija razliCitog karaktera (Istrazivanje
turizma u Podunavlju — Datourway) ili u proseku 2,2 manifestacije dnevno. To ukazuje
na prili¢no veliku konkurenciju medu manifestacijama, a kako nemaju sve potencijal da
privuku veliki broj posetilaca trebalo bi i¢i na povecanje kvaliteta, obogacivanje sadrzaja
pojedinih manifestacija, planski razvoj i njihovo udruzivanje ili spajanje kako bi se §to
bolje plasirale na trzistu. To bi trebalo da vodi ka vecem broju posetilaca i moze uticati
na heterogeniju strukturu posetilaca.

Kratak uvid u antropogene turisticke vrednsoti Dunavskog regiona nam je dao
sliku potencijala kojima raspolaze i njihovoj rasprostranjenosti u okviru ovog regiona.
Potrebno je izvrsiti selekciju najznacajnijih turisti¢kih vrednosti 1 ukljuditi ih u planski
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razvoj turizma, kako bi se na najbolji nacin iskoristili u okviru posebnih oblika turizma.
Navedeni antropogeni turisticki potencijali mogu da se plasiraju i kroz posebne oblike
turizma, bilo kao primarni motiv dolaska turista ili kao komplementarna ponuda tokom
njihovog boravka. Ovi potencijali su trenutno minimalno iskori$¢eni, a mnogi od njih
su zapusteni i neprepoznati od strane menadzera u domacim turistickim destinacijama,
Ispravnom politikom upravljanja i promocije mogu da ostvare znacajne finansijske
rezultate (dovoljno je u ovom smislu navesti srednjovekovna utvrdenja i arheoloske
lokalitete koji su u velikom broju zanemareni i zapusteni iako se stalno ukazuje na
mogucnost njihove valorizacije kroz turizam).

Sire kontaktno podruéje Dunavskog regiona

Uticaj Dunava na privredna, drustvena i turisticka kretanja u Srbiji je daleko Siri
od napred definisanog prostora Dunavskog regiona. lako je ovako definisan Dunavski
region u skladu sa administrativnom podelom u okvirima Republike Srbije moze se
govoriti 1 o §iroj kontaktnoj zoni. odnosno zoni uticaja koja se Siri i van Dunavskog
regiona. Ovi uticaji su prisutni zahvaljujuéi sociokulturnim, prirodnim i antropogenim
karakteristikama Dunavskog regiona i Srbije.

Dunav kao panevropski koridor VII ukrsta se sa kopnenim Koridorom X
i jednim svojim delom ide paralelno sa njim. Znacaj ova dva koridora za Srbiju je
nemerljiv. Oni povezuju Srbiju sa centralnom i zapadnom Evropom sa jedne i Crnim
morem i Azijom sa druge strane. Koridor X sa svojim dva krakom Xb ulazi u Srbiju
iz pravca Hrvatske i Madarske i ide ka Grckoj, odnosno krakom Xc ka Bugarskoj. On
povezuje sve drzave jugoistocne Evrope. Koridor X je postavljen duz trase antickog
rimskog puta Via Militaris i obiluje antropogenim turistickim motivima koji se nalaze
duz ovog koridora. Ovo materijalno naslede datira od praistorije sa ve¢ spomenutim
nalaziStima iz doba vincanske i starCevacke kulture, preko rimskog perioda i
srednjovekovne srpske drzave, do perioda dominacije Turaka i na kraju savremene
srpske drzave. Delimi¢no poklapanje i znacaj oba koridora za razvoj Srbije uticu na
Sirenje uticaja duz koridora X i van Dunavskog regiona.

Pored infrastrukturnih karakteristika prostora bitni su i prirodni uslovi. Pod tim
se prvenstveno misli na pritoke Dunava ¢ijim dolinama se $iri uticaj i znac¢aj Dunava
na privredu i turizam. Pre svega se misli na reku Savu i njenu desu obalu, odnosno
Macvansku upravnu oblast koja je preko save i Kolubare tesno povezana sa Dunavom.
Pored save tu su i tok reke Tise koja je ¢itavom duzinom plovna kroz Srbiju, ali i mrezu
kanala Dunav-Tisa-Dunav ¢ime se vr$i snazan uticaj na ukupan privredni i turisticki
razvoj severnobacke i Severnobanatske upravne oblasti. Privredni i turisticki znacaj
doline Velike Morave se u ovom trenutku ogleda kroz Koridor X koji tuda prolazi, ali
sama reka trenutno nema saobracajnog, a usled zagadenosti ni turistickog potencijala.
Medutim, planovi na izgradnji kanala Dunav-Velika Morava-Juzna Morava-Vardar-
Egejsko more koji se izradom studije izvodljivosti ¢ine blizi nego ikad (prvobitni
planovi datiraju jo$ u rimsko doba) mogu u velikoj meri uticati na aktiviranje ovog
prostora i u privrednom i u turistickom smislu.

U istocnoj Srbiji, pored jedinstvenih odlika reljefa, postoji i Sira kulturna,
etnicka i istorijska veza koja uti¢e na povezanost ovih prostora i van granica Dunavskog
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regiona. Ona povezuje istocne delove Srbije u jedinstven prirodni i kulturni prostor, a
dolinom Timoka ovaj deo Srbije se i direktno povezuje sa tokom Dunava.

NaKarti 3 dat je prikaz Sire kontaktne zone Dunavskog regiona koja je izvedena
na osnovu navedenih prirodnih, antropogenih, drustvenih i saobra¢ajnih karakteristika.
Na taj nacin je sa Dunavskim regionom povezano jo$ 8 upravnih oblasti ¢ija je povrSina
21211 km?. Ukupna povrsina Dunavskog regiona i $ire kontaktne zone zajedno iznosi
50540 km? ili blizu 60% ukupne teritorije Republike Srbije. Eventualnom izgradnjom
kanala Dunav-Velika Morava-Vardar-Egejsko more ova zona bi se jo§ vise proSirila i
ukljucila dodatne delove Srbije.

Karta 3. Sire kontaktno podruéje Dunavskog regiona

| - DukANSI REGION

I - e womTacTiD POCRLE LD

Izvor: Preradeno na osnovu Opstine i regioni u Srbiji, 2012. — www.stat.gov.rs
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MOGUCNOSTI RAZVOJA POSEBNIH OBLIKA

TURIZMA U DUNAVSKOM REGIONU

Resursna osnova i stepen razvijenosti turizma u oblasti Podunavlja u
Republici Srbiji u ovom trenutku nije u korelaciji, izuzimajuci Beograd i Novi Sad
koji predstavljaju najrazvijenije turisticke destinacije u Srbiji. Prirodni i antropogeni
turisticki motivi su daleko brojniji i kavlitetniji nego Sto bi se po trenutnom stanju
turizma to moglo zakljuciti. Brojni razlozi su za to, od odnosa i sadrzaja turisticke
i kompletne ekonomske politike koja je vodena u bivsoj Jugoslaviji, a koja je bila
proklamovana kroz nacelo da ,,treba razvijati masovni turizam, jer donosi najvise
prihoda*, §to je uticalo na to da kontinentalni ,,potencijalni* turistickih destinacija
nisu bili razvijani i vremenom su zanemarivani** preko ekonomskog iscrpljivanja
Srbije krajem XX veka kroz sankcije UN i bombardovanje od strane NATO pakta, pa
sve do danas kada se najvece investicije u turisticku infra i suprastrukturu usmeravaju
ka najvec¢im gradskim centrima u Srbiji. Ipak, poslednjih godina primetno je jacanje
svesti o potrebi ravnomernijeg teritorijalnog turistickog razvoja i naglaSavanje
znacaja posebnih oblika turizma u tom razvoju. Takva spoznaja je i planski usmerena
kroz donoSenje nacionalne Strategije razvoja turizma, a ideje o potrebi ravnomernijeg
teritorijalnog turistiCkog razvoja kroz posebne oblike turizma su stavljene u planske
i strateske okvire i u okviru Prostornog plana Republike Srbije i niz regionalnih
i lokalnih prostornih planova, kao i u strategijama i master planovima za razvoj
turizma u pojedinim regionima i destinacijama.

Osnovna odlika velikog broja kontinentalnih podrucja je o¢uvana priroda i
veliki broj drustvenih (antropogenih) resursa. Takvo stanje je i u okviru Dunavskog
regiona u kome je znacajan broj prirodnih i antropogenih vrednosti stavljen pod
zastitu drzave. Danasnja nesrazmera u broju, atraktivnosti i polozaju ovih potencijala
sa jedne i stepena razvoja turizma sa druge strane je rezultat, pre svega, nedovoljih
sredstava koja se investiraju u razvoj turizma i nedovoljne edukacije lokalnog
stanovnistva koje ¢esto ne prepoznaje Sanse razvoja turizma u svojoj sredini.

Dunav kao razvojna Sansa, ne samo turizma nego i ukupnog privrednog
razvoja, je prepoznat u strateskim i planskim dokumentima u Republici Srbiji.
Svojom raznovrsno$¢u i raznovrsno$¢u predela kojima prolazi tok Dunava

54 Cvijanovi¢ D., Vukovi¢ P., (2012): ,, Uloga marketinga u turizmu dunavskog regiona
Srbije “, Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd, 2012, ISBN 978-86-6269-010-4,
CIP 338.487:659.1, COBISS.SR-ID 193036300.
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predstavlja jedan od najznacajnijih turisti¢kih resursa u Srbiji.>* Dunavski region
Srbije, viSe nego bilo koji drugi deo Srbije, ima saobrac¢ajne (Dunav kao Koridor VII
i Korido X), prirodne (prostrano geografsko podrucje sa reljefnim, hidrografskim,
klimatskim 1 biogeografskim vrednostima) i druStvene (bogatstvo materijalnog
i nematerijalnog nasleda, raznolika etnicka struktura, znacajan deo stanovniStva
koji tu zivi i glavni gradovi Republike Srbije i pokrajine) uslove koji predstavljaju
znacajnu komplementarnu prednost u daljem turistickom razvoju.

Zbog kvantiteta i kvaliteta resursne osnove za razvoj turizma Dunavski
region predstavlja podrucje koje obiluje Sansama za razvoj posebnih oblika turizma
koji ¢e se bazirati na principima odrzivog razvoja. Insistiranje na principima odrzivog
razvoja i njihovo dosledno sprovodenje je jedina opcija koja ¢e dati rezultate i koja
¢e obezbediti bududi stabilan razvoj turizma u okviru ovog regiona.

Prirodni resursi u funkciji razvoja posebnih oblika turizma
u Dunavskom regionu

Srbija predstavlja podrucje bogato raznovrsnim oblicima reljefa, klime,
hidrografije i biogeografskih vrednosti koji su ve¢ delimi¢no valorizovani u turizmu,
ali jo$ viSe sa onim oblicima koji tek treba da se valorizuju u adekvatnoj meri. U
okviru Srbije mogu da se izdvoje dve velike makroceline i to su ravnicarski sever
zemlje i brdoviti i planinski centralni i juzni deo Srbije.*® Ova podela moze da bude i
nesto detaljnija pa se tako mogu izdvojiti tri makroceline i to delovi Panonske nizije
na severu zemlje, planinsko-kotlinski deo u centralnom delu i Kosovsko-metohijska
kotlina na jugu.’’

Dunavski region se najve¢im delom nalazi u okviru ravnicarskog severa
zemlje, odnosno smesten je na juznom obodu Panonske nizije, ali u njegov sastav
ulaze i delovi Sumadijskih planina i deo karpatsko-balkanskih planina isto¢ne
Srbije. lako je Srbija izrazito brdska i planinska zemlja sa prosecnom nadmorskom
visinom od 545 m, a 66,75% zemlje ¢ine visije, Dunavki region ima nesto drugacije
odlike i najveéi deo regiona je sa nadmorskim visinama do 200 m. Cak je i u okviru
Beogradske oblasti prosecna nadmorska visina 132 m.n.v. iako je najveca visina 628
m na Kosmaju. Time je ¢ak u 7 od 9 upravnih oblasti koje ulaze u sastav Dunavskog
regiona prosecna nadmorska visina niza od 200 m. To znaci da je 75% teritorije
Dunavskog regiona sa prose¢nim nadmorskim visinama manjim od 200 m.

Najinteresantniji oblici reljefa sa aspekta razvoja turizma jesu planine koje se
mogu valorizovati u razvoju sportsko-rekreativnog, ekskurzionog, ekoloskog, lovnog
i ostalih oblika turizma. Srbija raspolaze sa ¢ak 28 planinskih vrhova preko 2000 m

55 Steti¢ S., Simigevi¢ D., S. Pavlovi¢, (2013). Importance of transit tourism development
in Serbia, Scientific Conference »Science and Higher Education in Function of
Sustainable Development - SED 2013«, Uzice

56 Strategija turizma Republike Srbije — Prvi fazni izvestaj (2006), Horwath Consulting
Zagreb, Ekonomski fakultet Beograd

57 Steti¢ S. (2008): Turisticka geografija, Visoka turisticka §kola, Beograd.
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visine.*®, ali se niti jedan od njih ne nalazi u ovom regionu. Najvisi planinski vrhovi
se nalaze u okviru Branicevske i Borske oblasti gde se nalaze Karpatsko-balkanske
planine. Visine ovih planina se poveéavaju od severa, odnosno od Perdapa (Miro¢
sa 768 m.n.v.) prema jugu, a najvisa planina ovog sistema je Stara planina, ali se ona
ne nalazi u okviru Dunavskog regiona. Najvise planine u ovom planinskom sistemu
su Beljanica sa 1339 m.n.v. i Kucajske planine sa 1248 m.n.v., a zatim Deli Jovan i
Veliki kr$ koji imaju vrhove nesto vise od 1100 m.n.v. Jasno je da zbog svojih visina
planine Dunavskog regiona ne mogu da se valorizuju kroz oblike zimskog turizma
jer snezni pokriva¢ nema dovoljnu debljinu za potrebe zimskih sportova, a i duzina
zadrzavanja sneznog pokrivaca je kratka. Sa promenama rezima klime koja se ocekuje u
narednom periodu ova duzina zadrzavanja sneznog pokrivaca ¢e biti jos kraca. Planine
Dunavskog regiona, pri tome se prvenstveno misli na Frusku Goru, Vrsacke planine,
Avalu, Kosmaj i nize planine derdapskog sektora imaju odli¢ne prirodne predispozicije
za razvoj sportsko-rekreativnog, izletnickog, ekskurzionog, eko i turizma u okviru
ocuvanih delova prirode u prole¢nim, letnjim i ranim jesenjim mesecima.

Zanimljivo je ista¢i da nacionalni parkovi Fruska Gora i Perdap obuhvataju
planinski prostor, a isticu se po raznovrsnosti i brojnosti prirodnih i antropogenih
turistickih vrednosti. Fruska Gora kao jedna od dve planine u Vojvodini predstavlja
najprostraniji planinski masiv u ravni¢arskom delu Srbije. Na podrucju planine
je 1960. godine osnovan istoimeni nacionalni park koji je ujedno i na$ najstariji
nacionalni park koji se danas prostire na povrsini od 25 393 hektara i sa zastitnom
zonom od 66 090 hektara. S obzirom da se Fruska Gora nalazi izedu dva najveca
grada u Srbiji, Beograda i Novog Sada, u blizini medunarodnog aerodroma Nikola
Tesla i na cak dva panevropska koridora (Koridori VII i X) ova planina ima izuzetno
povoljan geografski polozaj i saobrac¢ajnu povezanost i lako je dostupna domaéim i
stranim turistima. U smislu razvoja posebnih oblika turizma ova planina raspolaze
dobrom osnovom za prihvat turista razliitih interesovanja. Pod uticajem prirodnih
potencijala mogu se razvijati razli¢iti oblici jednodnevnih izleta, vikend putovanja
i rekreativnih kretanja gradskog stanovniStva, cemu pogoduju karakteristike reljefa
1 klimatske karakteristike koje su povoljne u veéem delu godine. Na Fruskoj Gori
postoje odlicne moguénosti za kombinaciju prirodnih i antropogenih resursa pri
¢emu 1 jedni i drugi imaju potencijala da budu primarni turisticki motivi. Time se
dobija moguénost kreiranja veéeg broja turistickih proizvoda namenjenih trzistu
posebnih oblika turizma.

Nacionalni park Perdap je jos jedan nacionalni park koji se nalazi na
panevropskom Koridoru VIL. I pored te ¢injenice ovaj nacionalni park nije adekvatno
saobracajno povezan, pre svega drumskim saobracajem. Saobracajnice koje vode ka
Derdapu su stare 1 male propusne mo¢i, te bi izgradnja savremenijih saobracajnica
znacajno priblizila ¢itavo podrucje potencijalnim turistima i aktivnije bi mogao da se
ukljuci i na trziSte posebnih oblika turizma, tim pre §to raspolaze znac¢ajnim prirodnim i
antropogenim turistiCkim motivima. Nacionalni park Perdap je osnovan 1974. godine
na povrsini od 63 500 hektara i obuhvata Perdapsku klisuru koja predstavlja najvecu
i najduzu probojnicu u Evropi. U okviru nacionalanog parka postoji 1100 biljnih vrsta

58 S. Steti¢ (2007), Turisticka geografija Srbije, LI, ISBN8684887069, 9788684887063,
Beograd.
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medu kojima su posebno znacajni tercijerni relikti kao Sto su mecja leska, jorgovan,
tisa, orah, srebrna lipa itd., a tu ima staniSte i 150 vrsta ptica.”

Pored planina Dunavski region raspolaze i podzemnim oblicima reljefa,
a pedéine predstavljaju najzanimljivije podzemne oblike reljefa koji se mogu
valorizovati u turizmu. U Dunavskom regionu pecine i jame se nalaze u okviru
karpatsko-balkanske mase koja je sastavljena od kresnjaka i dolomita i srecu se
na Miro¢u, Homoljskim planinama, Beljanici, Kucaju itd. Uredene pecine u Srbiji
godisnje poseti oko 150 000 posetilaca, pretezno u okviru ekskurzionih turistickih
kretanja i dackih poseta. Prva pecina na teritoriji Srbije uredena za turisticke posete
je bila Resavska pecina koja je u te svrhe uredena jos 1972. godine. Ona se nalazi
u neposrednoj blizini Dunavskog regiona, odnosno u Siroj kontaktnoj zoni. Prema
tome moze se re¢i da je tradicija ukljucivanja pecina u turisticku ponudu u ovom delu
Srbije relativno duga. Naravno da ovakvo stanje nije zadovoljavajuce, narocito ako
znamo da se znatan deo pecina nalazi na planinama ili njihovim padinama i da mogu
da se valorizuju kao sastavni deo turisticke ponude tih planina. U isto vreme se na
listi zasti¢nih objekata geonasleda Zavoda za zastitu prirode Srbije nalazi 25 pecina i
jedna jama, od kojih su dve peéine u Dunavskom regionu (Gaura Mare Velika pe¢ina
i Lazareva pecina) Pec¢ine i jame mogu da se ukljuc¢e kao komplementarni turisti¢ki
motivi u okviru drugih oblika turistickijh kretanja, a one najatraktivnije i najvece i
kao primarni turisti¢ki motiv u okviru speleo turizma.

Naravno da se u okviru Dunavskog regiona ne mogu samo planine i pecine
posmatrati kao turisti¢ki atraktivne. Tu su prisutni i ostali geomorfoloski oblici
koji imaju potencijala da se valorizuju u okviru posebnih oblika turizmaturizma,
a tu spadaju kanjoni, klisure (jedna od najznacajnijih sa kombinacijom prirodnih i
antropogenih turistickih vrednosti jeste Perdapska klisura), pescare, lesne zaravni i
terase i slicno.

Na klimu Dunavskog regiona uti¢e njen polozaj u juznoj polovini severnog
umerenog pojasa, kao i Atlantski okean, Sredozemno more i kontinentalne mase
severne Afrike. Pored toga za klimu i njene karakteristike bitni su blizina Alpa,
otvorenost ka Panonskoj niziji, $to doprinosu prodoru hladnih vazdus$nih masa sa
severa i istoka kontinenta (Arktik i Sibir) i dolina Morave koja omoguéava prodor
vazdu$nih masa sa Sredozemlja. Pod uticajem geografskog polozaja, reljefa, ali i
kontinenta u okviru regiona dominira umereno-kontinentalna klima sa odredenim
mikroklimatskim razlikama i variranjima. U zavisnosi od nadmorske visine, sastava
zemljiSta i ekspozicije prosecne godisnje temperature u se kre¢u od 10,8°C do 11,5°C
u severnim ravnicarskim podruc¢jima do 4°C do 6°C u majvisim planinskim predelima
ovog regiona. Zanimljivo je da je upravo u Dunavskom regionu izmerena najvisa
temperatura u Srbiji 1 to 24. jula 2007. godine u Smederevskoj Palanci i iznosila
je 44,9°C. Najnize izmerene tempreture u regionu su bile u Negotinu -33,2°C i
Smederevskoj Palnaci -32,6°C. Prosecne godiSnje kolic¢ine padavina se kre¢u od 500
mm u Srednjobanatskoj oblasti do 900 mm u Branicevskoj i Borskoj oblasti. Najveci
broj dana sa sneznim pokrivacem je u januaru u kome se javlja i do 40% dana sa
sneznim pokriva¢em u toku godine. Godisnja koli¢ina sunc¢anih ¢asova je od 1500

59 8. Steti¢ (2007), Turisticka geografija Srbije, LI, ISBN8684887069, 9788684887063,
Beograd i www.natureprotection.org.rs; www.npderdap.org pristup 26.12.2013.
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do 2200 ¢asova.®® Na osnovu navedenih podataka moze se zakljuciti da klimatske
prilike omogucuju aktiviranje kako nizijskih, tako i planinskih predela u razli¢itim
oblicima turistickih kretanja tokom veceg dela godine.

Na podru¢ju Dunavskog regiona postoje razliciti oblici povrSinskih i
podzemnih voda medu kojima se po turistickom i ekonomskom znacaju isti¢u reke,
jezera i termomineralni izvori. Re¢na mreza je veoma gusta i raspolaze velikim
brojem recnih tokova koji ujedno ¢ine i osnovu plovnih puteva Srbije. Sa turistickog
i ekonomskog aspekta najvazniji je Dunav kao panevropski Koridor VII koji sa
pritokama ¢ini osnovu za razvoj nautickog, ali i eko, sportsko-rekreativnog, a u nekim
delovima i kupali$nog turizma. Dunav povezuje Srbiju sa Evropom i na njegovim
obalama su skoncentrisani brojni prirodni turisticki motivi. Za podru¢je Dunava
vezano je nekoliko turistickih ruta koje se nude u okviru turistickog proizvoda Srbije,
kao Sto su ,,Putevi vina”, ,,Put kulture rimskih imperatora” i ,,Tvrdave na Dunavu™.

Kao glavni nedostatak razvoja turizma na rekama Srbije ,,Strategija
razvoja turizma” identifikuje nedostatk imidza i specificnih informacija, neizgraden
proizvod za pojedinacne posetioce, neadekvatna ugostiteljska ponuda, neukljucenost
turoperatora i turistiCkih agencija u kreiranje i prodaju proizvoda, nerazvijen
transport putnika na rekama, nedostatak privezista i marina na rekama, nerazvijenost
celokupne re¢ne infrastrukture i veliki broj drugih problema. (Strategija turizma
republike Srbije, Drugi izvestaj — Plan konkurentnosti (2006), Horwath Consulting
Zegreb, Ekonomski fakultet Beograd) Ovakva ocena stanja u potpunosti vazi i za
Dunavski region. Dakle, u budu¢em periodu treba znacajno unaprediti stanje koje
je trenutno na rekama i njihovim oballama kako bi se povecao kvalitet sevisa turista
duz reka i omogucio razvoj raznovrsnije turisticke ponude.

Pored reka region raspolaze znacajnim brojem mineralnih i termomineralnih
izvora. Po nekim izvorima samo u Vojvodini postoji ¢ak 350 nalaziSta mineralnih
i termomineralnih voda.®! Strategija turizma Srbije uvrstila je banjski, odnosno
zdravstveni turizam u strategiju kao jedan od osnovnih turistickih proizvoda
koji treba da iskoristi bogatstvo i raznovrsnost termomineralnih izvora i zauzme
znacajniju poziciju u okviru turistickog proizvoda Srbije. Uprkos velikom broju
termomineralnih nalazi$ta na podruc¢ju Dunavskog regiona je uredeno svega 10.
U prilog razvoju banjskog turizma ide ¢injenica da koriSé¢enje voda u zdravstvene
i estetske svrhe na podruc¢ju ima dugu tradiciju koja seze joS u rimska vremena, a
pretpostavlja se 1 ranije. Potrebno je znacajno unaprediti uredenost i opremljenost
izvora, smeStajne i zdravstvene kapacitete, ali i sportsko-rekreativne, zabavne,
trgovinske i usluzne kapacitete kako bi banje razvijale turizam na savremenoj osnovi
i time pros§irile broj potencijalnih korisnika.®? Ispunjenjem ovih uslova moguce je
unaprediti turisticku ponudu banja i pored zdravstvenog turizma znacajnije ih
uvrstiti na trzite sportsko-rekreativnog, wellnes i zdravstvenog turizma, tim pre $to

60 Plan upravljanja vodama za sliv reke Dunav — Deo 1. Analiza karakteristika sliva
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se nalaze u blizini, jezera, reka i nacionalnih parkova.

Moze se zakljuciti da prirodne turisticke vrednosti u okviru Dunavskog
regiona raspolazu znacajnim potencijalima za razvoj veceg broja posebnih oblika
turizma. Posebno je znacajno Sto se razliciti prirodni potencijali mogu valorizovati
i kao primarni i kao komplementarni turisticki motivi, a uzimajuéi u obzir Zelje
i razlog posete turista ovom podrucju. Na taj nacin se isti prirodni motivi mogu
ponuditi na nekoliko razli¢itih segmenata istovremeno, §to uti¢e na maksimiranje
ekonomskih rezultata.

Antropogeni resursi u funkciji razvoja posebnih oblika turizma
u Dunavskom regionu

U analizi antropogenih resursa koji mogu da se valorizuju kroz turizam
Dunavskog regiona utvrdeno je da su oni prisutni u zna¢ajnom broju i da su raznovrsni
po vrsti 1 kvalitetu. Kada se govori o antropogenim resursima Dunavskog regiona
kao turistickim motivima mozemo da ih podelimo na one koji imaju lokalni znacaj
(razli¢ite manifestacije lokalnog karaktera, zatim razlicite kuce i slicno), regionalni i
nacionalni znac¢aj (manastiri Fruske Gore, spomenik Branku Radicevicu, konak Kneza
Milosa itd.) i one koji imaju $iri medunarodni znacaj jer se vezuju za odredene vazne
dogadaje u kontinentalnoj i svetskoj istoriji ili imaju §iri kulturni znacaj (arheoloska
nalazi$ta Vinca, Sirmijum, Lepenski Vir itd.). Medutim u antropogene resurse ne
spadaju samo nepokretna kulturna dobra kao deo materijalne bastine nego i ustanove
kulture u kojima se prezentuje materijalna bastina ovog regiona (muzeji, galerije,
pozorista...), kao i nematerijalna bastina sa kojom posetioci dolaze u kontakt tokom
posete regionu, odredenim dogadajima i manifestacijama. U zavisnosti od znacaja,
atraktivnosti lokacije na kojoj se nalaze i pristupacnosti ovi antropogeni resursi
mogu biti primarni turisticki motivi ili osnovni razlog dolaska turista u turisticke
destinacije Dunavskog regiona, ali mogu biti i komplementarni turisti¢ki motivi koji
kao takvi nisu osnovni razlog dolaska turista, ali ih oni u okviru svog putovanja, s
obzirom da su na podrucju koje obilaze, konzumiraju.

Antropogeni resursi ili turisticki motivi se uglavnom vezuju za ,.kulturni’
turizam. Ne ulaze¢i u adekvatnost pojma kulturni turizam treba napomenuti da ovaj
oblik turizma obuhvata i materijalnu i duhovnu dimenziju kulture.®® Silberberg za
kulturni turizam kaze da je to takav oblik turistickih kretanja koji ,,podrazmeva
posete od strane turista koji su u potpunosti ili delimi¢no motivisani Zeljom da
upoznaju istoriju, umetnost, naucna dostignuéa, zivotni stil ili naslede lokalne
zajednice, regiona, grupe ili institucije. (Yolal, Negrusa, 2012; Alzua, O’Leary &
Morrison, 1998) Uzimajuéi ovu definiciju u obzir moze se zakljuciti da kulturni
turizam obuhvata sva ona kretanja ka materijalnim ili nematerijalnim aspektima
kulture jedne destinacije, a koji su delimicno ili u potpunosti razlog dolaska turista
u tu destinaciju.

Pored pojma ,kulturni” turizam koriste se i drugi pojmovi koji opisuju
kretanja turista ka antropogenim turistickim motivima, a najces¢e su to pojmovi

63 Steti¢ S. (2007): Posebni oblici turizma, Monografija, LI, Beograd.
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,turizam nasleda”, ,,etno turizam”, turizam lokalnih zajednica” itd. Turizam nasleda
bi, u ovom kontekstu, mozda bio i najadekvatniji s obzirom na ¢injenicu da obuhvata
i materijalno i nematerijalno naslede. S obzirom na karekter monografije nece se na
ovom mestu Sire objasnjavati pojmovi i njihovo znacenje.

Treba imat u vidu da se Cesto naslede, kultura, institucije kulture i sli¢no
posmatraju od strane drzavnih organa kao trosak koji na neki nadin moraju da
pokriju. Ovo misljenje proizilazi iz ¢injenice da antropogeni resursi ¢esto zahtevaju
relativno velike izdatke za tekuce i investiciono odrzavanje. Medutim, pre bi ih
trebalo posmatrati kao Sansu za zaradu na osnovu interesovanja posetilaca koji su
gladni za kulturom, nasledem, istorijom i dogadajima.** naglaSavaju da kori$¢enje
nasleda u razvoju turizma unutar jedne destinacije nosi sa sobom moguce opasnosti
i Sanse, s tim da naglasavaju Sanse koje se mogu iskoristiti ako se pristupi planskom
1 odrzivom koriS¢enju nasleda u turizmu. Kao dva osnovna polja u okviru kojih se
mogu iskorisiti te Sanse navode:

- nivo kompatibilnosti izmedu razvoja turizma i o¢uvanja nasleda i

- postojece i potencijalne sinergije i tenzije izmedu globalnog turistickog

sistema i lokalnog nivoa drustvene i ekonomske razvijenosti.

Uzimaju¢i u obzir napred navedeno moze se zakljuciti da antropogeni resursi
u okviru Dunavskog regiona mogu imati zna¢ajnu ulogu u razvoju posebnih oblika
turizma, pre svega , kulturnog” ili ,,turizma nasleda”. Kada su u pitanju ustanove
kulture kao §to su muzeji, galerije i pozoriSta one su pretezno skoncentrisane
u Beogradu koji raspolaze sa viSe ovih ustanova nego sve ostale oblasti regiona
zajedno (182 galerije, 42 muzeja i1 24 pozoriSta naspram 42 galerije i po 15 muzeja
1 pozorista u ostalom delu regiona). I kada su ostali antropogeni resursi u pitanju
najviSe ih je u Beogradu, ali stepen koncentracije nije ni priblizno visok kao kod
ustanova kulture. Kada su u pitanju elementi nematerijalnog nasleda onda su oni
prisutniji u ostatku regiona nego u Beogradu, s tim da su znacajno zastupljeni u
okviru ruralnih podruc¢ja. Antropogeni turisticki resirsi Dunavskog regiona mogu da
se valorizuju kroz razli¢ite oblike turisti¢kih kretanja kao Sto su ,,kulturni turizam,
turizam nasleda, etno turizam, gastro turizam, vinski turizam, ,,mracni turizam”” itd.

Turisticki promet i karakteristike dosadasSnjeg turistickog razvoja u okviru
Dunavskog regiona

Uzimaju¢i u razmatranje dosadasnje karakteristike turisti¢kog razvoja u okviru
Dunavskog regiona govori¢e se o turistickom prometu, smestajnim kapacitetima i
klasterskom udruzivanju koje je veoma bitno za dalji razvoj Citavog regiona.

Kada su u pitanju dolasci turista u okviru Dunavskog regiona primecéen
je primetan pad broja domacih turista koji je u periodu od 2003.g. do 2011.g.
prepolovljen. Najveéi pad od 350 000 dolazaka je zabelezen u okviru Beograda, ali i
sve ostale oblasti su zabelezile pad dolazaka domacih turista izuzev Sremske oblasti

64 Ruso A.P., van den Borg J. (2002): Planning considerations for cultural tourism: a case
study of four European cities, Tourism Management 23, str. 631-637.
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gde je zabelezen blagi rast i Brani¢evske gde je broj dolazaka domacih turista zadrzan
na skoro istom nivou. Razloge za ovu pojavu bi trebalo traziti u vise faktora od pada
ukupne domace privredne aktivnosti i ukupne kupovne moc¢i domacéeg stanovnistva
do otvaranja granica i bezviznog rezima za putovanje u inostranstvo. Zbog karaktera
ovog rada nec¢emo ulaziti dublje u analizu razloga ve¢ ¢emo samo konstatovati
trendove koji su trenutno prisutni. Ovakvo stanje broja dolazaka domacih turista je u

S druge strane, broj dolazaka stranih turista u okviru Dunavskog regiona je
vise nego dupliran i u posmatranom periodu je povecan za 290 000 dolazaka. Opet,
najveci porast broja dolazaka stranih turista je zabelezen u Beogradu, ali i u svim
ostalim oblastima u okviru ovog regiona. Razloge za takvo stanje mogli bi da nademo
u otvaranju granica ka Evropi ¢ime se otvorila ‘’nova’ destinacija koju strani turisti
zele da istraze, ali i u povecanom prisustvu stranih kompanija na domacem trzistu
¢ime je povecana potreba za poslovnim putovanjima. Uprvo zbog toga je najveci rast
zabelezen u Beogradu i Juznobackoj oblasti gde je Novi Sad, a to su ujedno i dva
najznacajnija centra poslovnog turizma u Srbiji.

Tabela 9. Dolasci turista u okviru Dunavskog regiona od 2003.g. do 2011.g. (u 000)

Upravma abls 2003 2005 2007 2009 2011

D s |p s |[p s |p s D S
Grad Beograd 514|214 3977|277 |3285 4359 |2324 |369.6 |1787 |4403
Zapadnobacka 18 24 |16 |4 196 |6 13,6 |51 11,8 |43
Jusnobacka 651 |265 |507 (327 |617 548 |527 [507 532 |69
Sremska 185 (37 (237 |82 [279 |93 [301 |67 [214 |57
Sredobanatska 20,2 (3,6 24,5 (49 |11,2 |34 15 6,3 12,2 |7,5
Juznobanatska 187 |44 [182 |55 (187 |52 [185 |69 |16 |6
Podunavska 243 (32 201 [35 232 |78 |218 |126 118 |61
Branicevska 209 |15 249 |22 |295 |19 |254 (32 215 |31
Borska 722 25 |649 43 657 |55 |567 |62 |596 |97
g;f;’o zaDunavski | 7 o | 0618|6407 | 3423 586 |520.8 [4662 |467,3 |386,2 [5517
Z’Sor‘li)i;kupnogbroja 465 (772 417 [757 |3639 |761 339 |[724 [296 |72

D — domadi turisti, S — strani turisti

Izvor: Republicki zavod za statistiku, Opstine u Srbiji 2004 — 2010 i Opstine i regioni u Srbiji
2012. —www.stat.gov.rs
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Kada su u pitanju smestajni kapaciteti u okviru Dunavskog regiona
mozemo da razlikujemo viSe vrsta smestaja od hotela, motela, pansiona i prenoc¢ista
do oblika smestaja koji su u teSnjoj vezi sa okruzenjem i prostorom koji turisti
posecuju. Hotelski smestajni kapaciteti su uglavnom skoncentrisani u najvece
gradove, pa tako hoteli u Beogradu i Novom Sadu ¢ine preko 70% ukupnog broja
hotela u regionu. Samo u beogradu se nalazi preko 54% svih hotela u Dunavskom
regionu. (www.datourway.eu) Pored Beograda i Novog Sada hoteli se nalaze
i u ostalim gradskim centrima kao $to su VrSac, Zrenjanin, Kladovo itd. Pored
gradova hotelski kapaciteti koji su u odredenoj meri i obnovljeni i uvecani nalaze
se u banjama ovog regiona.

Medutim, za razvoj ruralnih prostora u okviru regiona znacajniji su
smeStajni kapaciteti koji se nalaze u okviru tradicionalnih objekata karakteristi¢nih
za odredeno podrucje, a koji su ureSeni za prihvat gostiju i privatnih kuca, ali
i kampova.®® Tako su za delove regiona koji se nalaze u okviru Vojvodine
karakteristi¢ni sala$i kao tradicionalna poljoprivredna dobra koja su prilagodena
potrebama savremenih posetilaca i turista, ali i etno kuce, ¢arde i etno sela, dok
su za delove regiona u centralnoj Srbiji karakteristicna seoska domacinstva koja
se ukljucuju u turistiCku ponudu. Broj ovih specifiénih smestajnih i ugostiteljskih
kapaciteta se konstantno povecava $to je dobro za ukupan razvoj ruralnih prostora.

Zanimljivo je istaci da u okviru Dunavskog regiona postoji nekoliko agro
1 turistickih klastera. Klastersko udruzivanje razli¢itih nosilaca ponude u okviru
poljoprivrede i turizma treba da ojaca poziciju Clanova klastera, ali i obezbedi
dalji razvoj regiona. Posebno je povoljno to $to se uporedo razvijaju i agro i
turisticki klasteri ¢ijim priblizavanjem moze da se omoguci razvoj kompleksne
ponude regiona na turistiCkom trzistu. Komunikacija unutar klastera je podednako
bitna kao i komunikacija izmedu klastera, a narocCito zbog toga $to se teritorijalno
preklapaju pa bi njihova interklasterska koordinacija dala jo§ povoljnije rezultate.

65 Vukovi¢ P., Ceci¢ NataSa, Cvijanovi¢ D. (2007): ,,Odrzivi turisticki razvoj ruralnih
podrucja Srbije*, Ekonomika poljoprivrede, God./Vol. L1V, br./NO 2 (261-392), str. 369-
379. UDC 338.43:63 YU ISSN 0352-3462
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Tabela 10. Agro i turisticki klasteri u Dunavskom regionu

Broj
Naziv klastera Tip klastera |c¢lanova Razlog osnivanja klastera
klastera
Agro klaster Homolje okuplja
poljoprivredne proizvosace i
prerasivace, peCurkare, pcelare,
Agro k!aster Agro klaster |- turlsvtlck.a pr.edu.;e(.:a 1 S)rgamz.a.clje,
Homolje naucne institucije i sliéno u cilju
jacanja proizvodnje i ponude
poljoprivrednih proizvoda i nastupa na
domacem i inostranom trzistu
Klaster Kla.ster pr01ZY.0.daca prehrambenih
. « proizvoda koji je usmeren ka
proizvodaca . . o .
. efektivnosti poslovanja i efikasnosti
prehrambenih Agro klaster |27 ST P
. " jacanja Clanica kroz zajednicki
proizvoda Srbije - . AR
marketing, nastup na trzistu i
POLUKS Ce . .
podsticanje inovativnosti
Klaster turisticke privrede i institucija
Dunavski P koje su zainteresovane za razvoj
gy Turisticki . > .
turisticki klaster Klaster 21 turizma na podrucju Podunavlja.
Istar 21 Novi Sad Usmeren je ka razvoju turizma na
podrucju Citavog Podunavlja u Srbiji
Usmeren je ka povezivanju
zdravstvenih, wellness 1 turistickih
Fond Kklaster Turisti¢ko- preduzeca, lokalnih samouprava,
zdravstvenog zdravstveni 82 nauc¢nih i obrazovnih institucija u cilju
turizma Vojvodine | klaster jacanja i razvoja razli¢iutih oblika
i formi zdravstvenog turizma na
podrucju Vojvodine
Asoclj.acua “a Klaster turisticke privrede i institucija
razvoj poslovnog, un . . .
M.LC.E. i Turisticki 14 koje su zainteresovane za razvoj
A klaster poslovnog i manifestacionog turizma
manifestacionog 2 .
: na podrucju Vojvodine
turizma
Cilj klastera je da se kroz razvojetno,
Turisticki klaster | Turisticki eko, seoskog, lovnog, manifestacionog
23 i ostalih oblika turizma razvije
Srem klaster S
receptivni turizam u Sremu, a kroz
jacanje malih i srednjih preduzeca
Okrenut je ka razvoju odrzive
Klaster Turisticki 31 poljoprivrede, ruralnog turizma
Somborski salasi | klaster 1 tradicionalnih poljoprivrednih
gazdinstava

Izvor: www.pks.rs, www.klasteri.mfp.gov.rs, www.spaklaster.rs
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Na osnovu uvida u klastere u Tabeli 10 moze se zakljuciti da postoje brojne
sli¢nosti medu njima i da to treba iskoristiti u meduklasterskoj saradnji. Usmereni
su ka odrzivom turizma koji se bazira na jac¢anju ruralnih podruc¢ja i dobro je Sto
se pozivaju na odrzivu poljoprivredu, uklju¢ivanje lokalnih zajednica i povezivanje
privrednih i nau¢no obrazovnih institucija. Ovi klasteri su usmereni ka jacanju
turistickog proizvoda i potencijala receptivnog turizma kroz razvoj vise razli¢itih
oblika turizma.

Definisanje najvaznijih posebnih oblika turizma i moguéih pravaca razvoja

Dosadasnji razvoj turizma Dunavskog regiona bazirao se na prakti¢no samo
dve destinacije. To su Beograd i Novi Sad. Tako su Beograd i Juznobacka oblast u
kojoj se nalazi Novi Sad apsorbovale blizu 80% od ukupnog broja dolazaka turista
u region i preko 90% dolazaka stranih turista. Ostatak dunavskog regiona je bio
prakti¢no zapostavljen, a to se narocito odnosi na ruralna podrucja.

Budu¢i razvoj turizma unutar Dunavskog regiona trebalo bi da se bazira
na iskori§¢avanju potencijala ruralnih prostora. Ruralni prostori ovog regiona su u
neposrednom kontaktu sa o¢uvanom prirodom i njenim zasti¢enim delovima, a upravo
to se u savremenom razvoju turizma tretira kao osnovni resurs odrzivog razvoja
turizma i ¢itavog prostora. Ovi aspekti su do sada velikim delom zanemarivani i nisu
u dovoljnoj meri iskoriS¢eni ni na domaéem ni na inostranom trzistu. Naravno, ovaj
region raspolaze i znacajnim antropogenim resursima koji sezu u najranije periode
ljudske civilizacijena ovim porstorima (Lepenski vir, StarCevacka i Vincanska
kultura), preko perioda rimske vladavine, srednjovekovnih utvrdenja, turske
dominacije pa sve do oslobodenja Srbije i do danasnjih dana. Materijalni tragovi
ljudskog prisustva u kontinuitetu od preko 7000 godina su prisutni na prostoru
Dunavskog regiona. Pored toga nematerijalno naslede predstavlja jo$ jedan bitan
deo ukupnog nasleda ovog regiona.

U okviru Dunavskog regiona postoje razli€iti oblici turizma koji su manje
ili viSe razvijeni, kao i potencijali za razvoj novih turistickih proizvoda namenjeni
potencijlanim segmentima. Uzimajuéi u obzir prostorne i ekonomske karakteristike
moguce je Citav region podeliti na tri makroceline i to Gornje Podunavlje, Donje
Podunavlje 1 metropoliten podru¢je Beograda i Novog Sada. U ovako definisanim
makrocelinama identifikovani su postojeci i potencijalni oblici turizma.®® Ovakva
podelanije losajer uzimau obzir razlike koje su evidentne medu ovim makrocelinama.
U okviru Tabele 11 su prikazani aktuelni i potencijalni proizvodi posebnih oblika
turizma u ovim makrocelinama.

66 Cvijanovi¢ D., Vukovi¢ P., (2012): ,, Uloga marketinga u turizmu dunavskog regiona
Srbije “, Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd, 2012, ISBN 978-86-6269-010-4,
CIP 338.487:659.1, COBISS.SR-ID 193036300.
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Tabela 11. Aktuelni i potencijalni proizvodi posebnih oblika turizma u Du-
navskom regionu Srbije

Aktuelni turisti¢ki proizvodi

Potencijalni turisticki proizvodi

Gornje Podunavlje

Poslovni turizam — u urbanim centrima
Somboru i Apatinu.

Eksurzije — koje bi obuhvatale posete
Specijalnom rezervatu prirode ,,Gornje
Poduanvlje*, kao i kulturno-istorijskim
spomenicima podrucja.

Banjski turizam — koji se prvenstveno
odnosi na ,,Spa hotel Jnakovié“

Nauticki turizam — Kkoji je u samom pocetku
razvoja. Neki infrastrukturni objekti za
razvoj ovog vida turizma su izgradeni, i dali
su dosada odredene rezultate, a neki su u
pocetku izgradnje

Ruralni (seoski) turizam — Podrucje AP
Vojvodine pruza veliku ,,lepezu* razlicitih
moguénosti, bilo da je re¢ o turizmu koji
bi se direktno oslanjao na boravak turista
na seoskim gazdinsvima, bilo da je re¢

o povezanim vidiovima turizma, koji u
osnovi imaju boravak turista u ruralnim
podrucjima.

Lovni i ribolovni turizam — bi
podrazumevao prvenstveno dobro uredenu
organizaciju lovnog turizma, a onda i
odgovarajuca ulaganja koja bi dala i efekte.
Gastro turizam — bi se zasnivao na
bogatoj tradiciji ,,vojvodanske kuhinje*

i organski proizvedenoj hrani za kojom
danas vlada velika traznja na turistickom
trzistu.

,Foto-safari* — bi se zasnivao na
ocCuvanosti Specijalnog rezervata prirode
»Gornje Podunavlje® i velikom broju retkih
vrsta ptica koji u njemu borave.

» Bike-tourism*“ - podrazumeva izgradnju
odgovarajucih biciklisti¢kih staza i pratece
infrastrukture koja bi zadrzala bicikliste na
proputovanju kroz ove krajeve.

Donje Podunavlje

Nautika — Podrudje pruza izuzetne
mogucénosti za razvoj nautike, koja bi mogla
da privuce veliki broj zainteresovanih
turista u podrucja Velikog Gradista,
Golubca, Donjeg Milanovca, Tekije,
Kladova, Mihajlovca.

Eksurzije — koje obuhvataju posete
arheoloskim lokalitetima: ,,L.epenskog
vira®, ,,Dijane*, ,,Golubackog grada®,
ostacima ,, Trajanovog mosta*, kao i
hidrocentrali ,,Derdap®.

Kratki odmori — za ovaj vid turizma
podrucje ima kapacitete na Srebrnom
jezeru, Kladovu, Donjem Milanovcu, kao i
podruéju Nacionalnog parka ,,Derdap®.
Poslovni turizam — veé postoje izvesne
aktivnosti u podrucju Donjeg Milanovca,
Kladova, Golubca i Srebrnog jezera.
Ruralni (seoski) turizam — za ovaj vid
turizma postoje dobre perspektive u
podruéju Negotina, kao i naseljima u zoni i
oko Nacionalnog Parka ,,Derdap*.

Lovni turizam — sa izvesnim ulaganjima
van teritorije podru¢ja Nacionalnog

Parka mogla bi da se urede neka lovista

sa adekvatnom infrastrukturom, kako bi
mogao da se razvija ovaj vid turizma.
Ribolovni turizam — Citavo podrucje u
slivu reke Dunav pruza odli¢ne uslove za
razvoj ribolobnog turizma. U tom smislu
neophodna su odredena ulaganja u mesta
na kojima bi se riba hranila (,,hranilista“),
mrestila i pecala.

Foto-safari — Podrucje Nacionalnog Parka
,Derdap® pruza idealne uslove za razvoj
ovog vida turizma za kojim danas postoji
velika potraznja u Zapadno evropskim
zemljama, kao i u SAD i Japanu.

Gastro turizam — Brojni gastronomski
specijaliteti karakteristicni za ovo podrucje
pruzaju idealne moguénosti za razvoj ovog
vida turizma.
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Metropoliten podrucje Beograda i Novog
Sada (ukljucujuéi i Smederevo)

Poslovni turizam i MICE - kao glavni
administrativni, kulturni, privredni i
obrazovni centri u Republici Srbiji odnosno
u AP Vojvodini — Beograd i Novi Sad —
svaki pojedinac¢no, poseduju odgovarajuéu
resursnu osnovu za razvoj proizvod
poslovnog turizma.

Eksurzije — koje obuhvataju posete velikom
broju kulturno-istorijskih spomenika u sva
tri grada.

Kruzne ture — grad Beograd se ve¢ nalazi

u nekim programima na nivou Evrope ali
radi potpunog unapredenja turizma i Novi
Sad, a zatim i Smederevo mogu da se nadu
u ovim programima (prvenstveno imajudéi u
vidu njihovu lokaciju na reci Dunav).
Dogadaji — Velki broj manifestacija koje se
odrZavaju u svim gradovima moze, ali i veé
privladi veliki broj turista. One sa najve¢im
brojem posetilaca su svakako: ,,EXIT* u
Novom

Sadu, ,, Belgrde beer fest“ u Beogradu I
»omederevska jesen“

Turizam specijalnih interesa — koji

bi mogao da se zasniva na kulturno-
istorijskom nasledu gradova, razli¢itim
moguénotima koje pruza NP ,,Fruska
Gora“ , umetnosti, gastronomiji, sportsko-
rekreativnim sadrzajima itd.

Ruralni (seoski) turizam — za Sta
objektivno postoje dobre resursne
perspektive, a koji bi mogao da se razvija u
zaledu gradova.

Lovni turizam — koji moze da upotpuni
turisticku ponudu ovog podrucja. U

svoj oblasti posluje veliki broj lovackih
udruzenja.

Ribolovni turizam — koji bi se oslanjao
prvenstveno na lokaciju podruéja na reci
Dunav sa pritokama itd.

Nauti¢ki turizam — Kkoji je u samom pocetku
razvoja. Neki infrastrukturni objekti za
razvoj ovog vida turizma su izgradeni, i dali
su dosada odredene rezultate, a neki su u
samom pocetku izgradnje

Izvor: Preuzeta tabela iz: Cvijanovi¢ D., Vukovi¢ P, (2012): , Uloga marketinga u turizmu
dunavskog regiona Srbije ", Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd, 2012, ISBN 978-86-
6269-010-4, CIP 338.487:659.1, COBISS.SR-ID 193036300.

Uzimajuéi u obzir karakteristike prostora, raspolozivost prirodnih i
antropogenih potencijala Steti¢ i Simicevi¢’’ nagladavaju da se kao trenutno
najrazvijeniji proizvodi u okviru Dunavskog regiona mogu navesti poslovni i
gradski turizam u Beogradu i Novom Sadu uz moguénost razvoja ovih oblika
turizma u Smederevu, Vrscu, Somboru, sremskoj Mitrovici itd. S obzirom da se radi
o ve¢ razvijenim turistickim destinacijama u Srbiji, oni naglasavaju potrebu razvoja
posebnih oblika turizma unutar ruralnih prostora i to aktiviranjem postoje¢ih resursa
ukljucujuci i odrzivu poljoprivredu u skladu sa principima odrzivog razvoja Pri tome
se kao oblici turizma koji imaju perspektivu razvoja u buducnosti navode:

- cko turizam — koji ¢e se bazirati na razvoju turizma u nacionalnim
parkovima i specijalnim rezervatima prirode strogo pazec¢i da se ne narusi

67 Steti¢S., Simi¢evié D. (2013): Relationship between tourism and sustainable development
of rural areas in The Danube Region, Thematic Proceedings - International Scientific
Conference Sustainable agriculture and rural development in terms of the Republic of
Serbia strategic goals realization within The Danube region.
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njihova ekoloska stabilnost,

nauticki turizam —u ovom slucaju Dunav ¢ini okosnicu razvoja, ali poseban
akcenat treba staviti na kanale sistema Dunav-Tisa-Dunav i pritoke Dunava
uz izgradnju odrzivih kapaciteta za prihvat nautickih turista (mini marine
i neophodni servisi za tekuce odrzavanje plovila), manjih smestajnih
kapaciteta i ugostiteljske mreze,

lovni turizam — lovstvo ima dugu tradiciju u Dunavskom regionu uz brojna
aktivna lovacka drustva i lovista §to treba iskoristiti u ja¢em razvoju lovnog
turizma, ali pazeci na nosivost kapaciteta lovnog turizma,®

kulturni turizam — brojno i raznovrsno kulturno-istorijsko naslede uz
nematerijalno naslede brojnih etnickih zajednica na ovom prostoru
predstavlja odli¢nu bazu razvoja ovog oblika turizma,

gastro turizam — poseban akcenat treba staviti na razvoj puteva vina kao
turisticke ponude uz prezentaciju autenticnih jela karakteristicnih za
pojedine delove dunavskog regiona, ali i kroz klasi¢nu ponudu ugostiteljskih
objekata,

Skolski 1 ekskurzioni turizam — bogatstvo nasleda i ocuvanih predela Cine
idealnu kombinaciju za edukativne i ekskurzione ture,

rekreativni 1 izletnicki turizam - blizina velikih gradskih centara, laka
dostupnost, posedovanje terena za bavljenje razli¢itim sportovima na vodi
i kopnu predstavljau idealne ulsove za razvoj ovih oblika turizma,
manifestacioni turizam — pojedine manifestacije u Dunavskom regionu
(poput vrsackog Grozdebala i Karlovacke berbe grozda) imaju dugu
tradiciju, dok druge (EXIT) imaju veliku posecenost Sto bi trebalo iskoristiti
u daljem razvoju manifestacionog turizma koji se zasniva na kulturi,
gastronomiji, sportu, muzici itd.,

ruralni turizam — pojedini navedeni oblici turizma koji se predlazu u ovoj
podeli se u velikoj meri prepli¢u sa ruralnim turizmom i predstavljaju
sastavni deo ruralnog turizma.

Uzimajuci u obzir prethodne podele, ali i karakteristike regiona u prirodnom,

druStvenom, kulturnom i ekonomskom smislu mogu se dati smernice buduceg
razvoja turizma u okviru regiona koji bi se zasnivao na slede¢im oblicima turizma:

nauticki turizam — uzimajuci u obzir da je trenutno skoro kompletna mreza
plovnih puteva u sastavu Dunavskog regiona potrebno je pristupiti jaem i
organizovanom razvoju ovog oblika turizma, a naroCito kada su u pitanju
potrebe vlasnika pojedinacnih plovila,

banjski i zdravstveni turizam - iako je trenutno u okviru regiona
uredeno samo 10 banja za turisti¢ke posete, potencijali razvoja banjskog i
zdravstvenog turizma su znatno veci, a buduci razvoj bi se trebao zasnivati
na savremenim principima prevencije i ukupne psihofizicke kondicije,
turizam zaSti¢enih delova prirode — bogatstvo razli¢itih vrsta zasticenih

68 Prentovi¢ R., Kurjacki A., Cvijanovi¢ D. (2012): ,,Hunting in rural areas of
Backa*, Ekonomika poljoprivrede 3/2012., Beograd, str. 385-400., UDC:
639.1:631(497.113Backa), UDC 338.43:63, YU ISSN 0352-3462
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delova prirode namece neophodnost njihovog ukljucivanja u turisticke
tokove,

- Kulturni turizam — raznovrsnost kulturno-istorijskih vrednosti i bogatstvo
ukupnog materijalnog i nematerijalnog nasleda predstavlja odli¢nu osnovu
za razvoj ovih oblika turizma,

- gradski turizam — Beograd i Novi Sad kao razvijeni urbani turisticki centri
¢e i u budu¢em periodu zadrzati dominaciju, a trebalo bi paznju posvetiti
ostalim gradovima u regionu i njihovom uklju¢ivanju na trziste gradskog
turizma,

- poslovni turizam — poslovni turizam je trenutno najrazvijeniji u beogradu i
Novom sadu, ali se kroz odredena ulaganja moze brzo razvijati u u ostalim
delovima regiona, naravno uz odgovaraju¢e materijalne i ljudske resurse,

- ruralni turizam — Ruralni turizam sa paletom razli¢itih niSa u okviru
njega, a s obzirom da dunavski region ima izrazito ruralni karakter mora
biti u centru paznje buduceg razvoja turizma u ovom prostoru.

Upravo ¢e se paznja u narednom delu usmeriti na ove oblike turizma,
analiziraju¢i prirodne i antropogene resurse i materijalnu bazu za razvoj ovih oblika
turizma. Istovremeno ¢e se ukazati na moguénosti daljeg razvoja ovih oblika turizma.
Posebna paznja ¢e biti obracena i na odrZivu poljoprivredu i njenu ulogu i uticaj na
razvoj turizma u Dunavskom regionu.
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NAUTICKI TURIZAM

Nauticki turizam ima dugu tradiciju i duboke korene jo$ iz perioda pre
nego $to se u prevoz putnika uklju¢io avio saobrac¢aj. Tako je plovidba brodovima
bio standardan oblik transporta, a krstarenja su bila popularan vid putovanja u
drugoj i tre¢oj dekadi XX veka. Ona su bila namenjena ekonomskoj i drustvenoj
eliti razvijenih zemalja, ali brodove kao oblik transporta su koristili i siromasniji
slojevi drustva. Ova era se zavrSava pocCetkom II svetskog rata nakon koga dolazi
do opadanja broja krstarenja usled sve brzeg razvoja avio prevoza koji uzima
primat u medunarodnom transportu putnika i robe. Medutim, od pocetka 1980-ih
dolazi do prave renesanse nautickog turizma i krstarenja u svetu. Turisti postaju sve
zainteresovaniji za krstarenja kao oblik provodenja svog odmora, ali se razvija i
trziste individualnih plovila koje turisti koriste u kretanjima kako na morima, tako i
narekama i kanalima.

Nauticki turizam belezi stope rasta koje su vece nego u ostalim oblicima
turistickih kretanja. Postoji viSe razloga koji utiCu na popularnost savremenog
nautickog turizma. Neki od osnosvnih jesu savremena tehnicko-tehnoloska resenja u
vidu dizajna i performansi plovila, §to nauticki turizam ¢ini veoma atraktivnim. Neka
od plovila pruzaju vrhunsku udobnost i komfor najluksuznijih hotelskih apartmana
¢ime je ovaj vid turizma interesantan bogatijim slojevima drustva. Takode, savremena
reSenja u konstrukciji i materijalima koris¢enim u izgradnji plovila uspevaju da
snize troskove izgradnje ¢ime se ovaj oblik turistickih kretanja priblizava i segmentu
platezno prosecno sposobnih turista, a mogucnost iznajmljivanja manjih i veéih
plovila od strane pojedinca ili grupe turista omogucéava skoro svim turistima da bar
na jedan dan uzivaju u ovom obliku turizma.

Uprkos Cinjenici da je nauticki turizam prepoznat i od strane Strategije za
razvoj turizma ovaj oblik turizma u Republici Srbiji nije jo§ uvek postavljen na pravo
mesto u ukupnom razvoju turizma. Ovakvo stanje je rezultat neprepoznavanja punog
ekonomskog i turistickog znacaja nauti¢kog turizma u Srbiji §to se ogleda i kroz
postojanje zastarelih zakona koji direktno stoje na putu njegovog daljeg razvoja.
Uprkos tome, ¢injenica je da Srbija ima izuzetne potencijale za razvoj nautickog
turizma, a ovi potencijali se prvenstveno ogledaju kroz geografski polozaj i lokaciju
na Koridoru VII, kao i postojanju kanalske mreze.

Drzave poput Velike Britanije, Francuske, Nemacke i Austrije u kojima se
nauticki turizma ubrzano razvija, pre svega zahvaljujuci pojedinaénim ucesnicima
i njihovim plovilima, raspolazu velikim brojem plovila. Pretpostavka je da u ovom
trenutku u Evropi postoji oko 15 miliona plovila $to predstavlja ogroman potencijal
kada je u pitanju nauticki turizam. Time Sansu, pored primorskih drzava, dobijaju
i kontinentalne drzave koje mogu da valorizuju svoje reke i kanale, a u nekim
sluCajevima i jezera. Svake godine se u svetu zabeleZi proizvodnja od nekoliko
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miliona novih plovila, a u ve¢ spomenutim drzavama stopa rasta proizvodnje plovila
je oko 10%% Povecanje broja plovila koje povlaci za sobom povecanje trzista
zahteva reakciju i od ponude u nauti¢kom turizmu. Potrebno je kreiratu ponudu koja
je kompatibilna sa zahtevima traznje u okviru ovog segmenta, a pre svega se oglea
kroz izgradnju marina i vezova, dokova za opravku, servisnih stanica, benzinskih
pumpi, zimovnika i slicno. Naravno, ovu specifi¢nu ponudu treba da prati standardna
turisticka ponuda koja bi se ogledala u ugostiteljskoj mrezi sa autenticnom ponudom
regiona u kojoj se nalazi, trgovinska mreza koja moze da ispuni odredene zahteve
nautiara, promotivni materijal namenjen nauticarima, moguénost organizovanja
izleta na kopnu i sli¢no. Danas je nauticki turizam jasno izdiferenciran oblik
turistickih kretanja koji ukljucuje platezno sposobnije turiste. Ovaj oblik turizma
belezi znatno vecu potrosnju po turisti od preosecne ¢ime je veoma interesantan za
zemlje koje poseduju kapacitete za njegov razvoj.

Prema nekim procenama u Evropi danas postoji oko 15000 kilometara
plovnih puteva, ukljucujuéi i kanale. Kao najznacajniji plovni putevi u Evropi se
izdvajaju Volga, Neva, Dunav, Rajna, Elba, Sena, Rona i Po. Upravo ove reke sa
svojim pritokama i mrezom kanala pruzaju najpovoljnije uslove za razvoj nautickog
turizma, a imaju i prednost izlaska na mora ¢ime se obogacuje jedno nauticko
putovanje. Srbija ima tu sre¢u da se nalazi na jednom od najvaznijih evropskih
plovnih puteva uz koji raspolaze i mrezom kanala i plovnim pritokama Dunava. U
plvodbi Dunavom ucestvuju turisti iz razlic¢itih zemalja i njihovi kruzeri prolaze i
Srbijom. Ovo treba iskoristiti u daljem razvoju nautickog turizma, ali kroz aktivno
angazovanje u privlacenju plovila, kako kruzera tako i individualnih plovila, kroz
izgradnju specificne ponude nautickog turizma.

Dunav kao osnova razvoja nauti¢kog turizma Srbije

Odrzivi razvoj turizma je odavno postao uslov bez koga se ne moze zamisliti
njegovabuduénost, kao ni buduénost destinacije u okviru koje se nastoji razviti turizam
kao znacajan deo ukupnih ekonomskih aktivnosti. Nauticki turizam predstavlja oblik
turizma koji moze i treba da se razvija u skladu sa pretpostavkama odrzivog razvoja.
Putem nautickog turizma turisti na neposredan nacin stupaju u kontakt sa prirodnim
okruzenjem, ali i sa antropogenim sadrzajima odredenog prostora. Kroz takav kontakt
sa okruzenjem turisti ukljuceni u nauticki turizam direktno se ukljucuju i postaju
korisnici razli¢itih oblika turizma duz vodenih koridora kojima se krecu. Najvece
moguénosti za razvoj turizma na nasim rekama pruza upravo Dunav. Medutim,
turizam na Dunavu zahteva permanentno i sistematsko istrazivanje, proucavanje,
analiziranje i stalno iskazivanje njegovih turistickih moguénosti ali istovremeno
treba uciniti te moguénosti Dunava privlacnim turistima.

Sam geografski polozaj Dunava omogucuje stvaranje moderne transportne
saobracajnice kojom se najlakSe moZe povezati severna Evropa sa njenim juznim

69 Steti¢ S., Simi¢evi¢ D., S. Stevanovié (2012), Valorization of Serbian waterways and
possibilities for regional cooperation in the development of the Danube region tourism,
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delom a i sa zemljama Bliskog, Srednjeg i Dalekog Istoka i to kanalima koji se
nalaze u izgradnji ili u projektu s drugim rekama. Basen Dunava se na severu granici
basenima reka Verer, Elbe, Odre i Visle, na severoistoku s basenom Dnjepra, na
jugu s basenima reka koje pripadaju Egejskom i Jadranskom moru, a na zapadu
i severozapadu s basenom reke Rajne. Ovakav polozaj Dunava pruza mogucénost
da se Dunav koristi kao najpogodnija i najbolja vodena saobracajnica Evrope koja
treba da odigra znacajnu ulogu u razvijanju ekonomske i politicke saradnje izmedu
podunavskih i zapadno-evropskih zemalja.

Srbija nije poznata i afirmisana kao destinacija nautickog turizma. Jedan od
razloga je i taj Sto se Cesto nauticki turizam kod nas vezivao iskljuc¢ivo za mora kao
okruzenje u okviru koga se razvija ovaj oblik turizma. Tako se doslo u situaciju da
Srbija, koja raspolaze sa preko 588 km jednog od najvaznijih re¢nih tokova u Evropi
(Dunav), prakti¢no nema plovila koja su namenjena prevozu turista. Potencijali recnih
koridora kao dela ponude nautickog turizma i do dan danas nisu u potpunosti prepoznati
i razvijeni u Srbiji. Tako se u Srbiji kompletan prevoz turista Dunavom odvija putem
stranih brodova koji organizovano prevoze turiste u okviru krstarenja Dunavom. Ako
znamo da je stopa rasta traznje za nautickim turizmom oko 10% godi$nje, a na Dunavu
oko 12% godisnje, Sto je vise od prosecne stope rasta svetskog turizma i da nauticki
turizam privlaci turiste svih starosnih dobi” onda se ovakva situacija mora promeniti.
Pretpostavka je da ¢e se u budu¢em periodu traznja za ovim oblikom turizma u okviru
ukupnog evropskog Dunavskog regiona i dalje povecavati, tako da Srbija treba
znacajnije da se ukljuci na ovo trziste i uzme aktivno ucesce. Pri tome se prvenstveno
misli na obezbedivanje uslova za prihvat i usluzivanje potreba pojedinacnih plovila
koja su sve prisutnija i u nasem sektoru Dunava.

Od prvorazrednog znacaja je Cinjenica da preko teritorije Srbije prolaze
2 evropska koridora i to vodni Koridor VII i kopneni Koridor X. Koridor VII
predstavlja tok Dunava i jedna je od najvaznijih evropskih saobraéajnica. Cinjenica
je da Dunav kao 34 reka po veli€ini u svetu i druga po veli€ini, ali prva po znacaju
u Evropi ima ogromne potencijale za razvoj razli¢itih vidova turizma u Srbiji’!, a
transportni i nauticki pri tome imaju primat. Medutim, potencijali Dunava mogu
da se iskoriste i u diverzifikaciji ponude u okviru ostalih posebnih oblika turizma
kao $to su ruralni, kulturni, turizam zasticenih delova prirode, gradski, poslovni
itd. Turisti¢ki potencijali Dunava su, na taj nacin, daleko ve¢i nego $to se iskazuju
kroz ukupan promet turista koji plove njime. U tom slu¢aju Dunav mozemo da
posmatramo i kao turisticki motiv koji pokrece turiste da ga posete i dozive, ali i kao
saobracajnicu kojom turisti dolaze u Srbiju i konzumiraju ukupnu turisticku ponudu
na obalama Dunava. U okviru Dunavskog regiona Srbije podednako se mogu
valorizovati prirodni i1 antropogeni motivi koji se tu nalaze, a koji su navedeni u

70 Cvijanovi¢ D., Vukovi¢ P., (2012): ,, Uloga marketinga u turizmu dunavskog regiona
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CIP 338.487:659.1, COBISS.SR-ID 193036300.

71 Steti¢ S., Simi¢evi¢ D., S. Stevanovié (2011): Valorization of Serbian waterways and
possibilities of regional cooperation in the development of the Danube region, Nau¢na
medunarodne konferencije Dunavska strategija: strateski znacaj za Srbiju. Institut za
medunarodnu politiku i privredu i Hanns Seidel Stiftung, Beograd.

69




dr SneZana Stetié¢, dr Drago Cvijanovié, dr Dario Simicevié¢

prethodnom delu. Ako govorimo o nauti¢kom turizmu onda oni za u¢esnike u ovom
obliku turizma na Dunavu predstavljaju sekundarne ili komplementarne turisticke
motive, ali koji poseduju znacajne atraktivne karakteristike 1 koje treba valorizovati
i kroz posete ucesnika u nautickom turizmu.

Za Srbiju je sa turistickog i ekonomskog aspekta najvazniji Dunav kao
panevropski Koridor VII koji sa pritokama ¢ini osnovu za razvoj nauti¢kog, ali i
kulturnog, eko , gradskog, poslovnog, sportsko-rekreativnog i gastro turizma. Dunav
povezuje Srbiju sa Evropom i na njegovim obalama su skoncentrisani brojni prirodni
i antropogeni turisticki motivi. Za podru¢je Dunava vezano je nekoliko turistickih
ruta koje se nude u okviru turistickog proizvoda Srbije, kao §to su ,,Putevi vina”,
,,Put kulture rimskih imperatora™ i ,,Tvrdave na Dunavu”. Koridor VII prati tok
Dunava u duzini od 2580 km i povezuje ¢ak 10 drzava Evrope.” Dunav u Srbiju ulazi
kod Bezdana iz Madarske 1 proti¢e kroz Srbiju u duzini od 588,5 km. Tok Dunava
kroz Srbiju predstavlja osnovu unutrasnjih plovnih puteva na koju se povezuju reke
Sava i Tisa i sistem kanala Dunav-Tisa-Dunav. Ukupna duzina unutrasnjih plovnih
puteva u Srbiji iznosi 1677 km, ali je samo na Dunavu moguca plovidba brodova
preko 1500 tona nosivnosti i na Dunavu se obavi oko 85% ukupnog robnog prometa
na unutraznjim plovnim putevima Srbije. Sava, Tisa i sistem kanala Dunav-Tisa-
Dunav svakako predstavljaju neizostavnu komponentu Koridora VII, a narocito jer
je sklapanjem Okvirnog sporazuma o basenu reke Save iz 2004. godine reka Sava
postala medunarodna plovna reka. Znac¢aj Koridora VII ogleda se i u tome §to on
prakti¢no prati Koridor X od ulaska u Srbiju do Beograda i na taj nacin omogucava
kombinovanje re¢nog, drumskog i zelezni¢kog saobracaja. Treba napomenuti
da Srbija raspolaze sa ukupno 5878 plovila na Dunavu i u taj broj su ubrojana i
neregistrovana plovila i plovila van upotrebe. Od tog broja 2008. godine samo 5
su bili putnicki brodovi koji su raspolagali sa 205 mesta. S obzirom da je godiSnji
broj putnika prevezen Dunavom dostigao 6,5 miliona putnika moze se zakljuciti da
Srbija znacajno zaostaje u ovom segmentu. Akcionim planom Evropske Komisije
za Strategiju Evropske unije za Dunavski region iz 2010. godine postavljeni su
prioriteti daljeg razvoja turizma duz Dunava. Ovi prioriteti su vazeéi i za Srbiju i
ogledaju se kroz :™

- kombinovanje re¢nog i kopnenog saobracaja u okviru regiona, odnosno
kombinovanje prevoza brodovima, Zeleznicom i drumskim saobracajem,

- razvoj sistema plovidbe i luka za dunavske brodove za re¢no krstarenje i
privatne jahte obezbedivanjem nesmetane i sigurne plovidbe sa odredenim
standardima za luke i drugu infrastrukturu u vezi sa plovidbom,

- unapredivanje planiranja i infrastrukture za turizam kroz objekte za smestaj
1 hotele, lucku turisti¢ku infrastrukturu, SetaliSta i staze, informativne centre,
biciklisticke staze i1 njihovo povezivanje u Dunavskoj oblasti, ukljucujuci
njihovu povezanost sa mrezom puteva duz reke Save, ali i drugih bitnih
pritoka Dunava u Srbiji.

72 Koridor X (2008):Ministarstvo za infrastrukturu
73 Naosnovu Akcioni plan Evropske Komisije za Strategiju EU za Dunavski region (2010):, Brisel
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Ispunjavanjem navedenih kriterijuma na toku Dunava, ali i njegovim
plovnim pritokama u Srbiji omogucio bi se dalji razvoj nautickog turizma na
Dunavu koji bi poprimio kvalitetniji oblik i time privukao veci broj posetilaca, a
narocito individualnih posetilaca sa sopstvenim plovilima. Stvaranjem kvalitativno
naprednije ponude ispunjavaju sa zahtevi turista ukljucenih u nauticka turisticka
kretanja. Time bi se osiguralo i njihovo duze zadrzavanje na teritoriji Srbije, a s
obzirom da oni trose izmedu 100 i 150 dolara na dnevnom nivou povecali bi se i
ukupni ekonomski efekti nautickog turizma u Srbiji.”

Karta 4. Koridor VII

‘Paland

Uikrair -

-Romania

0 Danibe Researclt 1998
Wl E-r Ea g ok, Mm

Izvor: www.dunavskastrategija.rs

Unutra$nji plovni putevi u Srbiji su u potpunosti oslonjeni na tok Dunava i
dugacki su 1419 km, odnosno 1677 km. Njih ¢ine Dunav, Sava, Tisa, Begej, Tamis i
sistem kanala Dunav-Tisa-Dunav. Od ukupne duzine plovnih puteva najvise pripada
Dunavu koji je plovan kroz Srbiju u ¢itavoj svojoj duzini od 588,5 km, a posle njega
dolaze kanali sistema Dunav-Tisa-Dunav i reka Sava. Najznacajnije pritoke Dunava
koje mogu da se iskoriste u okviru nautickog turizma jesu Tisa i1 Sava, kao i kanali
sistema Dunav-Tisa-Dunav.

74 Cvijanovi¢ D., Vukovi¢ P., (2012): ,, Uloga marketinga u turizmu dunavskog regiona
Srbije “, Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd, 2012, ISBN 978-86-6269-010-4,
CIP 338.487:659.1, COBISS.SR-ID 193036300.
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Tabela 12. DuZina unutras$njih plovnih puteva u Srbiji

Unutra$nji | Ukupna plovna DuZina plovnih puteva (km) za brodove nosivosti:
plovni putevi | duZina (km) | do 150t | do400¢t | do 650t | do 1500 t i);:;l(;(:;
Dunav 588 588 588 588 588 588
Sava 207 207 207 207 207 -
Tisa 164 164 164 164 164 -
Begej 77 77 77 71 31 -
Tami$§ 41 41 3 3 3 -
HS DTD 600 342 321 321 - -
Ukupno 1677 1419 1360 1360 993 588

Izvor: www.dunavskastrategija.rs

Na osnovu podataka iz Tabele 12 i Karte 5 vidi se da je mreza plovnih
puteva u Srbiji skoncentrisana u njenim severnim delovima, odnosno panonskom i
peripanonskom delu Srbije. Ona, dakle, najve¢im delom pripada upravo Dunavskom
regionu Srbije ¢ime ovaj region predstavlja jedino podru¢je u Republici Srbiji u
okviru koga je moguce razvijati nauticki turizam, bar u ovom trenutku.

Medutim, treba imati u vidu da ukupna duZzina kanala u sistemu kanala
Dunav-Tisa-Dunav iznosi preko 939 km, odnosno da je duza od podataka prikazanih
u tabeli i ovi kanali mogu da se valorizuju kroz nauticki, eko, kulturni, turizam
nasleda i poslovni turizam’ njihovim uklju¢ivanjem na trziste pojedinac¢nih plovila
i prate¢i program poslovnih dogadaja. Kao glavni nedostatak razvoja turizma
na rekama Srbije ,,Strategija razvoja turizma’ identifikuje nedostatk imidza i
specifi¢nih informacija, neizgraden proizvod za pojedinacne posetioce, neadekvatna
ugostiteljska ponuda, neukljucenost turoperatora i turistickih agencija u kreiranje i
prodaju proizvoda, nerazvijen transport putnika na rekama, nedostatak privezista i
marina na rekama, nerazvijenost celokupne rec¢ne infrastrukture i veliki broj drugih
problema.” Prose¢na ocena nauti¢kog turizma kao dela turisti¢kog proizvoda Srbije
u okviru Strategije razvoja turizma Srbije je 1,6, odnosno veoma nepovoljna.”’ Ova
ocena je izvedena uprkos potencijalima za razvoj nautickog turizma koje Dunav
poseduje. Povoljno je to Sto je nauticki turizam prepoznat kao jedan od strateskih
pravaca buduceg razvoja turizma u Srbiji, a koji treba razvijati prvenstveno kroz
razvoj nauticke infra i1 suprastrukture, oslanjajuci se na Beograd i Novi Sad kao
nosioce buduceg razvoja.

75 Steti¢ S., Simi¢evié D., S. Pavlovié, (2013). Importance of transit tourism development
in Serbia, Scientific Conference »Science and Higher Education in Function of
Sustainable Development - SED 2013« , Uzice

76 Strategija turizma republike Srbije, Drugi izvestaj — Plan konkurentnosti, 2006
77 Strategija turizma republike Srbije, Prvi fazni izvestaj, 2006
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Karta 5. MreZa unutrasnjih plovnih puteva u Srbiji
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Znacaj re¢nog toka Dunava za ukupan turisticki i privredni razvoj, ne samo
Dunavskog regiona ve¢ Citave Republike Srbije prepoznat je i u okviru Prostornog
plana podrucja posebne namene medunarodnog vodnog puta E 80 — Dunav. Tako je
u okviru prostornog plana identifikovano nekoliko opstih ciljeva kada je u pitanju
razvoj turizma na Dunavu i Dunavskom priobalju. To su (Izvestaj o strateskoj
proceni uticaja Prostornog plana podrucja posebne namene medunarodnog vodnog
puta E 80 — Dunav — panevropski Koridor VII — na zivotnu sredinu):

- odrzivi razvoj turizma uz efikasniju implementaciju medunarodnih
standarda, ostvarivanje privatno-javnog partnerstva i jacanje prekograni¢ne
saradnje;

- ustanovljavanje medunarodnih “rekreativnih vodnih puteva”, na celom
toku Dunava kroz Srbiju, u sprezi sa medunarodnim vodnim putem;

- formiranje Evroregiona “Zeleni Dunav” u trilateralnoj saradnji Madarske
(Mohac i Baja), Hrvatske (Osijek i Beli Manastir) i Srbije (Apatin i Sombor)
na sektoru severno od us¢a Drave, kao jedinstvenog ekoloski ocuvanog
podrucja koje predstavlja “Amazoniju” u srcu Evrope;

- formiranje “Dunavske rivijere” (od Novog Sada do Golupca) kao zone od
nacionalnog znacaja za razvoj turizma, u kojoj postoje izraZeni interesi
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urbanih populacija okolnih gradova za turisti¢kim koris¢enjem Dunava,
posebno njegove desne obale;

- formiranje turistickog evroregiona odnosno jedinstvenog Evropskog parka
DPerdap (na sektoru od us¢a Nere do us¢a Timoka) u bilateralnoj saradnji
Rumunije 1 Srbije, sa nizom zasti¢enih kulturnih i prirodnih dobara;

- stavljanje u funkciju hidrolosko-nautickog c¢vorista Dunava, odnosno
jedinstvenog plovidbenog sistema spregnutih vodnih puteva kanalskog
sistema Dunav-Tisa-Dunav, Nere, TamiSa, Begeja, Tise, Morave, Save
i Drave (koji u radijusu od oko 200 km pruzaju najveée moguénosti za
rekreativnu i drugu plovidbu na celom toku Dunava);

- pravoremeno organizovanje subjekta turisticke ponude, na panevropskom
Koridoru VII - Dunavu kroz Srbiju, zasnovanih na partnerskim odnosima
javnog, privatnog i nevladinog sektora; to je pretpostavka efikasnog sistema
organizovanja svih stejkholdera, ukljucujuci i lokalno stanovniStvo, za
upravljanje razvojem turizma kroz jedinstvenu destinacijsku menadzment
organizaciju Dunava kroz Srbiju.

Kao §to se vidi ovi opsti ciljevi su usmereni ka odrzivom razvoju,
medugrani¢noj saradnji Srbije sa susednim zemljama, uspostavljanju plovidbe i
stvaranja nacionaclne nauticke turisticke zone u Srbiji, kao i organizovanje turisticke
ponude na toku Dunava kroz Srbiju. Pored opstih ciljeva izdvojeno je i nekoliko
operativnih ciljeva koji se ogledaju u liberalizaciji procedure na teritorijlanim
vodama, stvaranju jedinstvenih stabdarda za regulisanje plovidbe Dunavom, ali i
u organizaciji turistiCke ponude na Dunavu i njegovom priobalju, otklanjanju uskih
grla kroz uvodenje ,,rekreativnih vodnih puteva’ uporedo sa medunarodnim vodnim
putevima, kreiranje servisnih i drugih funkcija koje ¢e stajati na raspolaganju
nauti¢arima i rezervisanju i zastiti prostora na akvatoriji i u njenom okruzenju za
potrebe razvoja nautickog turizma. Kroz realizaciju ovako postavljenih opstih i
operativnih ciljeva stvorili bi se preduslovi za jace prisustvo Srbije na evropskom
trziStu nautickog turizma. Time bi se ostvario uravnotezeniji odnos potencijala i
mogucnosti sa jedne i ostvarenih rezultata sa druge strane.

U okviru naSeg dela Dunava moze se izdvojiti nekoliko sektora koji
su interesantni po svojim prirodnim karakteristikama za nautiCare, a sa druge
strane raspolazu i sa antropogenim vrednostima koje mogu da se valorizuju kao
komplementarni turisti¢ki motivi’®. To su backi, fruskogorski, beogradski i derdapski
sektor. Backi sektor, koji se prostire od ulaska Dunava u Srbiju kod Bezdana duz
granice sa Hrvatskom isto¢nim delovima Zapadnobacke i JuZznobacke oblasti sve
do Fruske Gore, odlikuje se malim padom terena i sporim tokom Dunava §to je
rezultiralo u brojnim meandrima i adama u ovom delu toka Dunava. Ovakva situacija
na medunarodnom plovnom putu istovremeno predstavlja izazov i prednost ovog
dela toka. Izazov se ogleda u otezanoj plovidbi za veca plovila, odnosno brodove
koji usled velikog broja meandara moraju da manevriSu pod malim brzinama kako bi
savladali te meandre. Prednost se ogleda u tome §to ove karakteristike toka direktno

78 S. Steti¢ (2008), Turisticka geografija, Visoka turisti¢ka §kola, Beograd .
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utiCu na vizuelnu atraktivnost i obogacéenje docivljaja nauti¢ara, prvenstveno za
vlasnike individualnih plovila koji mogu da uZzivaju u ritskoj vegetaciji i plavnim
podru¢jima neposredno uz obalu sa brojnom florom i faunom, narocito pti¢jim
vrstama koje su karakteristicne za takva podrucja. FruSkogorski sektor, koji
se pruza podnozjem severnih padina Fruske Gore sve do usc¢a Tise u Dunav,
odlikuje se dinami¢nim smenjivanjem brojnih manjih i vecih re¢nih ada i krajnjih
severnih obronaka Fruske Gore. Us¢e Tise, postojanje ritova i posebno atraktivnih
nacionalnog parka Fruska Gora i Koviljsko-petrovaradinskog rita kao specijalnog
rezervata prirode uti¢e na ukupnu atraktivnost ovog sektora. Cinjenica da se tu nalazi
i Novi sad sa Petrovaradinom je povoljna kako sa aspekta postojanja pristanista,
tako i sa aspekta ukrStanja recnog i drumsko-zelezni¢kog koridora i moguénosti
uklju€ivanja nauticara i u druge oblike turistickih kretanja. Beogradski sektor sa
Beogradom kao glavnim gradom, ekonomskim, saobra¢ajnim i kulturnim centrom
Srbije predstavlja interesantno podrucje za ucesnike u nautickom turizmu. Us¢e save
u Dunav, postojanje zastic¢enih prirodnih podrucja, velikih ada (Veliko ratno ostrvo)
na ovom delu toka Dunava, postojanje brojnihantropogenih turistickih vrednosti
koje datiraju jos iz praistorijskog perioda i moguénost duzeg zadrzavanja usled
postojanja pristanista i veceg broja manjih marina (doduse neadekvatno uredenih
sa nedostatkom servisnih usluga za nautiare) ¢ine ovaj sektor interesantnim za
ucesnike u nautickom turizmu. Poseban znacaj ima derdapski sektor kao turisticki
potencijal nacionalne i medunarodne vrednosti. Ne postoje u Evropi, a retke su i
u svetu klisure duge oko 100 km, kao §to je Perdapska. U ovoj klisuri se zac¢eo
zivot jo$ u doba neolita (Lepenski Vir kao najznacajnije nalaziste Evrope). Derdap
sa svojim prirodnim i antropogenim turistickim motivima, postoje¢om povezanoscu
sa izvorima turisticke traznje, receptivnim kapacitetima na svojoj teritoriji i u
neposrednom okruzenju pruza povoljne uslove za viSe vrsta turistickih kretanja
tokom Citave godine. Najbolje mogucnosti su za razvoj nauti¢kog, izletnickog i
stacionarnog turizma. Neposredni kontakt sa naSim najve¢im nacionalnim parkom,
strme strane klisure, smenjivanje klisura i kotlina, brojni antropogeni resursi ¢ine
ovaj sektor Dunava turisti¢kim biserom Dunavskog regiona Srbije.

Imajuéi u vidu znacaj Dunava kao internacionalnog plovnog puta i ¢injenicu
da plovidba Dunavom i Perdapskim jezerom predstavlja izuzetan turisticki dozivljaj,
neophodno je ozivljavanje putnickog recnog saobracaja. Znacaj uvodenja naSe
putnicke turisticke flote na Dunavu lezi u moguénosti opsSteg unapredenja turisticke
privrede.

Pri razmatranju mogucénosti razvoja putnicke turisticke flote na Dunavu
smatra se da egzistenciji re¢nog putnickog saobrac¢aja nema mesta u sistemu javnog
putnickog prevoza ve¢ u kategoriji putnickog prevoza namenjenog turisti¢ko-
rekreativnom prometu. Zbog toga programe razvoja treba usmeravati na:

— medunarodno-turisti¢ku plovidbu
— Setno-turisticku plovidbu i
— nauticki turizam.
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Realizacija programa medunarodne turisticke plovidbe, koji zasluzuje
posebnu paznju, ima svoju osnovu u porastu medunarodnog turistickog sadrzaja
u Evropi, pa i na Dunavu. Neosporno je da bi se nasi kadrovi mogli ukljucivati i
uspesno konkurisati na ovom trzistu, gde se ve¢ nalaze Ruska Federacija, Madarska,
Nemacka, Austrija pa i Bugarska”. Procenjuje se da takvi brodovi mogu da ostvare
¢istu dobit od oko 400 miliona dolara godisnje. Takode se smatra da bi investicije
u izgradnju putnicke turiticke flote bile na viSem nivou rentabilnosti nego §to su
ulaganja u hotelske kapacitete.

Ukljucdivanje mreZe kanala Dunav-Tisa-Dunav
u ponudu nauti¢kog turizma

Pored Dunava, koji predstavlja osnovu sadasnjeg i buduceg razvoja
nautickog turizma u Srbiji, Dunavski region raspolaze i drugim plovnim putevima.
Jedan od ovih plovnih puteva je i hidrosistem Dunav-Tisa-Dunav koji ima ukupnu
duzinu kanala od oko 960 km. Od ovih 960 km plovno je 600 km, od ¢ega oko 340
km za brodove nosivosti od 150 do 650 tona.

Kao pocetak razvoja hidrosistema DTD moze se uzeti 1802. godina kada
je izgraden Veliki backi kanal u duzini od 114 km, a koji su uzima kao preteca
¢itavog hidrosistema. Hidrosistem se gradi u periodu od 20 godina (od 1957. do
1977. godine) kada njegovi kanali dostizu dana$nju duzinu.’® Ovim kanalom se
povezuju Backa i Banat u jednom velikom Iu¢nom pravcu severozapad-jugoistok,
koji vodi od Bezdana preko Beceja i Tise do Deliblatske pescare gde se ponovo spaja
sa Dunavom. Karta kanala je data na Karti 5.

Mreza kanala Dunav-Tisa-Dunav je gradena prvenstveno za potrebe
kontrole rezima povrSinskih i podzemnih voda, navodnjavanja poljoprivrednih
povrsina i prevoza poljoprivrednih proizvoda, ali i drugih roba na teritoriji AP
Vojvodine. Njihovom izgradnjom dobila se gusta mreza plovnih puteva koji povezuju
unutrasnjost ove regije sa tokom Dunava koji te¢e rubnim podru¢jem i rekom Tisom
koja ima centralni polozaj unutar Vojvodine. Od hidrosistema se odvaja i jedan krak
kanala Stari begej koji ide ka Rumuniji. Izgradnjom hidrosistema dobijena je mreza
nacionalnih plovnih puteva koji danas mogu da se valorizuju i kroz nauticki turizam.
Sastavni deo hidrosistema jesu i prate¢i objekti koji se nalaze na kanalima ili pored
njih. U te objekte spadaju 26 ustava, 16 prevodnica koje omogucavaju plovidbu
kanalima, 64 drumska mosta, 21 zelezni¢ki most i jedan pesacki most.

79 Steti¢ S., Simigevié D., S. Stevanovié (2012), Valorization of Serbian waterways and
possibilities for regional cooperation in the development of the Danube region tourism,
Institute of International Politics and Economics, Beograd ISBN 978-86-7067-167-6

80 www.vodevojvodine.com, pristup 27.12.2013.
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Karta 5. Hidrosistem DTD
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Izvor: Knjiga blaga HS Dunav-Tisa-Dunav — www.vodevojvodine.com

Usled neadekvatnog odrzavanja kanala u okviru ovog hidrosistema doslo

je do zasipanja i zamuljivanja kanala u vecoj ili manjoj meri i zakréenja kanala
vegetacijom. Na taj nacin su ograniceni kapaciteti kanala, Sto utice i na plovidbu
kanalima, ali i dolazi do talozenja otpadnih materija iz industrije i poljoprivrednih
povrsina u mulju na dnu kanala. To se negativno odrazava na ukupnu ekolosku
situaciju u kanalima zbog ¢ega nemaju povoljne karakteristike za razvoj sportsko
rekreativnih aktivnosti u njima i ne mogu se u tom aspektu valorizovati kroz turisticka
kretanja. U oviru Generalnog Master plana saobracaja u Srbiji iz 2009. godine nalazi
se i Projekat kanala Dunav-Tisa-Dunav. Upravo ovim Projektom je predvideno:®!

uklanjanje prepreka, odnosno uklanjanje taloga, kao i zagadenog taloga kod
Bezdana i1 Zrenjanina i uklanjanje vegetacija sa obala i dna kanala,
rekonstrukcija nekoliko prevodnica ukljucujuci i one kod Bezdana i Vrbasa,
obelezavanje pojedinih delova plovnog puta i rekonstrukciju pojedinih
mostova i

unapredenje navigacionog sistema.

Pored ovih radova koji su predvideni u okviru navedenog Projekta potrebno je

ukazati i na druge ogranicavajuce faktore kojiuticu na plovidbu u okviru hidrosistema

81 www.mi.gov.rs/mostovi_files/Knjiga%?20projekata%20-%20Projekti%20
transporta%20na%20UPP.pdf
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Dunav-Tisa-Dunav, §to znaci i na razvoj nautickog turizma. Vec¢ina ograni¢avaju¢ih
faktora se odnosi na vec¢a plovila, ali mogu ometati i individualna plovila u¢esnika u
nauti¢kom turizmu. Tu se pre svega misli na dimenzije prevodnica koje ne mogu da
prihvataju vece brodove, ukljucujuci i prevodnicu na Tisi ¢ime je Tisa nedostupna
za vece brodove. Drugi bitan ogranicavajuci faktor je visina mostova preko kanala
¢ime se Cesto 1 individualna plovila onemogucavaju u plovidbi. Razlog za to je Sto
individualna plovila cesto poseduju jarbol za jedra, pa tako zbog nedovoljne visine
ili nemogucnosti podizanja mosta ovakva plovila ne mogu da nastave svoj put. Jedan
od trenutno najvecih nedostataka Citavog hidrosistema je uvodna prevodnica kod
Bezdana koja u ovom trenutku nije u funkciji. Zbog toga pojedini delovi sistema
predstavljaju slepe ulice ovog sistema i $to ne omogucava maksimalnu upotrebu i
valorizaciju kanala. Ukoliko se ozbiljno kanali hidrosistema Dunav-Tisa-Dunav zZele
ukljuciti u ponudu nautickog turizma potrebno je ispraviti navedene nedostatke u $to
kra¢em roku.

Srbija je ¢lanica IWI (Inland Waterways International) koja predstavlja
medunarodnu krovnu organizaciju koja se bavi ocuvanjem, upotrebom, razvojem i
upravljanjem unutrasnjim plovnim putevima u svetu. Tu spada i ocuvanje i razvoj
kanala u svetu. Jedan od aspekata delovanja ove organizacije je i valorizacija
unutra$njih plovnih puteva i kanala i kroz nauti¢ki turizam, prvenstveno kroz
krstarenja, ali i o¢iuvanje lokalne arhitekture i nasleda, ukupan prosperitet lokalnih
zajednica i upotreba unutrasnjih plovnih puteva u sportsko-rekreativne svrhe. Kao sto
je re€eno, Srbija je Clanica ove organizacije, odnosno Vode Vojvodine kao preduzece
koje se brine ohidrosistemu Dunav-Tisa-Dunav je ¢lan IWI. Pod pokroviteljstvom
IWI svake godine se u svetu odrzava Svetska konferencija kanala (World Canals
Conference — WCC) koja se bavi kanalima u svetu i problemima koji su aktuelni
za upravljanje kanalima. Tako je 2009. godine konferencija odrzana i u Srbiji*’, u
Novom Sadu. Ovaj dogadaj je imao znacajan uticaj na budenje svesti kod nasih
nauticara, ali i zakonodavaca, turistickih radnika i ukupne privrede, odnosno direktno
su se upoznali sa potencijalima i moguc¢nostima iskori$¢avanja kanala i potencijala
koje poseduje hidrisistem Dunav-Tisa-Dunav. Prva ovakva konferencija je odrzana
jos daleke 1988. godine, a pod danasnjim nazivom odrzava se od 1996. godine.

Znacajno je da IWI daje punu podrsku makro projektu ,,Propeler Dunava”.
Makro projekat ,.,Propeler Dunava” je projekat regionalnog razvoja nauticke
privrede na srednjem Dunavu. Prvi put je predstavljen javnosti 1991. godine na
Medunarodnom nau¢nom skupu ,,Dunav reka saradnje” u Beogradu, dok je inicijativa
za razvoj nautickog turizma na Dunavu pokrenuta jos 1986. godine od strane ing.
Krste Paskovi¢a. Ministarstvo trgovine, turizma i usluga Srbije je podrzalo ovaj
projekat kao jedan od prioritetnih. Projekat je baziran na iskustvima i standardima
razvijenih evropskih zemalja u toj oblasti. Za realizaciju ovog projekta vazna
je strucna i finansijska pomo¢. U svojoj prvoj fazi projekat je obuhvatao zemlje
srednjeg Podunavlja (Madarsku, Srbiju i Rumuniju), medutim, posto su razradeni i
podprojekti za aktiviranje pritoka — Drave, Save, Tise, Morave i Vardara, projekat
je prosiren i na Austriju, Italiju, Slovacku, Sloveniju, Hrvatsku, BiH, Bugarsku,

82 Steti¢ S., Simicevi¢ D., Curéi¢ N. (2013): Specificni oblici turizma, L1, Beograd.
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Makedoniju i Gréku. Ovaj makro projekat ¢ine tri osnovna projekta®:
A. Nauticka infrastruktura
B. Nauti¢ka implementacija
C. Nauticka ponuda — usluge

Metodoloski je projekat zamisljen i razraden tako da se prvo utvrde odlike
plovnog puta za rekreativnu plovidbu, a zatim da se odrede i klasifikuju aktivnosti
koje mogu da se odvijaju na odredenom prostoru, odnosno najpogodnijem delu
akvatorije. Projekat A obuhvata tri programa:

* program uredenja osnovnog nautickog puta Podunavljem kroz Srbiju

* program oblikovanja i izgradnje objekata nautickog turizma

* program saradnje sa susednim zemljama na uredenju segmenata plovnog
puta koji se nalaze na njihovoj teritoriji.

Trenutno je izraden program uredenja osnovnog nautickog puta i utvrdene
su lokacije nautickih privatnih objekata. Ciljevi ovog programa su stvaranje svih
neophodnih (materijalnih, regulativnih, organizacionih) uslova za otvaranje Dunava
za evropske nautiCare, Sto ¢e se posti¢i utvrdivanjem nautickog plovnog puta
Dunavom. To je imperativ. Slede¢a aktivnost je prezentovanje nautickih potencijala
ovog dela Podunavlja. Pritom je kao cilj naglaseno pokretanje interregionalne
medudrzavne saradnje (ustanovljavanje nove nauticke regije Evrope ,,Podunavska
nauticka regija jugoisto¢ne Evrope”). Prezentacija integralnih nautickih potencijala
Srbije (od raftinga do nautike) ima za cilj privlacenje evropskog kapitala.
Ustanovljavanje jedinstvenih standarda za celo Podunavlje koji bi bili prihvatljivi
za sve podunavske zemlje i nauti¢are, moguce je uz pomo¢ evropskih eksperata za
nautiku koji bi pomogli u verifikaciji standarda i normi kad je u pitanju opremanje
nautickog plovnog puta. U okviru ovih ciljeva je i uspostavljanje uslova za aktiviranje
slede¢ih faza projekta ,,Propeler Dunava”.

Projekat B podrazumeva projektovanje i proizvodnju nautickih objekata
i opreme, kao i odrzavanje i popravku istih. U regiji Srednjeg Dunava postoje
kapaciteti, stru¢na i kvalifikovana radna snaga neophodna za realizaciju ovog
projekta. Takode se podrazumeva saradnja sa stru¢njacima iz drugih evropskih
regija, koji su ve¢ realizovali takav privredni program. Trenutno kod nas postoje
brodogradilisne radionice u Novom Sadu, Beogradu, Novom Beceju i Titelu i
uspesno grade male brodove sa kabinom — jahte, koje su namenjene za plovidbu po
rekama ili za plovidbu po rekama i morima. One se prave po narudzbini.

Programom C se razraduje organizovanje i formiranje ugostiteljskih i smestajnih
kapaciteta, turistickih agencija za nautiku i ostalih usluga u nautickom turizmu.

Makro projekat ,,Propeler Dunava” kao projekat regionalnog razvoja
nauticke privrede na srednjem Dunavu za krajnji cilj ima uspostavljanje nove
privredne grane u ovoj regiji koja bi omogucila zaposljavanje vise od 30.000 ljudi.
Shvatanje znacaja razvoja ove delatnsoti, njeno promovisanje i rad na realizaciji
predstavljaju dragocenu Sansu za Srbiju Prednost ovog projekta je §to ne zahteva
,velike” investicione poduhvate i $to se sarealizacijom moze poceti odmah uz pravilno

83 Paskovi¢ K. (2011): The “Danube Propeller” Master Plan for Regional Development of
Nautical Industry and Tourism; A Project Founded In Reality, Contemporary Trends in
Tourism and Hospitality 2011, Collection of papers, str. 4-11. 1 www.danube-propeller.com

79




dr SneZana Stetié¢, dr Drago Cvijanovié, dr Dario Simicevié¢

rasporedena i usmerena relativno mala sredstva. Realizacija malih podprojekata bi
omogucila realizaciju drugih. Tako je na primer potrebno i¢i na izgradnju pristana
marina je skuplja investicija, koja bi dosla kao rezultat prihoda od realizacije manjih
projekata. Pristani u vidu plutajuc¢ih cementnih platformi su prakti¢no resenje koje je
naslo primenu u razvijenim zemljama.

Podru¢je koje je u Srbiji obuhvaceno makro projektom je Citav tok
Dunava sa pritokama i kanalskom mrezom u Vojvodini i obuhvata oko 1500 km
unutrasnjih plovnih puteva. Na podrucju srednjeg Dunava pretpostavlja se da je
projektom moguce obuhvatiti oko 5500 km unutrasnjih plovnih puteva namenjenih
nauti¢kom turizmu.* IWI daje punu podrsku razvoju i realizaciji projekta i njegovih
podprojekata. Jedan od razloga je i to Sto ovaj projekat predstavlja Sansu razvoja
razvoj nautickog turizma u ovom delu Evrope.

Poslednjih godina je primetno vece angazovanje strucne i naucne javnosti na
ukljuc¢ivanju kanala hidrosistema Dunav-Tisa-Dunav u turisticku ponudu Srbije. Pri
tome treba imati u vidu da kanali kao deo nasleda Srbije i Dunavskog regiona mogu
biti znacajan atraktor ako se njima upravlja na odrzivi na¢in. Ne treba pokusavati sa
ukljucivanjem ovih kanala kroz mega projekte koji traze znacajna novcana sredstva,
sirok vremenski okvir i velike delove obala jer to nije u skladu sa zahtevima i
Sprofilom nauticara koji koriste kanale kao deo svog nautickog iskustva. Iskustva
drugih zemalja su pokazala da se mega projekti teSko mogu isplatiti, ve¢ treba i¢i na
mikro projekte, uklju¢ivanje lokalne zajednice i male privatne inicijative koje mogu
servisirati potrebe ucesnika (ugostiteljske usluge viseg nivoa, prodaja i odrzavanje
rekreativne opreme za kretanje po kopnu, hitni servisi za plovila i slicno) u ovim
kretanjima. Na taj nacin bi se postigla ravnoteza potreba nauticara, oCuvanja odnosa
unutar lokalne zajednice i odrZivog kori$¢enja kanala i prirodnog okruzenja®.

Reka Sava kao deo turistickog proizvoda nauti¢kog
turizma Dunavskog regiona

Dunav ¢ini osnovu unutrasnjih plovnih puteva u republici Srbiji i osnovu
razvoja nautickog turizma u Srbiji. Medutim, za razvoj nautickog turizma u Srbiji
i Dunavskom regionu Srbije podednako su vazne i pritoke Dunava. Od ukupno
1677 km plovnih puteva u Srbiji na Dunav otpada 588,5 km, a ostatak od skoro
1100 km ¢ine plovni putebi njegovih pritoka i kanala u okviru hidrosistema Dunav-
Tisa-Dunav. Po potencijalima koje ima i duzini plovnog puta u Srbiji i Dunavskom

84 Paskovi¢ K. (2011): The “Danube Propeller” Master Plan for Regional Development of
Nautical Industry and Tourism; A Project Founded In Reality, Contemporary Trends in
Tourism and Hospitality 2011, Collection of papers, str. 4-11.

85 Steti¢ S., Simi¢evié¢ D., S. Stevanovié (2011): Valorization of Serbian waterways and
possibilities of regional cooperation in the development of the Danube region, Nau¢na
medunarodne konferencije Dunavska strategija: strateski znacaj za Srbiju. Institut za
medunarodnu politiku i privredu i Hanns Seidel Stiftung, Beograd.
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regionu reka Sava zauzima jedno od vodecih mesta. Njen znacaj je naglasen i 2004.
godine kada Srbija i Crna Gora, Bosna i Hercegovina, Hrvatska i Slovenija ratifikuju
Okvirni sporazum o slivu reke Save ¢ime Sava prakti¢no postaje medunarodni plovni
put. Plovna je deonica od Beograda do Siska u duzini od 594 km, a u Srbiji je Sava
plovna u svojoj ¢itavoj duzini od 206 km. Problem je $to Sava trenutno ima III klasu
plovnosti, a bilo bi potrebno da se ostvari IV klasa plovnosti.

Sava izvire u Sloveniji i protice kroz Hrvatsku, ¢ini prirodnu granicu
izmedu Hrvatske i Bosne i Hercegovine i ulazi u Srbiju na tromedi Hrvatske, Bosne
i Hercegovine i Srbije kod Jamene u blizini Sremske Race. Sa svojom duzinom od
izvora do us¢a od 945 km Sava predstavlja jednu od najznacéajnijih pritoka Dunava i
predstavlja tre¢u po duzini pritoku Dunava. Sliv reke Save je jedan od najznacajnijih
slivova u okviru sliva Dunava i obuhvata preko 97 000 km? i prostire se na teritoriji
¢ak 6 drzava (Slovenija, Hrvatska, Bosna i Hercegovina, Srbija, Crna Gora i Albanija.
U Tabeli 13 date su povrsine sliva reke Save po pojedinim drzavama. Sliv reke Save
je znacajan sliv jugoistocne Evrope, koji obuhvata povr§inu od priblizno 97.713
km?2, §to predstavlja 12% povrsine sliva Dunava. Reka Sava je tre¢a najduza pritoka
Dunava. Pored toga reka Sava predstavlja vodom najbogatiju pritoku Dunava.

Tabela 13. Povrsina sliva reke Save po pojedinim drZavama

Drzava PovrsSina sliva u km? Udeo u %
Slovenija 11 734,8 12

Hrvatska 25373,5 26

Bosna i Hercegovina 38 349,1 39,2

Srbija 15 147 15,5

Crna Gora 6929,8 7,1

Albanija 179 0,2

Ukupno 97713,2 100,0
Izvor: Strategija implementacije okvirnog sporazuma o slivu reke Save, str6. — www.

savacommision.org

Na osnovu podataka iz Tabele 13 vidimo da Srbiji pripada 15 147 km? ili
15,5% od ukupne povrsine sliva reke Save. To znaci da je, posle Bosne i hercegovine
i Hrvatske, Srbija tre¢a drzava po u¢e$¢u u povrsini sliva Save. Pored toga je bitna i
¢injenica da Srbiji pripada donji deo toka reke Save sa us¢em u Dunav kod Beograda
Sto predstavlja odli¢nu pretpostavku za ukupan razvoj nautickog turizma u okviru
Srbije i Dunavskog regiona. Sa savskim pristaniStem, brojnim objektima na vodi i
marinama na toku Dunava i Save kroz akvatoriju Beograda ovo je odli¢na polazna
stanica za nautiare u istrazivanju toka Save.* Kroz Srbiju Sava proti¢e kao mirna
ravnicarska reka koja polako meandrira i predstavlja odlicno iskustvo za nauti¢are
koji traze nesto mirnije vode od dunavskih. Najznacajnije pritoke Save u Srbiji su
Drina i Kolubara.

86 International Sava River Basin Commission : Transboundary Ecotourism: Guidelines
for the Sava River Basin, Zagreb, 2013
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Podru¢jem sliva Save upravlja Medunarodna komisija za slive reke
Save koju Cine drzave potpisnice Okvirnog sporazuma o slivu reke Save (Srbija,
slovenija, Hrvatska i Bosan i Hercegovina), a njeno sediste je u Zagrebu. U saradnji
medunarodne komisije i privrednih komora drzava ¢lanica izraden je jedinstven
nauticko-turisticki vodi¢ za reku Savu na engleskom i jeziku ¢lanica. Pored ,,Atlasa
mostova preko reke Save” i planiranog ,,Atlasa pristanisSta na Savi” nauti¢ko-
turisticki predstavlja odli¢an informativni materijal za ucesnike u nautickom turizmu
koji su zainteresovani za kretanje savom. Na jednom mestu su im prezentovane
informacije o diostupnosti sadrzaja koji su neophodni nauti¢arima, ali i klasi¢nim
turistima, ukljucujuéi i prikaz privezista na reci sa nautickim mapama reke Save.
(Sava — nauticko-turisticki vodi¢) Prema podacima dostupnim u okviru ovog vodica
na podru¢ju Srbije postoji 26 priveziSta namenjenih prvenstveno individualnim
plovilima, odnosno individualnim nauti¢kim turistima. Kada su u pitanu luke na
savi u Srbiji postoje dve komercijalne luke i to u Sapcu i Sremskoj Mitrovici, dok
je u Beogradi smesteno savsko pristaniSte u koje pristaju turisticki kruzeri. U ovo
pristaniste uglavnom pristaju kruzeri koji se kre¢u Dunavom, dok pojedini od njih
koriste tok Save samo u pocetnih nekoliko kilometara u svrhu kratkog razgledanja
Beograda sa reke, nakon ¢ega se okrecu i vra¢aju u Dunav.

Reka Sava u Srbiji je zanimljiva i zbog prirodnih i antropogenih motiva
koji se nalaze na njenim obalama. Kao prvorazredan antropogeni motiv namece se
Beograd ¢ija se tvrdava izdize iznad usc¢a Save u Dunav i sa koje se pruza velicanstven
pogled na usce, Novi Beograd, Zemun i delove Beograda preko Dunava. Beograd sa
svojom dugom tradicijom, znac¢ajnim arhitektonskim celinama, sakralnim objektima,
muzejima i urbanim rekreativnim zonama, ukljuc¢ujuéi i kej u opstinama Novi Beograd
i Zemun, predstavlja jedan od najznacajnijih antropogenih motiva i destinacija u
¢itavom Dunavskom regionu Srbije, pa je samim tim interesantan i za nauticare koji
se kre¢u savom. Pored Beograda, kao antropogeni motiv zanimljiv domace i inostrane
nauti¢are, mozemo izdvojiti anticki Sirmijum (Sremska Mitrovica).

Medutim, pored ovih antropogenih motiva tok i obale Save raspolazu sa
znacajnim prirodnim turistickim motivima.?” kao najznacajnije prirodne turisti¢ke
motive uz tok Save u Srbiji izdvaja:

- Specijalni rezervat prirode Zasavica,

- Specijalni rezervat prirode Obedska bara,

- Ostale mrtvaje u koje spadaju Velika bara, Fenecka bara, Boljevacka bara,
Kupinski Kut i Orlaca,

- podrucje Bosutskog basena u Sremu, sa najocuvanijim kompleksom
luznjakovih Suma u Srbiji, gde je izdvojeno 6 Sumskih rezervata sa ukupnom
povrsSinom od 163 ha; prema procenjenim starostima stabala najstarije
sastojine se nalaze u rezervatim ,,Vrati¢na” i ,,Smogva” koje poticu sa kraja
XVII veka i

- niz zasticenih stabala, moc¢varne vegetacije i oko 25 vrsta ptica sa brojnim
vrstama selica u periodu kretanja ptica.

87 International Sava River Basin Commission ( 2013): Transboundary Ecotourism:
Guidelines for the Sava River Basin, Zagreb
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Od navedenih prirodnih motiva po znacaju i lepoti se izdvajaju specijalni
rezervati prirode Zasavica i Obedska bara. Specijalni rezervat prirode Zasavica
obuhvata tok reke Zasavice, koja predstavlja staro fosilno korito reke Save i Drine,
koja je duga 33 km. Zasavica je ujedno i osnovna vrednost specijalnog rezervata koji
se prostire na povrsini od 671 ha sa 1150 ha zastitne zone, a proglasen je za specijalni
rezervat 1997. godine. Osnovne vrednosti Zasavice jesu mrtvaje, rukavci, kanali, bare,
mocvarno bilje, a na podrucju rezervata postoji preko 800 biljnih vrsta, 190 vrsta ptica,
25 vrsta riba, 27 vrsta vodozemaca i preko 500 vrsta beski¢menjaka. Pored Zasavice
u specijalni rezervat spadaju i kanali Jovaca i Prekopac i pritoka Batar, a Zasavica je
sa Savom spojena preko kanala Modran. Kvalitet povrsinske vode u Zasavici je dobar
do odli¢an i jedan je od glavnih razloga prisustva biodiverziteta velike vrednosti.®®
Prostornim planom podrucja posebne namene Specijalnog rezervata prirode Zasavica
predviden je razvoj viSe oblika turisttiCkih kretanja u okviru specijalnog rezervata.
Tako je predviden razvoj lovnog i ribolovnog turizma, edukativnih kretanja, sportsko-
rekreativnog turizma, ruralnog, kulturno-manifestacionog i1 nautickog turizma.
Naglasava se potreba povezivanja Zasavice sa Savom u razvoju nautickog turizma,
a na samoj Zasavici postoji priveziSte sa turistickim brodom sa 60 mesta i nekoliko
manjih plovila bez motora. Posebno je bitna upotreba camaca bez motora u plovidbi
zasavicom, kao oblik ekoloske plovidbe u cilju razgledanja rezervata. Za razvoj
turizma je bitno i1 postojanje vizitorskog centra sa 2 apartmana i manjim ugostiteljskim
objektom. Potencijali za uklju¢ivanje Specijalnog rezervata prirode Zasavice u nauticki
turizam postoje i treba ih koristiti u privla¢enju pohedina¢nih nauticara i manjih grupa
u cilju odrzavanja ekoloske ravnoteze.

Drugi Specijalni rezervat prirode je Obedska bara koji se nalazi na levoj
obali save oko 50 km uzvodno od Beograda. Pruza se izmedu sela Kupinovo i
Obrez u duzini od 13,5 km, ima izgled potkovice i kao i Zasavica predstavlja fosilni
meandar reke Save. Obedska bara se odlikuje barskom i mo¢varniom vegetacijom,
a predstavlja i staniSte za veliki broj vrsta ptica, ¢ak 216 vrsta. (Grci¢, 2003)
Zanimljivo je da je spojena kanalaima Revenica i Vok sa tokom Save pa ovi kanali
za vreme visokog vodostaja Save sluze za dotok vode u baru, a za vreme niskog
vodostaja za oticanje vode u Savu. Prostornim planom podrucja posebne namene
Specijalnog rezervata prirode Obedska bara za razvoj turizma su planirane tri
zone i to Kupinske grede, Cenjin i Grabovacko-Vitojevacko ostrvo i dva lokaliteta
i to Obrez i Kupinovo.. U turistickim zonama se preporucuje razvoj eko turizma,
edukativnog turizma, rekreativnih, izletnickih i ekskurzionih kretanja uz koris¢enje
pesackih staza i Camaca bez motora. Lokaliteti Obrez i Kupinovo su planirani za
smesStajne kapacitete i etno park u Kupinovu. Detaljniji prikaz i znacaj ovih i ostalih
zaSticenih delova prirode Dunavskog regiona i mogucénosti njihove valorizacije u
turizmu bice prikazani u narednim delovima.

Iz navedenog se moze primetiti da reka Sava ima znacajne potencijale za
ukljucivanje u nauticki turizma Dunavskog regiona. Pored toga ona moze da se
valorizuje i kroz ostale posebne oblike turizma, a tu se prvenstveno misli na turizam
zasti¢enih delova prirode, kulturni turizam, manifestacioni turizam (na primer, na

88 Grci¢, 2003; Specijalni rezervat prirode Zasavica — Plan upravljanja 2012-2022.
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uséu Save u Dunav svake godine se organizuje ,,Beogradska regata brodova’ u kojoj
ucestvuje vise desetina plovila), sportsko-rekreativni turizam 1 sli¢no. Uvodenjem
Save u red medunarodnih plovnih puteva i planiranim podizanjem plovnog puta
sa Il na IV stepen u velikoj meri ¢e uticati na razvoj Save i njenog priobalja kao
nauticke i eko destinacije.

RaspolozZivost i opremljenost marina kao neophodan preduslov razvoja
nauti¢kog turizma

Danas na Dunavu, u svim podunavskim zemljama, plovi oko 5200 brodova
koji su namenjeni prevozu roba i putnika. Za potrebe ovih brodova na Dunavu, na
¢itavom njegovom toku postoji 91 luka. (www.dunavskastretegija.rs) Srbija prema
podacima iz 2008. godine raspolaze sa samo 2 putnicka broda koja raspolazu sa 920
mesta (www.dunavskastretegija.rs), a prema podacima za 2011. godinu za Srbiju ne
postoje podaci o prevezenim putnicima tim brodovima u domac¢em ili medunarodnom
saobracaju. (http://www.danubecommission.org) Odlukom o odredivanju pristanista
za medunarodni saobracaj iz 2010. godine u okviru Dunavskog regiona, odnosno na
Dunavu odredeno je 8 pristanista. To su Apatin, Beograd, Backa Palanka, Beoc¢in,
Novi Sad, Pancevo, Prahovo, Smederevo i Bogojevo. Takode, na Savi postoje
pristanista u Sapcu i Sremskoj Mitrovici. Luka sa najve¢im prometom roba u Srbiji
na Dunavu je Smederevo koja je u 2011. godini imala godi$nji promet od 2,2 miliona
tona, dok su Novi Sad, Beograd i Panc¢evo imali promet od oko milion tona.

Medutim, sa aspekta razvoja nautickog turizma u okviru Dunavskog regiona
Srbije bitna je i raspolozivost i opremljenost plovnih puteva i drugim objektima
namenjenim nauticarima, a tu se prvenstveno misli na objekte koji mogu biti na
raspolaganju vlasnicima individualnih plovila. Nauticku infrastrukturu ¢ine pored
plovnog puta i prihvatni objekti, koji ¢ine objekat na obali i vodi koji sluze za
prihvat, snabdevanje, Cuvanje, odrzavanje i popravku plovnih objekata koji se
koriste u turisticko-nauticke svrhe kao i pruzanje usluga nauticarima. U zavisnosti
od veli¢ine, kapaciteta, opremljenosti, namene i raznovrsnosti usluga koje pruzaju,
medu prihvatnim objektima izdvajaju se: sidriSta, pristaniSta, priveziSta, recne
marine, turistiCke luke, marine — nauticki centri, zimovnici.

Ovipojmoviinjihovakategorizacijasu preuzeti izmorskog nautickog turizma
i ne mogu se sasvim prilagoditi uslovima i objektima na reci. Objekti za prihvat
plovila nauti¢kog turizma moraju da ispunjavaju minimalne propisane tehnicke
uslove (Sirinu zone za manevrisanje pri pristajanju, dubinu vode, zaklonjenost od
udara vetra i talasa, odvojenost prirodnom ili vestackom pregradom od plovnog puta.
Na Dunavu u Srbiji su malobrojni odgovarajuéi objekti za prihvat, $to je limitirajuéi
faktor za razvoj nautickog turizma. Razlog za ovakvu situaciju su nepovoljni uslovi
koji su vladali u Srbiji 90-ih godina XX veka, ali i nepravovremeno reagovanje na
izazove 1 Sanse razvoja nautickog turizma kod nas. Jedna od dobrih vesti je da je
2010. godine donesen novi Zakon o plovidbi i lukama na unutrasnjim vodama, $to bi
trebalo pozitivno da utice na uredenje odnosa na plovnim putevima u Srbiji i razvoj
nautickog turizma. Objekti kojima raspolaze Dunavski region Srbije uglavnom se
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mogu uvrstiti u pristane i privezista, dok pravih marina jos uvek nema ili ih nema u
dovoljnom broju, ali postoje izradeni projekti za igradnju pojedinih $to je pozitivan
pomak u odnosu na raniji period. Danas je na Dunavu moguce stati i vezati se za
bove, uz obalu i fiksne pontone, ili uz pontone i Slepove koji ispunjavaju predvidene
uslove. Vecina pristana i privezista obezbeduju struju i pija¢u vodu. Pristan je deo
vodenog prostora i obale namenjen za pristajanje plovnih objekata. PriveziSte je
deo vodenog prostora i obale ureden za pristajanje plovnih objekata i opremljen
priveznom opremom. Ako moguénosti vodenog prostora privezista dopustaju, deo
vodenog prostora privezisSta moze da se koristi za sidrenje plovnih objekata. Sidriste
je opremljeni i obelezeni deo vodnog puta na kojem se moze vrsiti bezbedno sidrenje
i manevrisanje plovila. Sidrista su kod nas manje-viSe improvizovana.

Poslednjih 20-ak godina marine — pristaniSta za male brodove postaju sve
popularnije i na unutrasnjim vodama. Svaka marina mora da ima pristaniSni ulaz
i izlaz 1 akvatoriju sa povrSinom koja omogucava bezbedno manevrisanje plovila,
servisnu zonu i ”centar” marine sa prate¢im sadrzajem informacionog, komercijalnog,
usluznog i ugostiteljskog karaktera (na primer VHF radio stanica, toaleti, servisne
radionice, organizovano snabdevanje gorivom, recepcija, servisi za pranje rublja,
prodavnice nauticke opreme, restorani itd.). Marinu treba tretirati kao privrednik
sportsko-rekreativni, vodoprivredni, kulturni 1 turistiCko-ugostiteljsko-uslucni
kompleks sa preciziranim sadrZajem, odnosno funkcijama, sposoban da posluje i
privreduje samostalno, unapreduje se i profitira. Marina treba da omogu¢i kvalitetno
reSenje saobracaja, pristupa pontonima i pristaniSnim postrojenjima, dobru funkciju
sa prate¢im sadrzajem. Za izbor lokacije marine neophodno je postojanje plovnog
puta i pristupnih internih saobracajnica. Marine su Cesto locirane u rukavcima sa
protokom ili zatvorenim uzvodnim krajem, u priobalju i drugim mestima gde je
recni tok usporen, a plovila zaSticena od vetra i talasa, kao i talasa koje izazivaju
brodovi koji plove. Takode je za odabir lokacije vazan kvalitet Zivotne sredine kao i
da se nalazi u lepom ambijentalnom prostoru. Duz Dunava u Srbiji u Backoj Palanci,
Novom Sadu, Beogradu, Kovinu, Ramu, Donjem Milanovcu i Kovinu planirana je
rekonstrukcija ili repozicioniranje postojecih prihvatnih objekata i izgradnja novih
marina, jer kod nas one bar za sada nemau pratece objekte i1 standarde evropskih
marina. Rekonstrukcijom postojecih pristanista i marina bi se izbeglo zauzimanje
novih prostora. Ipak postojec¢i prihvatni objekti daju osnovne uslove za bezbedan
smestaj malih brodova. Osnivaci marina su najcesSce nauticki klubovi, ribolovacka
udruzenja i druge sportsko-rekreativne organizacije na vodi i oni uglavnom upravljaju
marinama. Predlog je da se imu¢nijim preduzetnicima omogucéi izgradnja privatnih
marina uz postovanje urbanistickih i prostornih planova. Time bi se postigao bolji
kvalitet usluga. Potencijali Dunava za nauticki turizam su poznati, ali bez detaljnih
analiza obala nije prihvatljiva izgradnja marina.

Beograd po pitanju formiranja marina nije iskoristio svoje mogucénosti.
Marina ”Dor¢ol” je locirana u postojeCem, starom pristaniSnom kanalu. Marina
moze da primi oko 100 manjih camaca, bez moguénosti pruzanja osnovnih usluga.
Nalazi se u neposrednoj blizini centra grada. Zasti¢ena je od vetra i talasa, §to je
¢ini privlaénom starnim nautiCarima, kao i zadovoljavanju lokalnih potreba. U
buduénosti, trebalo bi da doprinese razvoju aktivnosti orijentisanih ka reci, podstakne
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nauticki turizam i rekreaciju na vodi. Marina ”Dor¢ol” nema prate¢ih objekata, ali
ipak funkcioniSe zahvaljuju¢ entuzijazmu ljubitelja reke.

U Smederevu se planira izmestanje postojece luke i time prosirenje turisticke
rekreativne zone. Takode bi se poboljSao vizuelni efekat kako na akvatoriji tako i
na obali. lako postoje brojna ograniCenja, preduslovi za razvoj nautickog turizma u
Smederevu su buduca marina i veslazki klub. Gradnja marine je predvidena u zalivu
Dunava nastalom na bivSem koritu u uséu Jezave projektom ”Uredenje jahting luke
Smederevska marina”. Postojeca infrastruktura u okolini budu¢e marine je osnova
zanadogradnju, Sto znatno olakSava stvari. Uzvodniji deo marine je planiran da bude
zimovnik i sidriste. Kapacitet uredene marine bi bio 600, a sa postavljanjem pontona
za sidrenje sredinom korita marine povecao bi se na 1200 plovila.

Za prihvat plovila nautickog turizma mogu da posluze pristanista kojih
na Dunavu ima 19. Ona predstavljaju kompleks gradevina sa odgovaraju¢om
infrastrukturom, sluze za bezbedan i brz pretovar robe, ukrcavanje i iskrcavanje
putnika, sa pristupnim zelezni¢kim kolosecima i drumskim putevima i uredenim
obalama, ali se pruzaju i turisticke i druge nadopunjujuc¢e usluge (trgovacke,
ugostiteljske 1 dr.).

Luke u Apatinu, Novom Sadu, Panc¢evu i Beogradu imaju slobodne carinske
zone. Na potezu od Pancevackog mosta do Tamisa predvida se prosirenje ove zone.
Uz ucesée stranog kapitala planira se izgradnja industrijskih preduzeca sa savremenim
skladistima, prodavnica sa robom koja ¢e privuéi turiste, predstavnistva velikih firmi,
banaka, osiguravajuc¢ih drustava, restorana i hotela, administrativnih objekata.

Najbolje opremljeno pristaniste je Beogradsko pristaniste, koje se proteze
od Nebojsine kule do Panc¢evackog mosta. Osim ovih pristanista opste namene, gde
mogu da pristanu nauti¢ari, postoje i specijalizovana iskljucivo putnicka pristanista.
Primer takvog pristanista je ”Tekija” na Dunavu.

Zimovnici su mesta na plovnom putu namenjena za sklanjanje 1 bezbedan
smestaj brodova od leda u toku zime, od 25. decembra do 1. marta. Najcesce su
locirani u re¢nim rukavcima, gde su zasti¢eni od leda nasipima i drugim vrstama
pregrada, takozvanim ledobranima. Ukoliko je zimovnik potpuno pregraden, u
njemu nema proticaja, te dolazi do zamuljivanja narocito na ulazu u zimovnik. Stoga
je potrebno redovno bagerovanje ulaza i izlaza. Kapaciteti zimovnika nisu dovoljni,
pa tako mnogi brodovi koriste prirodno pogodna mesta za sklanjanje od nepovoljnhi
uslova (konveksne obale). Na takvim mestima nema ni odgovarajucih servisa, koji
bi otklonili eventualne kvarove na brodovima. Po nekim procenama potrebno je da
se broj zimovnika na Dunavu povec¢a na 10, kako bi se na oko svakih 60 km naSao
po jedan zimovnik.

Nauticki klubovi se najc¢es¢e nalaze na vodi i Cesto pruzaju usluge prihvata
plovila nauti¢kih turista. Nauti¢ki savez Srbije i nauti¢ki klubovi su pre svega
sportski savezi i ne bave se privrednom delatno$cu, ali imaju veliki uticaj na razvoj
i popularizaciju nautickog turizma.

Trenutna situacija, kada je u pitanju opremljenost unutrasnjih plovnih puteva
u Dunavskom regionu Srbije, je povoljnija nego $to je bila u prethodnom periodu.
Medutim, treba jo§ dosta uloZiti u obezbedenje dovoljnog broja objekata za prihvat,
smestanje i Cuvanje plovila. Posebno treba obratiti paznju na obezbedenje dovoljnog
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broja privezista u okviru kanalske mreze i pritoka Dunava jer su ona interesantna za
vlasnike individualnih plovila i to kao mesta na kojima mogu da se iskrcaju na obalu
i upoznaju se sa turistickom ponudom regiona. Poveéanjem broja privezista pruzila
bi se nauticarima Sansa da ¢esc¢e izlaze na obalu i neposrednije ucestvuju u okruzenju
kojim se kre¢u. Na taj nacin bi se uz minimalna sredstva postigli maksimalni
ekonomski rezultati i satisfakcija nauticara.

Dolazak turista Dunavom u Srbiju

Koridor VII, odnosno Dunav pruza moguénosti vece posete Dunavskog
regiona i Citave Srbije od strane stranih turista. Nakon nepovoljne situacije tokom
poslednje decenije XX vek, a koja se zavrSila NATO bombardovanjem i ruSenjem
tri mosta na Dunavu, koja je uticala na zamiranje nautickog turizma na Dunavu, a
samim tim i u Srbiji situacija se poc¢etkom XXI veka poboljsava. lako Srbija kao
zemlja ne raspolaze adekvatnom reénom flotom®® koja bi se mogla ukljuéiti u prevoz
domacih i stranih turista (sa izuzetkom lokalnih rec¢nih tura i razgledanja grada sa
reke, posebno u Beogradu) njen centralni polozaj na toku Dunava utice na dolazak
stranih plovila i kruzera. Time se Srbije ukljucuje u ponudu nautickog turizma na
Dunavu $to povoljno utie i na poveéanje broja stranih posetilaca u Srbiji. Za sada
se recni kruzeri kratko zadrzavaju, a njihovi gosti koriste minimalne potencijale
turisticke ponude koja im stoji na raspolaganju duz obala Dunava $to direktno utice i
na minimalnu potro$nju tih turista u Srbiji. Pristani$ta u Novom Sadu i Beogradu su
predvidena za pristajanje od strane vecine organizatora krstarenja na Dunavu, a ¢iji
brodovi plove kroz Srbiju, a pristaju i u Kostolcu i Donjem Milanovcu.

Treba imati u vidu ¢injenicu da je Srbija prakticno jedina drzava na toku
Dunava od izvora prema usc¢u kojanije clanica Evropske Unije. To ima odredeni uticaj
i na plovidbu Dunavom, odnosno dolazak turista u Srbiju Dunavom. Ogleda se kroz
administrativne procedure koje putnici moraju da produ, Sto u izvesnoj meri moze
uticati na manji broj dolazaka turista Dunavom u Srbiju i ukupne ekonomske efekte
neutickog turizma na turisticki proizvod Dunavske regije i Srbije u celini. Pored
ovog ogranicavajuceg faktora moguce je identifikovati jo§ nekoliko nepovoljnosti
za rast dolazaka turista Dunavom u Srbiju. To su:

- neprepoznatljivost Srbije kao destinacije nautickog turizma na Dunavu,

- jo§ uvek relativno lo$ 1 neizgraden imidz Srbije kao posledica negativnih
desavanja krajem XX veka,

- nepostojanje sopstvene putnicke flote na Dunavu,

- nedovoljan broj adekvatnih pristaniSta i marina za prihvat kruzera i
individualnih plovila na Dunavu,

- neadekvatna i nedovoljno razvijena ugostiteljska i smestajna mreza u
obalnim podruc¢jima Dunavskog regiona, ¢ime se zaostaje za razvijenim
drzavama nautickog turizma na Dunavu (Nemacka, Austrija i delimi¢no
Slovacka i Madarska).

89  Prema podacima Republickog zavoda za statistiku u 2012. godini u Srbiji je postojalo 3 putnicka
broda sa oko 100 mesta, ali se njima nije obavljao transport putnika jos od 1996. godine.
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Ovi negativni uticaji uti¢u na to da da se najvec¢i broj kruzing kompanija
koje posluju na Dunavu odlucuje da organizuje krstarenja Dunavom sa zavr§nom
tackom u Madarskoj, odnosno Budimpesti. Prema podacima Dunavske turisticke
komisije (Danube Tourist Commission), u2010. godini je svega 9 kruzing kompanija
organizovalo svoja krstarenja kroz Srbiju. Ove kompanije su organizovale 35 kruzing
programa kroz Srbiju sa zavr$Snom tackom u Derdapu ili u delti Dunava. Prosec¢na
duzina trajanja ovih programa je od 8 do 16 dana, u zavisnosti od duzine itinerera.
(www.danube-river.org)

S obzirom na navedene podatke mozemo biti zadovoljni trenutnim razvojem
nautickog turizma u Dunavskom regionu, bar kada su u pitanju trendovi u broju
pristiglih brodova i putnika na njima. U okviru Tabele 14 dat je prikaz pristiglih
brodova u Pristaniste Beograd u poslednjih nekoliko godina.

Tabela 14. Broj kruzera u beogradskom pristaniStu

Godina Broj kruzera
2003. 141
2004. 290
2005. 381
2006. 349
2007. 396
2008. 401
2009. 411
2010. 390
2011. 442

Tzvor: Stetic¢ S., Simicevi¢ D. & Stevanovi¢ S. (2012): Valorization of Serbian waterwazs and
possibilities for regional cooperation in the development of Danube region tourism, Danube Strategz
— Strategic Significance for Serbia, Ed. Jefti¢ Sarcevi¢ N., Stoji¢ Karanovié E., str. 290-303.

U periodu od svega 8 godina, od 2003. do 2011. godine, broj pristiglih
kruzera u Beogradu je povecan za 300, odnosno uvecan je 3 puta. Prema podacima
Turisticke organizacije Beograda u 2011. godini je tim kruzerim u Beograd stiglo
oko 55 000 turista. Prema predvidanjima za 2014. godinu ovaj broj bi trebao biti
jos veéi, odnosno predviden je dolazak izmedu 470 i 480 kruzera sa oko 70 000
turista. Za ¢itav Dunavski region predvida se dolazak oko 550 kruzera koji bi
pristali u Novom Sadu, Beogradu, Kostolcu i Donjem Milanovcu S obzorom na
dostupne podatke i predvidanja primetan je relativno stalan i stabilan rast broja
pristiglih kruzera Dunavom $to ukazuje na sve veci znac¢aj nauti¢kog turizma unutar
Dunavskog regiona.

Kada su u pitanju karakteristike turista koji dolaze Dunavom u Srbiju i
njihova potros$nja tokom boravka ne postoje precizni podaci koji bi ukazali na to.
Postoje odredene procene koje govore da strani turisti koji kruzerima dodu u Srbiju
potrose izmedu 50 i 100 evra tokom svog boravka. Podaci za vlasnike individualnih
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plovila su jo§ nedostupniji. Relativno mala potrosnja putnika na kruzerima je
posledica kratkog zadrzavanja stranih turista van svojih brodova, a u slu¢aju izlaska
sa kruzera uglavnom se kreCu u organizovanim grupama sa vodi¢em uz malo
slobodnog vremena za kupovinu i ugostiteljske usluge. U okviru jednog istrazivanja®
izvrSena je analiza turista koji dolaze Dunavom u Srbiju sa kruzerima, a istrazivane
su njihove demografske karakteristike, prethodna iskustva na krstarenima rekama,
prethodna upoznatost sa Srbijom kao turistickom destinacijom i ocena pozitivnih i
negativnih strana Srbije kao turisticke destinacije, 1 dobijeni su slede¢i podaci:

- prosecna starost turista je 66,2 godine,

- turisti dolaze najvise iz SAD i Evrope (preko 75%),

- uglavnom se radi o penzionerima (70 %),

- imaju mesecna primanja preko 2000 evra (preko 50%),

- imaju prethodna iskustva u krstarenjima (preko 85%),

- prvi put dolaze u Srbiju (preko 90%),

- slabo su informisani o turistickoj ponudi Srbije,

- putuju radi autenticnog dozivljaja i iz hedonistickih razloga,

- prijateljima bi preporucili da u¢estvuju u istom aranzmanu (preko 85%) i

- imaju generalno pozitivan stav o Srbiji nakon krstarenja.

Osnovna zamerka ovom istrazivanju je da je mali uzorak od svega 21
ispitanika Sto u krajnjem utice na pouzdanost podataka. Medutim, bez obzira §to su
ovi podaci nepouzdani oni nam ukazuju na potrebu daljih istrazivanja u ovoj oblasti.
Nauticki turizam u okviru Dunavskog regiona Srbije svakako ima sve potrebne
pretpostavke da se snaznije ukljuci u ukupne turisticke tokove.

90 DraginA.S., Zivkovié¢ M.B., Purdev B.S. (2009): Dozivljaj Srbije: Turisti medunarodnih
krstrenja koridorom 7, Glasnik Srpskog geografskog drustva, LXXXIX (2), str. 135-148.
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BAN]JSKI I ZDRAVSTVENI

(SPA 1 WELLNESS) TURIZAM

Banje kao lecilisSna mesta imaju dugu tradiciju i ljudi ih koriste od najstarijih
vremena. Bez obzira da li su se koristile u rekreativne, leciliSne, verske ili neke
druge svrhe, banje postaju ishodiste kretanja ljudi u proslosti i nastavljaju da budu
jedan od glavnih razloga kretanja ljudi i u savremenom periodu. Kao pocetak razvoja
savremenog banjskog turizma moze se uzeti kraj XIX i poCetak XX veka. Tada se
razvijaju neke od i danas najpoznatijih banja u Evropi kao §to su Visi, Montekatini,
Salsomadore, Eks le Ben, Brid le Ben, Sen Zerve i druge. U tom period posete
banjama su vrSene prvenstveno radi koriS¢enja lekovitih svojstava mineralnih i
termomineralnih voda unjima®'. Za taj period je karakteristi¢no da su glavni posetioci
banja bili visi slojevi drustva koji su raspolagali zna¢ajnijim nov¢anim sredstvima i
mogli da koriste luksuzne usluge koje se tada nude u banjama Evrope.

Vodece centre banjskog turizma u tom periodu predstavljaju banje koje su
smestene u obodnim alpskim prostorima i oko Lemanskog jezera. Jedan od faktora
koji su uticali na ubrzani razvoj banja u ovom prostoru jeste snazan razvoj zeleznice
koji je omogucio kretanje bogatih slojeva drustva iz evropskih metropola ka ovim
podrucjima.®* Karakteristike razvoja banjskog turizma u tom periodu ogledaju se
kroz visemese¢ni boravak gostiju u banjama u letnjim mesecima i izgradnja sadrzaja
koji treba da omoguce mondenski zivot posetilaca koji imaju sredstva da u te banje
dodu. Izvori mineralnih i termomineralnih izvora kao centralna atrakcija koja okuplja
posetioce ubrzo se dopunjuju sadrzajima klao §to su luksuzni hoteli, kockarnice,
klubovi, koncertne dvorane, sportsko-rekreativni sadrzaji i slicno.” Banje, poput
primorskih destinacija u zimskoj polovini godine, postaju centar drustvenih
desavanja u ¢letnjoj polovini godine. Ovakav razvoj banja traje sve do I svetskog
rata nakon Cijeg zavrSetka banje polako pocinju da se koriste i za leCenje ratnih
vojnih invalida, kada se lekovita svojstva vazduha u planinskim sanatorijumima i
mineralnih i termomineralnih voda u banjama koriste za njihov oporavak i lecenje.
Na taj nacin banje postaju poznate i Sirim drustvenim slojevima.

Moze se re¢i da se banje i banjski turizam snaznije razvijaju nakon II
svetskog rata kada dolazi do brzog razvoja nauke i medicine i njihove primene u
banjskom lecenju i terapijama. Banje postaju mesta u koja odlaze ljudi koji imaju

91 8. Steti¢, D.Simi¢evié, N. Curéi¢ (2013), Specifiéni oblici turizma, LI , ISBN 978-86-
84887-09-4 Beograd

92 Jovici¢ D., Ivanovi¢ V. (20006): Turizam i prostor, Ton Plus, Novi Beograd.

93 8. Steti¢, D.Simigevi¢, N. Cur¢ié¢ (2013), Specifi¢ni oblici turizma, LI , ISBN 978-86-
84887-09-4 Beograd
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potrebu da poprave svoju zdravstvenu sliku ili leCe odredena oboljenja, a na
koja banjske vode zahvaljuju¢i svojim termalnim i mineralnim svojstvima imaju
pozitivne efekte. Banje kao mesta za leCenje i mesta na kojima se ,,produzava
starost” zadrzavaju takav imidz do kraja 80-ih godina XX veka. Tada dolazi do
promena u shvatanju banja kao lecilista i oporavilista i banje poc¢inju da se razvijaju
kao mesta u kojima se ,,produzava mladost” To znacajno uti¢e na ubrzan razvoj
banja kao turistickih destinacija, a primena savremenih tehni¢ko-tehnoloskih resenja
u izgradnji smestajnih, zabavnih, sportsko-rekreativnih i ostalih sadrzaja u banjama,
uz primenu savremenih medicinskih dostignuca koja su usmerena ka ocuvanju
opSteg zdravstvenog stanja posetilaca, priblizavaju banje mladim korisnicima,
uspeSnim poslovnim ljudima, menadzerima i svima koji vode aktivan zivot. U
banjama se danas kroz sportsko-rekreativne aktivnosti, kori§¢enje mioneralnih i
termomineralnih voda i savremene medicine u preventivne svrhe ostvaruju znacajni
utristicki prometi i prihodi od turizma.
Takav razvoj banja je uticao na to da se u Evropi i svetu danas moze govoriti
o veoma Sirokom spektru banjskih mesta u okviru koga se moze izdvojiti nekoliko
osnovnih formi banjskih mesta. Pri tome se ces¢e moze govoriti o kombinaciji tih
formi nego o jedinstvenom postojanju jedne forme. Te forme®:
- banja kao mesto za leCenje odredenih bolesti sa odredenim sredstvima i
metodama,
- banja kao centar zdravlja za slobodno vreme, odmor i oporavak,
- banja kao najznacajniji centar jednog regiona, namenjen godiSnjem
odmoru,
- banja kao sportski centar sa posebnim moguénostima za odredene vrste
sportova,
- banja kao kulturni centar,
- banja kao kongresni centar.

Za teritoriju Srbije je karakteristiéno das u se banje, odnosno mineralni
I termomineralni izvori koristili kontinuirano jo$ od rimskog perioda, odnosno
postoje materijalni dokazi o kori§¢enju ovih izvora od strane Rimljana koji su oko
termomineralnih izvora gradili kupatila i druge objekte za zabavu i razonodu, kao
i leCenje svojih ranjenih vojnika. KoriS¢enje banja se nastavlja kroz srednji vek i u
periodu turske vladavine. Tako se u pojedinim banjama moze govoriti o kontinuitetu
koji traje ve¢ 2000 godina. Ova duga tradicija je uslovila rano uklju¢ivanje banja u
turisticke tokove u Srbiji. Prve naucne analize termomineralnih izvora se vrse jos u
XIX veku, a ve¢ krajem XIX i u prvoj polovini XX veka neke od nasih banja kao
$to su Niska banja, Sokobanja, Vrnjacka banja i druge spadaju u sam vrh evropskih
banjskih mesta. Zahvaljuju¢i hemijskom sastavu, temperaturi, radiokativnosti i
drugim svojstvima koja poseduju termomineralni izvori u Srbiji nase banje se mogu

.....

94 8. Steti¢, D.Simigevi¢, N. Cur¢ié¢ (2013), Specifi¢ni oblici turizma, LI , ISBN 978-86-
84887-09-4 Beograd

92



Posebni oblici turizma dunavskog regiona Srbije

Srbija je zemlja koja obiluje mineralnim i1 termalnim izvorima od kojih
su mnogi pretvoreni u banje i lecilista. Pojava velikog broja izvora je posledica
sloZzenog geotektonskog stanja terena, odnosno pojave veceg broja isprepletanih
dubinskih razloma i pukotina sekundarnog karaktera, kao i pojava vezanih za
postojanje nekadasnjeg vulkanizma *°. Podrucje koje je najbrojnije termominerlanim
izvorima jeste istocna Srbija, ali se oni srecu i u podruc¢ju zapadne Srbije, u dolini
sve tri Morave, na Kosovu i Metohiji i u Vojvodini. Koliki je tacan broj mineralnih
i termomineralnih izvora teSko je utvrditi. Spominju se brojevi od 350 do ¢ak 1000
takvih izvora. Ono §to je sigurno jeste da svi ovi izvori nisu valorizovani, odnosno
da je valorizivan manji broj ovih izvora. U cilju identifikacije broja evidentiranih
banja Romeli¢ i Cur¢ié® su evidentirali oko 50 banja. U okviru Dunavskog regiona
postoji 10 banja koje su uredene za turisticke posete.

Mineralne i termomineralne vode Srbije mogu da se u genetskom pogledu
podele na:

Medu termomineralnim izvorima u Srbiji srecu se oni sa kompozicijom hemijskog
sastava od
- panonske — koje karakteriSe visoka mineralizacija i visok sadrzaj natrijuma,
hlora i joda,
- descedentne — koje su niske mineralizacije i nastale su sakupljanjem
atmosferskih padavina,
- vulkanske — koje su najkvalitetnije, jer nastaju na velikim dubinama, gde se
nalaze granitne stene jedinstvene kompozicije, iz kojih ove vode prirodno
crpe kvalitetne minerale neophodne nasem organizmu.

Medu panonskim vodama moze da se identifikuje nekoliko tipova mineralnih
i termomineralnih voda kao §to su *’:

- Slane vode panonskog tipa — fosilne morske, odnosno morsko boc¢atne vode
koje se na povrsinu vade putem dubokih busotina,

- Slane vode panonskog tipa koje se mesaju sa atmosferskim vodama — izbijaju
na povrsinu duz naprslina i1 porozbih panonskih sedimenata stvarajuci na
povrsini, zajedno sa atmosferskim vodama, slana jezera i bare,

- Descedentneili infiltracione vode — vode atmosferskog porekla koje cirkulisu
kroz panonske sedimente rastvarajuci natrijum hlorid i druge elemente i
ponovo izbijaju na povr$inu kao mineralisane.

Mineralne i termomineralne vode u banjama Dunavskog regiona pripadaju
panonskim vodama izuzev Brestovacke banje. Treba imati u vidu da se u banje
ukljucuju 1 ona mesta koja imaju sastav vazduha koji pozitivno deluje na leCenje
i oporavak organizma (vazdusne banje) i mesta koja raspolazu lekovitim blatom,
odnosno peloidom (na primer banja Rusanda u okviru Dunavskog regiona).

95 Romelic, J., Cur¢ié, N.(2001): Turisticka geografija Jugoslavije, Novi Sad, Prirodno-
matematicki fakultet, Institut za geografiju,

96 Ibid

97  S. Steti¢ (2007), Turisticka geografija Srbije, LI, ISBN8684887069, 9788684887063, Beograd.
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Koncept SPA i wellness turizma

U poslednje vreme se, kada se govori o banjskom turizmu, ¢esto koriste
pojmovi spa i wellness turizam. Vrlo Cesto se ovi pojmovi koriste kao sinonimi
za banjski turizam. Pre bi se moglo govoriti o tome da SPA i wellness turizam
predstavljaju podkategorije banjskog turizma.”® Moze se re¢i da SPA i wellness
koncept proizilaze iz savremenih trendova koji su prisutni na trzistu banjskog turizma
1 zahteva koje turisti imaju u provodenju vremena u banjama, ali i svakodnevnih
obaveza u svom prebivalistu i radnom okruzenju.

SPA kao pojam proisti¢e iz latinskih reéi ,,Salus Per Aquum” §to bi znacilo
,,zdravlje preko vode™ ili leCenje vodom. Ako bi se poreklo reci uzelo kao osnova
definisanja SPA koncepta onda bi se moglo zakljuciti da se radi o aktivnostima koje se
baziraju na leCenju vodom, odnosno o balneoterapiji. Medutim, pojam SPA turizma
ili SPA koncept je znatno $iri od toga. Tako ISPA (International SPA Association)
daje definiciju prema kojoj se pod SPA konceptom podrazumeva ,,posveéenost
poboljsanju opste dobrobiti organizma kroz upotrebu razlicitih profesionalnih usluga
koje podsti¢u obnavljanje uma, tela i duha”. (Spa, health & wellness sector: foreign
competitor profiles, 2006) Ako se ova definicija uzme u obzir misli se na celokupan
zivotni stil koji je usmeren ka ocuvanju fizickog 1 psihickog zdravlja kroz koris¢enje
usluga profesionalaca koje su ka tom cilju usmerene.

Danas se u svetu nudi ogroman broj razli¢itih SPA proizvoda, odnosno SPA
destinacija koje su delimi¢no ili u celosti usmerene ka odrzavanju fizicke i psihicke
stabilnosti organizma njihovih korisnika. Ne postoji jedinstvena klasifikacija ovih
proizvoda $to u odredenoj meri dovodi do zabuna i konfuzije u percepciji SPA
koncepta. Postoji nekoliko najkarakteristi¢nij podela koje su dale nacionalne SPA
asocijacije, a koje se koriste u pojedinim zemljama, a medu kojima se najcesce
citiraju podele koje su dale ASPA (Australian SPA Association), britanska SPB (
Spa Business Association), ISPA itd. Za Srbiju je zanimljiva podela SPA proizvoda
koje je izvrSena u Strategiji razvoja turizma Srbije. Imajuc¢i u vidu da se proizvod
banjskog turizma, generalno gledano, moze podeliti na dva trziSna segmenta tj.
zdravstveni turizam i wellness, proizvod banjskog turizma Srbije trebao bi da bude
strukturisan na slede¢i nac¢in®:

- Destination Spa—uzklasi¢ne profesionalne spausluge, ponudau okviruovog
segmenta proizvoda uklju¢uje prakticno sve fitness i wellness komponente,
koje se nude u okviru celokupne ponude destinacije. Klijentima se, pri tom,
daje mogucnost izbora sadrzaja koji im popravljaju imunitet i poboljSavaju
zdravlje. Uz klasi¢ni hotelski smestaj, velika je traznja i za kapacitetima
privatnog smestaja.

98 Georgiev G., Trifonova Vasileva M. (2010): Conceptualization and Classification of
Balneo, Spa and Wellness Establishments in Bulgaria, UTMS Journal of Economics,
Vol. 1, No. 2, str. 37-44.

99 Strategija turizma Republike Srbije — Prvi fazni izveStaj (2006), Horwath Consulting
Zagreb, Ekonomski fakultet Beograd.
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- Medical Spa — predstavlja kategoriju koja, prema predvidanjima, ima
najveci potencijal za rast u sledec¢ih desetak godina, najvise usled sve vece
traznje za holistickim medicinskim tretmanima i terapijama. Usluga se
bazira na svim, svetu znanim, zdravstvenim i wellness komponentama, u
ambijentu koji integriSe klasi¢ne i posebne tretmane i terapije.

- Mineral Springs Spa — kao tipi¢na vrsta proizvoda u evropskom spa/
wellness sektoru, ovaj segment proizvoda bazira se na ponudi prirodnih,
mineralnih i termalnih izvora, odnosno ponudi razli¢itih hidroterapeutskih
tretmana. Ovaj segment proizvoda, u odnosu na proizvod srpskih banja,
trazi relativno manji obim investicija i ima potencijal relativno brzog
medunarodnog pozicioniranja.

- Resort / hotel Spa — ovaj proizvod je posledica sve vece traznje u
medunarodnim razmerama, ali i1 nastojanja hotelskih kompanija i/ili
individualnih vlasnika hotela za povecanjem sopstvene profitabilnosti.

Ovakva podela bazira se na napred navedenim podelama i ne razlikuje se
znacajnije od njih. Sa spekta razvoja banja i banjskog turizma znacajna je grupa
proizvoda ,,Mineral Spring Spa” koji se konzumiraju u autenticnom okruzenju, na
mestima pojave prirodnih mineralnih i termomineralnih izvora, ali i lekovitog blata.
Upotreba lekovitog blata i prirodnih izvora odvija su u za to uredenim bazenima,
kupatilima i drugim objektima namenjenim upotrebi od strane korisnika, a pod
nadzorom strucnih licca ukoliko za to ima potrebe.

Pored SPA koncepta uveliko je rasiren i pojam wellness turizma i wellness
koncepta. Vrlo Cesto se koristi zajedno sa pojmom SPA kao ,,SPA i wellness turizam”
ili ,,SPA i wellness koncept”. Konfuzija u upotrebi ovog pojma je jos veca iako je
sama re¢ wellness dugo u upotrebi (prema Oxfordskom re¢niku ova rec¢ se prvi put
javlja u engleskom jeziku 1645. godine)!”, a koncept savremenog wellnessa pocinje
da se razvija jo$ 70-ih godina XX veka. Wellness koncept bi mogli da posmatramo
kao produzetak SPA koncepta u jos slobodnijem shvatanju aktivnosti koje doprinose
dobrobiti ljudskog organizma.

Ipored togasto je proteklo dosta vremena od uvodenjareci wellness u engleski
jezik ona se u smislu wellness koncepta upotrebljava dosta kasno. Prvi put pojam i
koncept wellness-a u teoriju uvodu Dunn 1959. godine'*'. On wellness definise kao
,,posebno zdravstveno stanje koje se sastoji od opsteg osecaja blagostanja pri cemu
se covek posmatra kao jedinstvo tela, duha i uma koje zavisi od okruzenja”. Takvo
stanje koje naziva stanjem velikog li¢nog zadovoljstva naziva wellness-om visokog
nivoa.'” Od tog trenutka posvecuje sve sve veéa paznja konceptu wellness-a pa i ostali
zele da doprinesu definisanju wellness koncepta. Tako Mayers, Sweeny i Witmer

100 Global Spa Summit, Spas and the Global Wellness Market: Synergies and Opportunities,
prepared by SRI International, May 2010

101 Dunne, G. (2009) Motivation and decision making in city break travel: The case of
Dublin. VDM Publishing, Saarbrucken, Germany.

102 Mueller H., Lanz Kaufmann E. (2001): Wellness Tourism: Market analysis of a special
health tourism segment and implications for the hotel industry, Journal of Vacation
Marketing, Volume 7 Number 1, str. 5-17

95




dr SneZana Stetié¢, dr Drago Cvijanovié, dr Dario Simicevié¢

wellness koncept definisu kao ,,na¢in Zivota orijentisan ka optimaclnom zdravlju i
blagostanju pri ¢emu su telo, duh i um pojedinca integrisani u cilju postizanja pune
ravnoteze unutar drustvene zajednice i prirodnog okruzenja”, a Smith i Kelly kazu
da je to ,,balans uma, tela i duga koji rezultira u ukupnom blagostanju”.!”® Sve ove
definicije upucuju na zakljucak da je wellness koncept usmeren ka takvom zivotnom
stilu pojedinca koji ¢e zdravim nacinom Zivota uticati na opste blagostanje svog
organizma uz postizanje ravnoteznog odnosa sa svojim okruzenjem.

Danas je u turizam uveliko ukljucen i wellness koncept pa se moze govoriti
o wellness turizmu koji predstavlja rastu¢i segment na turistickom trzistu i koji
ima jake veze sa banjama i banjskim turizmom, odnosno wellness programi unutar
turistickih aranzmana Cesto se vezu za banje. Pored toga postoje i wellness programi
koje nude pojedini subjekti turisticke ponude, pre svih hoteli, kao deo svog ukupnog
proizvoda, a koji se sastoje od udovoljavanja fizickim i mentalnim potrebama
njihovih gostiju uz naglasavanje potrebe zdavog Zzivota. Sa aspekta banjskog
turizma posebno su zanimljivi wellness programi u okviru banja kao turistickih
mesta. Smith i Kelly wellness turizam definiSu kao ,,oblik turizma u okviru koga
turisti smisljeno i planski preduzimaju aktivnosti koje su usmerene ka pove¢anom
blagostanju”.!™ Koncept wellness turizma posebno razvijaju Mueller i Kaufmann'®
koji, posmatraju¢i wellness kao kombinaciju mentalne aktivnosti/edukacije, fizicke
spreme/odrzavanja lepote, odmora/meditacije, ishrane/zdrave hrane i osecaja za
okruzenje i drustvene kontakte kao sastavne elmente, wellness turizam vide kao ,,zbir
svih odnosa i pojava koje proisticu iz putovanja i boravka ljudi ¢iji je osnovni motiv
da ocuvaju ili unaprede svoje zdravlje”. Sa tog aspekta wellness turizam u banjama
se posmatra kao oblik turistickih kretanja koji preduzimaju putovanja u banje, ali ne
radi leCenja ve¢ radi oCuvanja i unaprezenja ukupnog telesnog, duhovnog i umnog
zdravlja posetilaca. Oni mogu da koriste iste ili sli¢cne usluge kao i posetioci koji su
dosli radi lecCenja, ali s tom razlikom da su oni zdravi.

Da bi se privukao $to veci broj turista obavezno je investirati u welness kao
u trend koji sadrzi puno zdravstvenih elemenata. Kao elementi welness-a mogu se
izdvijiti'%:

- Ambijent — pozitivno delovanje boja, oblika, materijala, zvukova, mirisa,
temperature i ukusa.

- Masaza — akupresura, aroma masaza, aromasoul, ayurveda — indijska
masaza, Chi Yang — masaZza zlatom za lepotu tela, duboka masaza, erotska
masaza, herbal spa — tajlandska masaza biljnim jastuc¢i¢ima, hidroterapija,

103 Georgiev G., Trifonova Vasileva M. (2010): Conceptualization and Classification of
Balneo, Spa and Wellness Establishments in Bulgaria, UTMS Journal of Economics,
Vol. 1, No. 2, str. 37-44.

104 Global Spa Summit, Wellness Tourism and Medical Tourism: Where Do Spas Fit?, May 2011.

105 Mueller H., Lanz Kaufmann E. (2001): Wellness Tourism: Market analysis of a special
health tourism segment and implications for the hotel industry, Journal of Vacation
Marketing, Volume 7 Number 1, str. 5-17

106 S. Steti¢, D.Simicevié, N. Curéi¢ (2013), Specifiéni oblici turizma, LI , ISBN 978-86-
84887-09-4 Beograd
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holisticka masaza, hot stone — masaza toplim kamenjem, kranio-sakralna
terapija, limfna drenaza, neuromuskularna masaza, pasivno istezanje, Reiki,
refleksologija, Shiatsu, sportska masaza, Sung Rei masaza, Svedska ili
klasi¢na masaza, Tajlandska (Thai) masaza, topla cokolada, Trigger Point
Teraphy — terapija bola masazom kljuc¢nih tacaka;

- Pakovanja — za kosu i telo;

- Voda i toplota — vodena zona: dakuzi, bazen. Hidroterapija — pranje, oblozi,
pakovanja, parenja, kupke, masaza tusem; primena vode u 3 oblika: ¢vrstom,
te¢nom 1 gasovitom. Sauna — finska (klasi¢na), japanska, parno (tursko)
kupatilo — hamam, biosauna, infracrvena sauna, saunarium, tepidarijum
(tople lezaljke za odmor).

- Aromatologija — aromaterapija podrazumeva koris¢enje esencijalnih ulja;

- Tretmani lica — zatezanje lica uz primenu maski od prirodnih preparata;
ru¢na masaza lica, vrata i poprsja; ¢iscenje lica;

- Spa minikir i spa pedikir;

- Prateéi sadrzaji — fitness, golf, biciklizam, tréanje, odmor u prijatnoj basti,
voznja kajakom ili kanuom, jahanje konja, pohadanje raznih seminara, do
vencanja u kapeli u prirodi;

- Zelena zona — podrazumeva pametnu, kvalitetnu i zdravu kuhinju uz ponudu
odgovarajucih prirodnih napitaka i zabranu puSenja u svim prostorijama;

- Osoblje — stru¢no i posveceno svom poslu, uz neophodno pruzanje topline
klijentima; klju¢no za uspeh u sprovodenju wellness programa;

- Zanimljivosti — hromoterapija, helioterapija, muzikoterapija, wellness
kuénih ljubimaca.

Wellness turizam je oblik turistickih kretanja koji dozivljava brz razvoj u
¢itavom svetu. Postoji nekoliko osnovnih razloga koji uti¢u na ovakav trend.'”” Kao
osnovne razloge brzog razvoja wellness turizma vidi u kontinuiranom promovisanju
telesne spremnostiizdravstvenogblagostanjapojedinca od strane Svetske zdravstvene
organizacije 1 povecanoj svesnosti ljudi o potrebi ouvanja sopstvenog zdravlja
usled povecane edukacije stanovnistva. Ovo je samo delimi¢no ta¢no jer postoji i
drugi set faktora koji uticu na razvoj wellness turizma. Ti faktori su povecanje broja
starijih osoba koje zahtevaju zdravstvenu negu i reSavanje nagomilanih zdravstvenih
problema, neuspesnost pojednih medicinskih sistema usled povecanih pritisaka i
globalizacija i povezivanje.'® Drugim re¢ima moze se uslovno govoriti o dva seta
faktora. Prvi set Cine pozitivni faktori, a drugi set negativni faktori koji uti¢u na rast
segmenta wellness turizma.

Banje Dunavskog regiona prate trendove u razvoju banja i banjskog turizma
i u skladu sa finansijskim moguénostima ukljucuju SPA i wellness programe u svoj

107 Koncul N. (2012): Wellness: A new mode of tourism, Economic Research - Ekonomska
istrazivanja, Vol. 25, No. 2 (525-534).

108 Global Spa Summit, Spas and the Global Wellness Market: Synergies and Opportunities,
prepared by SRI International, May 2010.
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proizvod. Noviji objekti nude veci broj raznovrsnijih programa koji su okrenuti ka
oCuvanju opsteg blagostanja gostiju, uz standardne medicinske programe koji su
namenjeni lecenju bolesnih gostiju.

Banje i banjski turizam Dunavskog regiona

Prednost banja Srbije i Dunavskog regiona ogleda se dobro ocuvanom
prirodnom okruzenju koje se moze iskoristiti kao jedan od znacajnih privla¢nih
faktora turista koji dolaze u banje. Medutim, pored prirodnih resursa koji su prilicno
dobrom stanju, sa velikim brojem zasti¢enih delova prirode na samom podrucju
ili u blizini banja Dunavskog regiona, dugo godina je kao smetnja jaem razvoju
banja stajala ugostiteljska i hotelijerska ponuda banja kao i stanje pratecih sadrzaja,
Oni, kao i na podru¢ju citave Republike Srbije, nisu zadovoljavali potrebe i
kriterijume savremenih banjskih gostiju. Takvo stanje opremljenosti banja bilo je
rezultat brojnih objektivnih faktora poput ratnog okruzenja, spoljnih sankcija i ratnih
dejstava NATO-a koja su vrSena i u u Dunavskom regionu Srbije unistavaju¢i putnu,
telekomunikacionu i ostalu infrastrukturu. Pored objektivnih razloga postojao je i niz
subjektivnih razloga koji su se ogledali u nedovoljnom angazovanju i nereagovanju
lokalnih vlasti, ali i menadzera unutar banja.

Pozitivno je to $to se ovakva situacija menja, a promene se ogledaju kroz
inoviranje i rekonstrukciju postoje¢ih kapaciteta i otvaranju novih kapaciteta koji
nude savremene proizvode i programe u skladu sa Zeljama i potrebama domacih 1
stranih gostiju. Pored toga, usled kontinuiranog usmeravanja i informisanja, loklane
zajednice su postale svesne znacaja banjskog turizma i ukljucuju se u ponudu
banjskih mesta kroz pruzanje usluga smestaja i ishrane. Koordinacijom turistickih
organizacija u banjama, lokalnih vlasti i lokalnog stanovniStva moguce je pruziti i
kvalitetniji banjski proizvod kroz ispunjavanje uslova za kategorizaciju privatnih
smestajnih objekata, jedinstvenu promotivnu aktivnost i nastup na trzistu banjskog i
wellness turizma i sanaciju i izgradnju neophodne saobrac¢ajne, telekomunikacione,
vodovodne i kanalizacione infrastrukture. Pored toga, banje su sagledale potrebe
savremenih gostiju i stavljaju sve veci aspekt na wellness i zabavne programe koji
treba da privuku platezno sposobnije goste, ali i mlade goste koji ¢e traze aktivan
odmor.

Perma podacima kojima raspolaze Republicki zavod za statistiku Srbija
raspolaze sa preko 113.000 lezajeva, od kojih je 35.500 ili oko 35% u banjskim
mestima, 21% u planinskim mestima, 13% u glavnom gradu Beogradu, a 22% se
nalazi u seoskom, tranzitnom, lovnom, re¢nom, jezerskom, kulturno-istorijskom
turizmu. U okviru banjskih mesta preko 21 500 lezajeva nalazi se u privatnom
smestaju Sto preko 60% od ukupnog broja lezajeva u banjama Srbije. Pored toga u
banjama Serbije oko 5.000 lezajeva nalazi se u hotelima (oko 16% od ukuonog broja
leZajeva u banjama) i u banjskim i klimatskim lecilistima (bolesnicke postelje) oko
4.700 lezajeva (13,5% od ukupnog broja lezajeva u banjama). Prema tim podacima
u smestaju gostiju dominira privatni smestaj, U cilju daljeg razvoja banjskog turizma
Srbije trebalo bi pojacati kapacitete u hotelima i to u hotelima sa 4 1 5 zvezdica koji
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bi raspolagali sa kompleksnom ponudom i savremenim programima koje zahtevaju
danasnji banjski gosti. Identi¢ne korake treba preduzeti i u banjama Dunavskog
regiona. Koliko god je dobro ukljucivanje lokalne zajdnice i privatnog smestaja
banjskim gostima, u okviru ovog smestaja, bar u najvecem delu slucajeva, nije
moguce sprovesto savremene wellness programe. U okviru Tabele 15 dat je pregled
turista, ostvarenih noc¢enja i Sprosecne duzine zadrzavanja turista u Republici Srbiji
u 2012. godini, po vrstama turistickih mesta.

Tabela 15. Broj turista, ostvarenih nocenja i prose¢na duZina zadrZavanja
turista u Republici Srbiji u 2012.g. po vrstama turistickih mesta

. . Prosecna
Turisti Nocenja duzina boravka
ukupno domadi |[strani |ukupno [domacéi |strani domadi | strani
Srbija 2079643 | 1269676 | 809967 | 6484702 | 4688485 | 1796217 | 3,69 | 2,21

Administrativni
centri (Beogradi| 741281 | 218449 |[522832 (1466053 | 402694 | 1063359 | 1,84 | 2,04
Novi Sad)

Banjska mesta 347192 | 310088 | 37104 |2035938 | 1901499 | 134439 | 6,13 | 3,62
Planinska mesta | 397388 | 348744 | 48644 [ 1600489 | 1445368 | 155121 | 4,14 | 3,19

I?lzgifmr‘S‘lea 518048 | 342220 | 1758281198988 | 805978 | 393010 | 2,35 | 2.23
Ostala mesta 75734 | 50175 | 25559 | 183234 | 132946 | 50288 | 2,65 | 1,96

Izvor: http://www.srbija.travel/turisticki-promet-u-republici-srbiji-u-2012-godini/

Na osnovu podataka u Tabeli 15 vidi se da u banjama Srbije boravi oko 17%
od ukupnog broja turista i da ostvare oko 31% od ukupnog broja no¢enja u Republici
Srbiji. Najveci broj turista u banjama su domaci turisti i oni ¢ine ¢ak 90% svih turista
u nasim banjama. Situacija je malo drugacija i u odnosu na period od pre nekoliko
godina kada su strani turisti Cinili svega 5% svih turista u nasim banjama njihovo
ucesce je udvostruceno. U prvih 10 meseci 2013. godine ostvaren je rast broja turista
u banjama Srbije za oko 10% u odnosu na isti period prethodne godine. U banjama je
ostvareno 31,4% od ukupnog broja no¢enja u Srbiji, a domaci gosti su ostvarili 93,4%
svih no¢enja u banjama Srbije. Domacdi turista je i dalje dominantan u nag§im banjama
Sto se odnosi 1 na banje Dunavskog regiona. Duzina zadrzavanja gostiju je najveca
upravo u banjskim mestima gde je duzina zadrzavanja domacih gostiju za 2,5 dana
veca nego inostranih gostiju. Na osnovu ovih odataka se moze zakljuciti da banje
imaju svoje mesto u okviru turistickog proizvoda Srbije i da se njihv polozaj moze i
dalje unaprediti modernizacijom usluga i sadrzaja u njima. To je posebno znacajno
u nastupu prema inostranim gostima koji su u drugim destinacijama ve¢ naviknuti
na savremeni banjski turisticki proizvod i koji zahtevaju znatno kvalitetniju uslugu
nego Sto im nase benje trenutno pruzaju. Potrebno je izgraditi imidz i repozicionirati
nase banje na evropskom turistickom trzistu. U okviru Dunavskog regiona bi trebalo
raditi na daljem povezivanju banja sa Dunavom, zaSti¢cenim delovima prirode i
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izgradnji imidza wellness centara. Dosadasnji banjski proizvod Srbije zasnivao se
na ponudi slede¢ih:'”

- lekovitom dejstvu termomineralne vode, peloida i gasova;

- lecilisnim terapijama (kinezi, elektro, radna, fototerapija, ultrazvucna,
magneto i dr.)

- sedativnim efektima banjske klime;
- rekreativnim sadrzajima (Setnja, plivanje, planinarenje, sportovi, i dr.)

- izbalansiranom rezimu boravka (pravilna i uredna ishrana, uredno
spavanje, pridrzavanje aktivnosti u toku dana, opustanje i relaksacija);

- uticaju i paznji medicinskog osoblja (saveti, nadzor).

Ovakav pristup predstavlja ,,banje proslosti” i njegovu osnovu Ccine
zdravstveno—leciliSni elementima bazirani na lekovitosti termomineralnih izvora
i lekovitom blatu, a namenjen je ljudima sa zdravstvenim problemima. Ovakav
pristup je potrebno promeniti i predstaviti ,,banje sadasnjosti” koje su usmerene ka
mladoj, radno intenzivnoj populaciji koja posecuje banje radi odmora, rekreacije,
preventivnih aktivnosti i slicno, a u cilju odrzavanja sopstvenog zdravlja. Ohrabruje
¢injenica da se u okviru pojedinih banja Dunavskog regiona (poput banje Vrdnik i
banje Junakovi¢) prepoznaju potrebe savremenog gosta i izgradeni su novi kapaciteti
i sadrzaji koji izlaze u susret savremenog gosta.

Ako znamo da Srbija raspolaZze sa brojnim termomineralnim izvorima,
prema nekim procenama i sa preko 1.000 ovih izvora, od kojih neki imaju tradiciju
koris¢enja duzu i od 2.000 godina, a da se govori o oko 350 termomineralnih izvora
na podrucju Vojvodine i ne zaboravimo klimatska lecilista i lekovito blato onda je
za ocekivati da je banjski turizam daleko razvijeniji nego $to je to danas slucaj. S
obzirom na bogatstvo ovih izvora veoma mali broj je ureden i ukljucen u turisticke
tokove, u Dunavskom regionu svega 10 banja je uredeno za posete turista. Pored
orijentisanosti na pretezno domace turisticko trziSte i neophodnosti ulaganja u
nauc¢notehnicka dostignuca i savremene smestajne kapacitete i pratece objekte moze
se oceniti da su prateci prirodni i kulturno-istorijski elementi sredine o¢uvani u okviru
Dunavskog regiona. Pored toka Dunava treba iskorititi u upotpunjavanju turisticke
ponude banja Dunavskog regiona nacionalne parkove i specijalne rezervate prirode
u ¢ijoj neposrednoj blizini se banje nalaze. Ovako koncipirana ponuda u potpunosti
odgovara konceptu odrzivog razvoja.

109 S. Steti¢, D.Simicevié, N. Curéi¢ (2013), Specifiéni oblici turizma, LI , ISBN 978-86-
84887-09-4 Beograd
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Kadasuupitanjubanjskipotencijali,ovajregionraspolaze satermomineralnim
izvorima i banjama koje imaju dugu tradiciju, ali 1 ne toliko dobru trzi$nu poziciju,
odnosno trenutno se moze govoriti o njihovom lokalnom i regionalnom znac¢aju. U
kombinaciji sa ostalim prirodnim potencijalima trebalo bi da se snaznije pozicioniraju
bar na domacem turistickom trzistu. Dobro je $to banje Dunavskog regiona poseduju
kapacitete i kadrove koji su usmereni ka leCenju i rehabilitaciji jer svetski trendovi
pokazuju starenje stanovnistva i pritisak ovih delova stanovnistva na zdravstvene
institucije. Medutim, to bi trebalo da bude samo jedan segment ukupne ponude na
kojoj ¢e se bazirati budu¢i razvoj ovih banja. U okviru Tabele 16 dat je pregled
banja Dunavskog regiona sa karakteristikama termomineralnih voda i indikacijama
kojima su namenjene. Samo dve oblasti u okviru ovog regiona ne raspolazu banjama
i to su Juznobanatska i Branicevska oblast. Treba napomenuti da ve¢ina ovih banja
ima tradiciju dugu oko jednog veka, odnosno da je voda iz njihovih izvora nau¢no
analizirana jo§ u XIX i poCetkom XX veka. Uglavnom se radi o panonskom tipu
voda koje na povrSinu izbijaju putem buSotina, osim u banji Rusandi koja svoje
lecenje zasniva na mineralnom peloidu (lekovitom blatu) i Brestovackoj banji gde
voda izbija na povrsinu duz pukotina nastalih u burnoj geoloskoj proslosti uslovljenoj
vulkanizmom i sloZenim geoloskim sastavom terena.

Tabela 16. Banje Dunavskog regiona

Upravna oblast Banja Karakteristike banje

Hipertermalna alkalno-murijati¢na ugljeno-
kisela mineralna voda koja se koristi za
oboljenja lokomotornog sistema, za razlicite
Grad Beograd |Seclters banja | vrste reumatskih oboljenja, posttraumatska
stanja, poboljenja respiratornog sistema,
perifernih krvnih sudova i oboljenja nervnog
sistema

Alkalno-murijati¢na, bromnojodna hipoterma
koja se koristi kao dopunsko sredstvo
Junakovic¢ u lecenju razlicitih oblika reumatizma,
posttraumatskih stanja, posledica ranjavanja i
za izvesna ginekoloSka oboljenja

Hipoterma hidrokarbonatno natrijumskog
tipa 1 koristi se u leCenju degenerativnog
Bezdan reumatizma, povreda ki¢me, lokomotornog
aparata i centralnog i perifernog nervnog
sistema

Zapadnobacka
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Upravna oblast

Banja

Karakteristike banje

Juznobacka

Novosadska
banja

Murijati¢no-jodna hipoterma i koristi se kao
pomocéno sredstvo u lecenju reumati¢nih
oboljenja, neurovaskularna oSte¢enja mozga,
poremecaja periferne cirkulacije, stanja posle
ranjavanja, neka dermatooska oboljenja ...

Becejska banja

Alkalno-murijati¢na kisela hipoterma i koristi
se u lecenju oboljenja zeluca i stomacnih
bolesti, jetre, slezine, reumatizma, iSijasa,
bolesti zenskih polnih organa, oduzetosti,
neurastije...

Sremska

Vrdnik

Natrijum-magnezijum-hidrokarbonatno-
sulfidna hipoterma koja se koristi za razlicite
oblike reumatizma, posttraumatskih stanja i
posledica ranjavanja

Slankamen

Slana jodna hipoterma koja se koristi za
hemiplegi¢na oboljenja

Sredobanatska

Rusanda

Alkalno-murijati¢na i salini¢no-bromna voda

koja se koristi za razlicite oblike reumatizma,

posttraumatskih stanja i posledica ranjavanja i
neka ginekoloska oboljenja

Juznobanatska

Podunavska

Palanacki
kiseljak

Koristi se za opsti oporavak organizma,
ostecenja lokomotornog aparata, reumatizam,
posttraumatska stanja, oStecenja perifernog
nervnog sistema, ostec¢enja srca i krvnih
sudova, bolesti urinarnog i digestivnog trakta

Branicevska

Borska

Brestovacka
banja

Sumporovita hiperterma koja se koristi
za leCenje reumatizma, neuralgije, gihta,
malokrvnosti i arterioskleroze

Izvor: Steti¢ S. (2008): Turisticka geografija, Visoka turisticka Skola, Beograd, str. 232-245.,
www.udruzenjebanja.co.rs

Jedan od problema koji stoji na putu ja¢eg uklju¢ivanja banja u turisticku
ponudu Dunavskog regiona je i taj Sto se i pored izuzetno povoljnih prirodnih
uslova, stru¢nih kadrova, pri ¢emu se prvenstveno misli na medicinsko osoblje i
duge tradicije banje i dalje u pojedinim strateskim dokumentima ne vide kao jedan
od proizvoda na kojima treba zasnivati turisticku ponudu. Tako se, na primer u
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okvru Marketing strategije razvoja turizma Vojvodine''’ banje ne spominju kao deo
proizvodnog miksa Vojvodine. I pored isticanja banjskog i zdravstvenog turizma
kao jednog od klju¢nih destinacijskih proizvoda u okviru Strategije razvoja turizma
Srbije, pokrajinski strateski dokument to zanemaruje. Spominje se samo wellness kao
deo proizvoda ,,Sun & Lake”, ali se banje ne prepoznaju u okviru strategije kao jedan
od turistickih proizvoda. Ovakvo sagledavanje pozicija banja u okviru Dunavskog
regiona moze imati negativne posledice po dalji razvoj banjskog turizma. Sre¢om,
privreda 1 privrednici banje u okviru Dunavskog regiona shvataju kao znacajan
potencijal, pa zadnjih godina ulazu u smestajne, zdravstvene i wellness kapacitete
unutar ovih banja. Pozitivno je i to, $to se u saradnji sa Madarskom pristupilo izradi
Strategija razvoja banjskog turizma Vojvodine ¢ime ¢e se banje naglasiti kao jedan
bitan deo proizvoda Citavog regiona, odnosno bi¢e uklju¢eno 30 banja u Srbiji i
Vojvodini duz koridora X i istaéi ¢e se njihov znacaj u razvoju ¢itavog regiona.

U okviru Tabele 17. prikazan je turisticki promet u pojedinim banjama
Dunavskog regiona. Zbog nedostatka kompletnih statistickih podataka za sve banje
regiona prikazane su samo one za koje se vode podaci u okviru zvanicnih statistika,
odnosno od ukupmo 10 banja dati su podaci za 4 banje.

Tabela 17. Turisti¢ki promet u pojedinim banjama Dunavskog regiona za
prvih 10 meseci 2013. godine

Indeksi u odnosu
na isti period

Lkl ACSEI prethodne godine
(u %)
ukupno |domaci |strani |ukupno [domaéi |strani dolasci | nocenja
];fl')‘lﬁ 363313 |314714 |48599 1911563 | 1748953 162610 | 110,1 99,9
Banja | see3 | 4354 | 1529 | 36979 | 31263 | 5716 | 94.9 102,8
Junakovié

Vrdnik 14199 | 13001 | 1198 | 68652 | 65016 | 3636 183.,0 128,0
Rusanda 3043 2944 99 24406 | 23411 995 102,3 86,0

Selters 5624 | 5547 77 | 120727 | 120183 | 544 98,4 97,1
banja

Izvor: http://webrzs.stat.gov.rs/WebSite/repository/documents/00/01/21/55/ut10112013.pdf

Za prvih deset meseci 2013. godine broj turista u banjama Srbije je za oko
10% veci nego u istom periodu u 2012. godini. Treba pri tome imati u vidu da je
u 2012. godini broj turista u banjama Srbije bio neSto manji nego u 2011. godini.
Medu banjama Dunavskog regiona najveci rast broja turista i ostvarenih nocenje
zabelezen je u banji Vrdnik. Broj turista je porastao za 83%, a broj no¢enja za 28%.
Ovakav trend u banji Vrdnik je nastavak trenda iz 2012. godine i ova banja belezi

110 Marketing strategije razvoja turizma Vojvodine (2009), Republika Srbija, Autonomna
Pokrajina Vojvodina, Izvrsno Vece, Sekretarijat za privredu, Novi Sad
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Srbiji, a ne samo u okviru Dunavskog regiona (izuzev Banje Kanjize gde se belezi
znac¢ajan porast broja noc¢enja od 75% u prvih 6 meseci 2013. godine). Ovo je direktna
posledica otvaranja novog hotela ,,Premier Aqua‘“ sa 5 zvezdica koji poseduje
klasi¢ne medicinske programe, ali i savremene ,,spa i wellness* programe koji stoje
na raspolaganju gostima. Pored toga ponuda se Siri i na podrucje poslovnog turizma
sa kongresnim kapacitetima. Na samo osnovu ovog jednog primera vidi se koliko
je znacajno modernizovati kapacitete i sadrzaje banja Dunavskog regiona u cilju
povecanja broja domacih i stranih gostiju. Ostale banje u okviru regiona zadrzavaju
nivo broja gostiju i ostvarenih noc¢enja na istom ili neznatno izmenjenom nivou u
odnsou na prethodne godine.

U narednom periodu svakako treba zadrzati orijentaciju banja Dunavskog
regiona ka lecenju i rehabilitaciji i bazirati ponudu na tome, pre svega Sto je trend
u svetu, a 1 kod nas povecanje broja staroijeg stanovnistva koje zahteva medicinsku
negu i zdravstvene programe koje nude banje. Medutim, u cilju privlacenja $to
Sireg segmenta potrosaca ili da kazemo veéeg broja potencijalnih segmenata treba
insistirati na luksuzu i potrebama koje imaju i mladi i poslovni ljudi. Njima treba
nuditi ,,spa i wellness* programe koji su usmereni ka njihovom zivotnom stilu,
potrebi za brzim ,,punjenjem baterija” i odrzavanju ukupne psihofizicke stabilnosti
njihovog organizma. Banja Vrdnik je klasiCan primer pozitivne reakcije ovakvih
gostiju na savremene sadrzaje, povecani komfor i atraktivne sadrzaje koji naglasavaju
zdrav Zivot i aktivan odmor. Prema tome, potrebno je uloziti znacajnija sredstva ka
modernizaciji ukupnog poslovanja banja, osavremenjavanja smestajnih kapaciteta,
ponude zdravstvenog i ,,spa i wellness* turizma 1 izgradnji adekvatnog imidza banja
Dunavskog regiona. I pored toga treba imati u vidu da se u narednom periodu moze
govoriti o ograni¢enim dometima banjskog turizma ovog regiona. Treba prvenstveno
racunati na domace turiste i turiste iz okolnih zemalja, dok bi se u nekom daljem
dugorocnom periodu trebalo pozabaviti plasmanom banja Dunavskog regiona na
trziste Evrope i to pre svega centralne i isto¢ne Evrope.

Od znacaja za dalje jacanje zdravstvenog i banjskog turizma u okviru
Dunavskog regiona jeste i klastersko povezivanje pruzalaca usluga u okviru ovog
oblika turizma. S tog aspekta znacajan je ,,Fond klaster zdravstvenog turizma
Vojvodine* koji okuplja 82 clana. Ovaj klaster okuplja zdravstvene ustanove,
wellness 1 turisti¢ka preduzeca, lokalne samouprave, nau¢ne i obrazovne institucije,
au ciljujacanja razli¢itih oblika i formi zdravstvenog turizma na podruc¢ju Vojvodine.
Povezivanje nauke i prakse trebalo bi da obezbedi adekvatnu metodolosku i
strategijsko-plansku osnovu buducéeg razvoja zdravstvenog i banjskog turizma.
U tom smislu treba spomenuti i ,,Dunavski turisticki klaste Istar 217 i ,, Turisticki
klaster Srem* koji su okrenuti ka ops§tem razvoju turizma u podunavlju i Sremu, ali
i zdravstvenog i banjskog turizma kao jednih od primarnih oblika turizma na ovom
podrudju.

Na osnovu navedenih karaktreristika banja Dunavskog regiona moze se
zakljuCiti da one imaju potencijale za buduéi razvoj i da najjaci deo ponude Cine
zdravstveno-leciliSne usluge koje pruzaju obuceni i kvalietni kadrovi. Mezutim,
pred banjama Dunavskog regiona stoje i brojne prepreke koje se u velikoj meri
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poklapaju sa preprekama razvoja banja u Srbiji uz odredene regionalne specificnosti.
Te prepreke su proistekle iz!'! Marketing strategija turizma Vojvodine):

dugogodisnje orijentacije banja na domace turiste i snazan oslonac na
rehabilitaciono-leciliSne potrebe domace traznje. Proizvod je usled toga ostao
jednoli¢an, bez neophodnog inoviranja i bez prilagodavanja novonastalim
zahtevima trzista.

viSegodi$nje izolacija zemlje tokom 90-tih godina 20. veka, Sto je uticalo
na gubljenje koraka sa savremenim banjskim trendovima, ¢ime je proizvod
postao zastareo i bez konkurentske vrednosti na globalnom trzistu.
poslovanja banja u otezanim politickim i restriktivnim ekonomskim
uslovima (kreditni, poreski i dr.), koji su doveli do niske cene banjskog
proizvoda, izostanka akumulacije finansijskih sredstava za investicije i
nedostatka obimnijih investicija, Sto je rezultiralo u opStem padu kvaliteta
pruzenih usluga u banjskim mestima.

nedostatka nacionalne strategije u turizmu i gubitka vremena u sagledavanju
1 razvijanju prioritetnih turisti¢kih proizvoda zemlje

nedovoljne izgradenosti organizacione strukture banjskih preduzeéa na
savremenim principima, njihovo sporo prilagodavanje konkurentskim
uslovima poslovanja.

nedostatka efikasne poslovne saradnje svih interesnih grupa u ovom sektoru
nedostatka savremene koncepcije upravljanja (menadzmenta), kao i
nedovoljne primene marketinga.

Neadekvatan broj hotelskih kapaciteta sa najviSom kategorizacijom (hoteli
sa 415 zvezdica).

ponude jela i pi¢a u ugostiteljskim i hotelijerskim objektima koja je
srazmerno skromna, a vrlo ¢esto se izostavlja karakteristi¢na i specifi¢na
gastronomija regiona koja se bazira na multikulturalnosti $to svakako treba
predstaviti gostima kao deo autenti¢ne ponude.

vanpansionske ugostiteljske, kulturne i1 rekreacijske ponude koja nije
adekvatna, a Cesto je i potpuno izostala, a ogleda se kroz nedovoljno
pesackih povrsina i uredenih zelenih povrSina, $to utice na imidz zapustenih
1 neuredenih mesta.

nedostatka prodavnica suvenira i kozmetic¢kih proizvoda koji bi se bazirali
na mineralima i peloidima konretne banje.

Sve ove prepreke potrebno je Sto pre prevazici kako bi se krenulo u trziSnu,

organizacionu, upravljacku i finansijsku, odnosno ukupnu poslovnu transformaciju.
Rezultat ovih promena odrazio bi se na poboljSanje kvalitativno-kvantitativne
ponude banjskog proizvoda i njegovo trzisno repozicioniranje na medunarodnom
trziStu. Na taj nacin bi se pristupilo i izgradnji novog imidza banja Dunavskog

111 S. Steti¢, D.Simi¢evié, N. Curéi¢ (2013), Specifiéni oblici turizma, LI , ISBN 978-86-
84887-09-4 Beograd
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regiona kao savremenih destinacija koje bi mogle da pariraju banjama u okruzenju
(Slovenija, Madarska, Slovacka, Hrvatska itd.) Ovo je potrebno uraditi kako bi se
iskoristili prirodni potencijali koje ove banje pruzaju i usmerili ka sve vecoj traznji
za zdravstvenim, banjskim i wellness proizvodima.
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TURIZAM ZASTICENIH DELOVA PRIRODE

Turizam zasticenih delova prirode, kao §to mu i naziv kaze, odvija se
u okviru prostora koji su stavljeni pod zastitu drzave kako bi se oCuvali u svom
prirodnom obliku i bili dostupni i narednim generacijama da bi mogle da uzivaju
u njima. Oc¢uvani prirodni prostor postaje sve redi resurs u savremenom okruzenju
pa je samim tim i interesovanje turista za ovakvim o¢uvanim prostorima u porastu.
Vezu povecanog interesovanja turista za zasticenim delovima prirode treba traziti u
iskonskoj vezi ¢oveka i prirode i njegovoj Zelji da ponovo uspostavi donekle izgubljen
kontakt sa njom. Pored toga, sve vece zagadenje osnovnih prirodnih resursa kao $to
su vazduh, voda i zemlja, povecanje buke u urbanim uslovima zivota i sve veci stres
stanovnistva usled povecanih pritisaka svakodnevnog zivotnog i radnog okruzenja
snazno su uticali na potrebu savremenih turista da se okrenu ka ocuvanoj zivotnoj
sredini i oCuvanim prostorima.

U pojedinim slucajevima, usled stremljenja ka ve¢im finansijskim efektima,
moze do¢i do narusavanja ekosistema i stabilnosti unutar zasti¢enih delova prirode
(pojedini drasti¢ni primeri postoje ve¢ u Indiji, Tajlandu, Australiji) usled pove¢anog
pritiska od strane turista. Drzave koje poseduju velike zastiCene povrSine kao
rezultat veli¢ine sopstvene teritorije i nenaseljenosti velikih prostranstava (SAD,
Kanada, Rusija, skandinavske drzave, africke drzave, drzave Juzne Amerike itd.)
lakSe se nose sa pritiscima velikog broja posetilaca u toku godine. S druge strane
veliki broj drzava Evrope i nekih naseljenih podrucja Azije ove pritiske teze mogu
da kompenzuju, odnosno moraju da urede posete zasticenim delovima prirode kako
se ne bi narusila ravnoteza unutar njih.

Ovaj oblik turistickih kretanja treba da predstavlja alternativu masovnom
turizmu koji je do sada pokazao brojne negativne strane i ostavio posledice po
zivotnu sredinu, a time posredno i coveka. Turizam zasti¢enih delova prirode, kao
paradigma odrzivog turizma, odric¢e se ekonomije obima i velikih brojki i usmerava
se ka kvalitetu i limitiranom razvoju kao osnovnim nosiocima razvoja. Naravno da
limitiranje nije svrha sama po sebi, ve¢ treba da uti¢e na ukupan kvalitet dozivljaja
turistickog prostora od strane turista. Kao najradikalniji oblik turizma u okviru
zasti¢enih delova prirode izdvaja se ekoturizam. U fokusu eko turizma je zivotna
sredina, odnosno ocCuvana zivotna sredina koja se nudi turistima kao vrhunski
turisticki dozivljaj, ali 1 kao turisticki proizvod ¢iji sastavni deo jesu 1 sami turisti
koji su svesni vrednosti takvog proizvoda i koji ¢e svojim akcijama i iskustvom koje
steknu dati doprinos njegovoj ukupnoj zastiti. Dakle, u ovom slucaju turista nije
samo pasivni posmatra¢ i uzivalac zasti¢enih prostora u okviru kojih se kre¢e nego
1 aktivan ucesnik u zastiti 1 o€uvanju tih prostora. Eko turizam je oblik turistickog
kretanja ka ocuvanim delovima prirode i kulturnim vrednostima u kojima pojedinac
uzima aktivno ucesée u zastiti tog prostora, a u cilju licne nadgradnje pojedinca,
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ocuvanja zivotne sredine i dobrobiti lokalne zajednice. Ovakva definicijau potpunosti
odgovara karakteru i nose¢im vrednostima eko turizma. TIES je predlozio principe
razvoja eko turizma i ti principi su (www.ecotourism.com):

- Minimiziranje mogucih Stetnih uticaja razvoja eko turizma na odredenom

podrudju;

- Izgradnja svesti i poStovanja prema ocuvanoj prirodi i kulturi;
- Obezbedenje pozitivnog iskustva, kako za turiste, tako i za lokalnu zajednicu;
- Obezbedivanje direktnih finansijskih koristi od oc¢uvanja i upravljanja
prirodnim i zasti¢enim oblastima, kako za Siru druStvenu zajednicu, tako i
za svakog pojedinca koji je ukljuen u ove procese;
- Povecati osetljivost i odgovornost u politickim, drustvenim i ekoloskim

krugovima domacina.

Ovim principima mogli bi da dodamo i principe neophodne edukacije
lokalnog stanovnistva i posetilaca, osiguranja prava i tradicionalnih prava lokalnog
stanovniStva u podruc¢jima pogodnim za eko turizam i nephodnosti planskog
upravljanja eko zonama.!'? PoStovanjem navedenih principa turistika destinacija
moze da ostvari brojne koristi, kako u zoni ekonomskog profita, tako i ekoloskog
ocuvanja prostora i izgradnje imidza same destinacije. Medu najvaznije koristi su
smanjenje otpada i ocuvanje prirodnog okruZenja, smanjenje opterecenja destinacije
i zagadenja koje ono nosi, potpuno zadovoljenje postoje¢ih gostiju i privlacenje
novih i postizanje pozitivnog imidza u turistickoj i Siroj javnosti.

Tabela 18. Komponente turistickog dozZivljaja ocuvane prirode

KOMPONENTE DOZIVLJAJ
Estetika Uvazavanje prirode
Religija Dozivljaj uzviSenog u prirodi
Eskapizam Nalazenje slobode van okova gradskog zivota
I Zadovoljstvo koje nastaje savladavanjem opasnih
Zazov Lo Y o .
situacija i koris¢enjem fizickih sposobnosti
. . Sansa da se zamisli iskustvo u¢esnika u istorijskim
Istorija/romantika kretanii
etanjima
Samoéa Zadovoljstvo osamljenja u prirodnom okruzenju
Drustvo Zelja de se okruzenje podeli sa najblizima
Otkriée/uenje Otkrivanje prirode i uc¢enje 0 pr.1r0d1 u autentiénom
okruzenju
Udaljeno iskustvo Svesnost postojanja ocuvane pr1r'0(_1e bez direktnog
boravka u njoj
Tehnologija Uticaj tehnoloskih promena na aktivnosti u prirodi

Izvor: Prilagodeno na osnovu Hall C.M., Page S.J. (2002): The Geography of tourism and

recreation — Environment, Place and Space, Routledge, London, str. 259.

112 Odgovorni i odrzivi razvoj turizma (2001), Centar za odgovorni i odrzivi razvoj turizma,

Beograd
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U okviru Tabele 18 date su komponente turistickog dozivljaja oCuvane
prirode. Na osnovu toga o¢igledno je da se ne moze govoriti o jednom ili jedinstvenom
razlogu odlaska turista u oCuvanu ili zassticenu prirodu, nego o ¢itavom skupu
razloga medu kojima se jadan ili viSe njih mogu izdvojiti kao dominantni. Takode,
nije svaki razlog posete zasticenim delovima prirode direktno povezan sa svescu
pojedinca o potrebi zastite takvih prostora, nego vrlo Cesto sa njegovom potrebom
za rekreacijom i pripadanjem odredenoj grupi.

Dunavski region Srbije raspolaze relativno velikim brojem zasti¢enih delova
prirode ukljucujuéi 2 nacionalna parka, 5 strogih rezervata prirode, 10 specijalnih
rezervata prirode, 4 predela izuzetnih odlika i 6 parkova prirode, kao i niz prirodnih
objekata i spomenika prirode. U ovom delu prikazace se znacaj samo nekih od njih
za ukupan razvoj turizma u Dunavskom regionu.

Razvoj turizma u nacionalnim parkovima Fruska Gora i Perdap

Od 5 nacionalnih parkova u Republici Srbiji 2 se nalaze u okviru Dunavskog
regiona. To su najstariji nacionalni park u Republici (Fruska gora) i najveci nacionalni
park (Perdap). Zakonom o nacionalnim parkovima Republike Srbije utvrduju se
rezimi zastite i aktivnosti koje se mogu u okviru nacionalnih parkova sprovoditi,
a u zavisnosti od rezima zastite. Zakonom su predvideni I, II i III stepen zastite
u okviru nacionalnih parkova, a prostornim planovima za pojedine nacionalne
parkove utvrduju se povrsine koje se stavljaju pod I, 11 ili III stepen zastite. Takode,
prostornim planovima se utvrduju i zastitne zone nacionalnih parkova.

Osim zastitne funkcije koja predstavlja osnovnu funkciju nacionalnih
parkova u Srbiji, a samim tim i u okviru Dunavskog regiona, nacionalni parkovi
imaju i1 druge funkcije koje su podednako vazne. Te funkcije prema Zakonu o
nacionalnim parkovima) ukljucuju i:

- naucnoistrazivacku aktivnost;

- kulturno-obrazovnu aktivnost;

- prezentaciju i popularizaciju vrednosti nacionalnog parka;

- uredivanje podruc¢ja i izgradnju objekata u svrhe oCuvanja, obnavljanja i
unapredivanja prirodnih i kulturno-istorijskih vrednosti i njihove prezentacije,
kao i sanacije i revitalizacije ugrozenih delova nacionalnog parka;

- uspostavljanje i razvoj turistickih, rekreativnih i drugih razvojnih funkcija
u koris¢enju prirodnih i kulturno-istorijskih vrednosti nacionalnog parka u
granicama i na nacin kojim ¢e se obezbediti zastita, oCuvanje i unapredivanje
tih vrednosti.

Moze se rec¢i da je uloga nacionalnih parkova, osim zastite prirodnih i
antropogenih vrednosti u okviru njihovog prostora, sveukupno podizanje svesti
stanovnistva i posetilaca o potrebi ocuvanja i znaCaju oc¢uvane prirode za coveka
i ljudsko drustvo u uslovima sve veéeg nedostatka takvih prostora. Tutristi¢ka
funkcija, odnosno uklju¢ivanje nacionalnih parkova kao zastiCenih prostora u
turisticke tokove, je jedna od osnovnih funkcija nacionalnih parkova. Pri tome treba
imati u vidu da se turizam u okviru nacionalnih parkova ne sme odvijati stihijski ve¢
se mora obetbediti nacin za odrzivi razvoj turizma koji ¢e biti usmeren ka ocuvanju
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i unapredenju kvaliteta zaSti¢enih podrucja. Osim manjeg podruc¢ja nacionalnih
parkova koji pripadaju I stepenu zastite i koji obuhvataju oko 6,5% teritorije
nacionalnih parkova u Srbiji, a koji predstavljaju podrucja sa striktnim rezimom
zaStite i namenjena su naucno-istrazivackom radu, ostatak podrucja nacionalnih
parkova je dostupan turistima.

I pored postojanja zastitnih zona i odredaba Zakona o nacionalnim parkovima
koji definiSu radnje koje nisu dozvoljene u okviru pojedinih zona postoje primeri
krSenja tih odredaba i naruSavanja bio i geodiverziteta u okviru nacionalnih parkova
u Srbiji. Prema izvestaju Aarhus centra u Srbiji'”* identifkovano je vise negativnih
pojava medu kojima se isticu'!*:

- bespravna gradnja objekata,

- prekomerna eksploatacija mineralnih sirovina i neprimereno koriS¢enje
drugih prirodnih resursa (Suma, zemljista, voda i vodnih objekata),

- neadekvatno uspostavljena komunalna infrastruktura (neuredenost sistema
za preciS¢avanje

- otpadnih voda, otklanjanje otpadaka, neodgovaraju¢i sistemi za
vodosnabdevanje i dr),

- neregulisan i prekomeran saobracaj, buka, acrozagadenje i dr.

Neki od ovih problema su prisutni i u nacionalnim parkovima Fruska gora
i Perdap i u narednom periodu treba obratiti paznju na njih kako bi se sveli na

minimum, a u cilju zastite podru¢ja nacionalnih parkova.

Karta 6. Nacionalni park Fruska gora

sl e

M.

Lzvor:http:/virtuelnimuzejdunava.rs/cpouja/npupoono-rnaciehe/nayuoHarHu-naprosu-/gpyuxa-
eopa.fruska-gora.416.html

113 Aarhus centar se bavi posmatranjem implementacije Aarhuske konvencije koja
je usvojena u Srbiji 2009. godine. Aarhuska konvencija je donesena 1998. godine u
Danskom gradu Aarhus i odnosi se na dostupnost informacija, uces¢e javnosti u
donosenju odluka i pravo na pravnu zastitu u pitanjima Zivotne sredine.

114 (http://aarhuscentarjis.rs/pub/kfm/download/Informacija-o-protivpravnoj-izgradnji-
objekta-u-nacionalnim-parkovima-i-drugim-zasticenim-podrucjima.pdf)
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Nacionalni park FruSka gora je na$ najstariji nacionalni park i osnovan je
1960. godine. Pruza se na povrsini od oko 25 525 ha i ima odlican geosaobracajni i
tuzristicki polozaj sa zasStitnom zonom Nacioanlnog parka koja se pruza na povrsini
od 56 650 ha. Smesten je uz dva koridora i to kopneni koridor X i vodni koridor
VII. Nalazi se izmedu 2 najveca grada u Srbiji (Beograd i Novi Sad) koji ujedno
predstavljaju i najznacajnija emitivna podruc¢ja za nacionalni park $to pogoduje
razvioju razli¢itih oblika turizma medu kojima dominiraju izletnicki, ekskurzioni,
sportsko-rekreativni, kulturni i gastro turizam. Pored toga, smesten je na jednom od
glavnih evropskih turistickih koridora ¢ime je dostupan i stranim turistima.

Nacionalni park Fruska gora pruza se na terotoriji viSe opstina i to opS$tina
Backa Palanka, Beocin, Irig, Petrovaradin, Ruma, Sremski Karlovci i Sremska
Mitrovica. Severna podgorina Fruske gore je razudena brojnim manjim tokovima,
dok su juzne padine balze i polako se spustaju ka Sremu. Zanimljivo je da se preko
90% povrsine nacionalnog parka nalazi pod Sumskim kompleksima i da su na oko
5000 ha livadska staniSta. (Master plan odrzivog razvoja Fruske gore od 2012.
do 2022.) To nam ukazuje na znaCajne prirodne resurse koji se nalaze u okviru
Nacionalnog parka. Medu prirodnim potencijalima mozemo izdvojiti rezervate
prirode Javorova gudura i Papratski dol. U okviru nacionalnog parka najrpisutnija su
stabla hrasta kitnjaka, graba, srebrne lipe, hrasta luznjaka, bukve i sli¢no. Najmanje
je zimzelenih stabala koja ¢ine svega 7% od ukupne koli¢ine Suma na Fruskoj gori.

Karta 7. Manastiri FruSke gore

Izvor: www.uns.ac.rs

Pored prirodnih potencijala Sire podru¢je Nacionalnog parka Fruska gora je
poznato 1 po antropogenim turistickim motivima. Oni mogu da se grupisu u nekoliko
celina, u odnosu na vrstu antropogenih motiva i to:'"

- arheoloska nalazista koja su mnogobrojna na Sirem podrucju Fruske Gore
medu kojima moZemo da izdvojimo Gomolavu (jedno od najznacajnijih
arheoloskih naklazista u Vojvodini koje predstavlja podrucje kontinuiranog
boravka ljudskih zajednica sa prvim naseljem formiranim oko 4000 g.pr.n.e.),

115 . S. Steti¢ (2008), Turisti¢ka geografija, Visoka turisti¢ka §kola, Beograd
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Gardinu (sa ostacimo u periodu od ranog gvozdenog doba do gotskog
perioda sa ostacima crkve iz XV veka), Kalakacu (kod Beske sa ostacima
praistorijskih naselja i kasnoanticke nekropole), Kalvariju (sa ostacima od
doba neolita do srednjovekovnog perioda), naselja iz rimskog perioda kao
$to su Akuminkum, Basijana i Sirmijum i drugi.

Fruskogorski manastiri koji pored Ovcarsko-kablarske klisure predstavljauu
drugo podrucje u Srbiji sa koncentracijom manastira; Tu se nalaze manastiri
izgradeni u periodu od XIII do XV veka, od kojih su neki obnavljani
u kasnijem periodu, a neki su ostali neobnovljeni i razruSeni; mogu se
spomenuti Velika i Mala Remeta, Staro i Novo Hopovo, Krusedol, Jazak,
Sisatovac, Privina glava, Grgeteg, BeocCin, BeSenovo, Petkovica, Vrdnik,
Divsa, Kuvezdin 1 Rakovac.

Utvrdenja i ostaci utvrdenih gradova (Petrovaradin, Brani¢ kula u Vrdniku,
Stari Slankamen) i dvorci koji pripadaji Siroj grupi dvoraca Vojvodine, a
ve¢inom predstavljaju vile 1 letnjikovee bogatih stanovnika ovog podrucja
iz perioda XVIII i XIX veka (dvorac Marcibanji i dvorac Stratimirovi¢a)
Ambijentalne gradske celine medu kojima se po znacaju i lepoti izdvajaju
Sremski Karlovci i Petrovaradin.

Na osnovu ovog kratkog prikaza osnovnih prirodnih i antropogenih motiva

kojima raspolaze Nacionalni park Fruska gora i njegovo neposredno okruzenje
moze se zakljuciti da postoje preduslovi za njihovu valorizaciju kroz turizam i da ih
treba snaznije predstaviti i promovisati na turisticCkom trzistu, kako domacem tako
i na inostranom. Turisti su zeljni atmosfere dvoraca, starih zamkova, manastira sa
bogatom istorijom i o¢uvane prirode, a to sve im je dostupno na podru¢ju Nacionalnog
parka Fruska gora. Master planom odrzivog razvoja Fruske gore predvideno je
da se prostor Fruske gore podeli u 5 turistickih zona, pri tome uzimajuéi u obzir
specifi¢nosti i rezime zastite ovog podrucja. Tako se prema Master planu odrzivog
razvoja Fruske gore od 2012. do 2022. izdvajaju:

Zona Podunavlja koja obuhvata krajnje severne rubne delove Fruske
gore, odnosno spustajuce planinske padine prema Dunavu (Nestin, Susek,
Banostor 1 Cerevi¢, Sremska Kamenica, Petrovaradin, Sremski Karlovci,
Stari Slankamen).

Zona Iriskog venca koja ukljucuje centralni deo podrucja (Strazilovo, Iriski
venac, Vrdnik, Neradin, Norcev, Zmajevac, Popovica i Brankovac, manastiri
KrusSedol, Hopovo i Jazak);

Zona Crvenog Cota koja obuhvata centralne delove Fruske gore. Ova zona
je uglavnom predodredena za programe sportsko-rekreativnog i izletnickog
turizma.

Zona zapadne Fruske gore koja obuhvata zapadni deo Fruske gore, koji u
pogledu turisti¢kog razvoja zaostaje za prethodno pomenutim zonama;
Zona Fruskogorskog vinogorja koja obuhvata vinogradarske rejone na
severnim i juznim padinama Fruske gore (vinogradi i vinski podrumi).

Na osnovu povakve podele turistickih zona moze se zakljuciti da je predviden
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razvoj nekoliko osnovnih oblika turistickih kretanja u okviru Nacionalnog parka.
To su eko turizam, seoski turizam, izletnicki, sportsko-rekreativni, banjski i gastro,
odnosno vinski turizam ili vinske ture i manifestacioni turizam. Pored toga mogli
bi da spomenemo i mogucnosti razvoja tranz1tn0g, nauti¢kog i poslovnog turizma,
pre svega zahvaljujuéi odlicnom geografskom i saobra¢ajnom polozaju u blizini
Beograda i Novog Sada.

Tabela 19. Turisticki promet u opStinama na kojima se prostire NP Fruska
gora u 2011.g.

Opstina Broj turista Broj nocenja
domaci strani domaci strani
Backa Palanka 1003 1515 1901 3041
Beocdin - = - -
Irig 12791 1591 61513 4540
Petrovaradin - = - -
Ruma 953 47 953 47
Sremski Karlovci - - - -
Sremska Mitrovica 2703 1692 7753 3257

Izvor: Opstine i regioni u republici Srbiji 2012

Na osnovu podataka u Tebeli 19 vidi se da je ostvareni turisticki promet na
podruc¢ju NP Fruska gora izrazito mali, odnosno da je u toku 2011.g. evidentirano
oko 20 000 domacih i stranih turista koji su zabelezili oko 82 000 noc¢enja. Medutim,
ovde treba imati u vidu karakter razvoja turizma na podru¢ju Nacionalng parka i
vrste turizma koje se u njemu razvijaju. Posto statistika evidentira samo turiste koji
su se zadrzali viSe od 24 Casa i ostvarili najmanje jedno noéenje. Treba imati u vidu
da je broj posetilaca znatno veci i da se spominje i oko 150 000 turista koji posete
nacionalni park u toku godine. Oni nisu evidentirani jer se zadrzavaju manje od
24 Casa i borave na podru¢ju nacionalnog parka u okviru izletnickih, ekskurzionih,
kulturnih i1 gastro tura, dok borave u nekoj od destinacija u blizini ili su stanovnici
okolnih gradova kao $to si beograd i Novi Sad. Prema tome, efekti turizma na Fruskoj
gori su daleko veéi nego §to se moze zakljuciti na osnovu zvanicnih statistika.

Pored NP Fruska gora u okviru Dunavskog regiona nalazi se i Nacionalni
park Perdap koji je po mnogo ¢emu najznacajnije zasti¢eno podrucje u Republici
Srbiji. Nacionalni park Perdap je nas najveci nacionalni park i prostire se na povrsini
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od 63 608 ha pri cemu ga okruzuje zastitna zona od 93 968 ha. On se prostire na
podrucju opstina Golubac, Kladovo i Majdanpek. Za dalji razvoj turizma na
podrucju Perdapa vazno je i to $to se on granici sa rumunskim Nacionalnim parkom
portile de Fier ¢ime je stvoren veci kontrnuirani zasti¢eni prostor u ovom regionu.
To daje brojne mogucnosti prekograni¢ne saradnje i daljezastite prirode i razvoja
turizma na odrzivim principima. Nacionalni park Perdap ima odli¢an polozaj na
vodnom koridoru VII, ali ne tako dobar polozaj u odnosu na glavne drumske i
zelezni¢e koridore u Srbiji. Cinjenica je da se nalazi na granici sa Rumunijom i
da postoje graci¢ni prelazi sa ovom zemljom (hidrocentrala Perdap), kao i da je
Nacionalni park povezan derdapskom magistralom sa Beogradom i Negotinom,
ali je putna mreza neadekvatna, na nekim mestima loSe odrzavana sa uskim grlima
i uskim i mra¢nim tunelima, ¢ime je sigurnost saobracaja ugrozena i to posebno
u zimskim mesecima. Takode, derdapsku magistralu odlikuju i Cesti odroni koji
nastaju zahvaljuju¢i neadekvatnoj zastiti magistrale od odrona ¢ime se stvaraju
opasne situacije za u¢esnike u saobrac¢aju. Planirani projekti saobracajnica, pri cemu
je najznacajniji izmesStanje magistrale izvan Golubackog grada treba da doprinesu
brzem i isgurnijem drumskom saobra¢aju na ovom prostoru.

Karta 8. Nacionalni park Perdap sa prirodnim rezervatima

P4 sorian £

REZERVATI PRIRODE

rezervati: S

1. GOLUBACKI GRAD

2. BOJANA MAJDANPEK
3. BOSMAN-SOKOLOVAC

4. COKA NJALTASA PESACOM

5. LEPENSKI VIR

6. KANJON BOLJETINSKE REKE - GREBEN

7. TATARSHKI VIS

8. SOMRDA

9. CIGANSKI POTOK

Tnpa\rm:i1
Kiokotevac
NEGOTIN

?(:mmm SERBIA

10 Podnutje regionalnog parka prirode VELIKI MALI 5TREAC ZAJECAR

s Trajanovom tablom

Izvor: Preradeno na osnovu www.ceecec.net

Zastita podrucja u okviru NP Perdap je kao i kod drugih nacionalnih parkova
u Srbiji sprovedena kroz III stepena zastite sa zasStitnim podru¢jem oko Nacionalnog
parka. Podru¢je I stepena zastite obuhvata 18 celina ukljucujuéi i 9 rezervata prirode
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i regionalni park prirode Veliki i Mali Strbac. Tu spadaju’’*:
- Veliki i Mali Strbac sa priobalnim delovima Dunava i Trajanovom tablom,

- Golubacki grad koji je ujedno i zastitna zona tvrdave Golubacki grad sa
sastojinama jorgovana, grabi¢a i jasena, bukovim Sumama sa orahom i
hrastovim Sumama,

- Bojana sa autohtonim sastojinama oraha, a javljaju se i mecja leska, maklen,
crni jasen itd.,

- Tatarski vis koji se pruza od izvorista reke Mecje rupe,

- Bosman — Sokolovac na uzem priobalnom podru¢ju Perdapske klisure sa
mec¢jom leskom 1 jorgovanom,

- Somrda sa reliktnom zimzelenom vrstom zelenike,

- Coka Njalta sa Pesadom sa jorgovanom i me&jom leskom,

- Lepenski vir sa lokalitetom neolitskog naselja Lepenski vir,

- Boljetinska reka— Graben koji se pruza desnom stranom Dunava i predstavlja
veliki geolosko-geomorfoloski spomenik,

- Ciganski potok sa autohtonom sastojinom oraha,

- Rudine sa visokim sastojinama hrasta kitnjaka,

- Ogasu Kazan sa visokim sastojinama odli¢no o¢uvane bukve,

- Coka Kulejasi sa odli¢no o¢uvanim sastojinama hrasta kitnjaka,

- Golubinjska glava sa sastojinama bukve,

- QGradasnica na reci Velika Gradasnica,

- Vidikovac — Kovilovo,

- Klisura Brnjice koja obuhvata klisuru istoimene reke i

- Tilva Tome u opstini Majdanpek.

Pored lokaliteta koji se nalaze u zoni I stepena zastite u okviru zone II
stepena zastite je obuhvaceno jos§ 15 celina, a ostatak Nacionalnog parka se nalazi
u zoni III stepena zastite koji obuhvata i deo akvatorije Perdapskog jezera. Pored
navedenih prirodnih resursa koji se nalaze u okviru I stepena zastite najznacajniji
prirodni resurs za razvoj turizma u okviru Nacionalnog parka je Dunav sa
Derdapskim jezerom i Perdapska klisura koja se pruza u duzini od 100 kilometara.
Pored toga treba spomenuti i reku vratnu sa prerastima ili prirodnim mostovima koji
predstavljaju svodove nekadasnje pecine kroz koju je rekla u proslosti tekla. Ovaj
prirodni fenomen zadrzava dah posmatraca, a u narodnom verovanju ovog kraja
predstavlja prolaz ili kapiju izmedu ovog i duhovnog sveta.

Nacionalni park Derdap raspolaze i znacajnim antropogenim resursima
koji predstavljaju bitne motive za razvoj turizma na ovom podrucju. Jedan od
najznacajnijih antropogenih motiva je lokalitet Lepenski vir na kome se nalaze ostaci
neolitskog naselja od pre oko 9 000 godina. Ovo jedinstveno nalaziste u Evropi i

116 S. Steti¢ (2008), Turisticka geografija, Visoka turisticka $kola, Beograd i Prostorni plan
podrucja posebne namene NP Derdap
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svetu predstavlja dokaz prvog organizovanog naselja na podrucju Evrope u kome
je zivela zajednica koja se u pocetku bavila skupljanjem plodova i robolovom da
bi pred kraj svog boravka na ovim prostorima pocela da se bavi i zemljoradnjom.
Na ovom lokalitetu naselja su se razvijala u nekoliko faza od mezolita do neolita sa
svojim karakteristikama. Osnovne karakteristike naselja jesu objekti za stanovanje
trapezoidnog oblika, glavni ili centralni trg, ureden sistem ,,ulica” koje se pravilno
seku i ognjiste u centru svake kuce. Pored toga odlikuju ga i ribolike figure za koje
se pretpostavlja da predstavljaju neku vezu sa duhovima ili zaStitnicima stanista koje
je istovremeno i svetiliste, kao i odredeni znakovi koji bi mogli da predstavljaju prve
znakove pismenosti.

Pored toga tu se nalaze i ostaci iz rimskog perioda medu kojima mogu da
se izdvoje ostaci Trajanovog puta i trajanovog mosta kao i Trajanova tabla koji svi
zajedno svedoCe o nadljudskim naporima Rimljana koje su preduzeli u izgradnji
znacajnih projekata na ovom delu svog carstva. Iz rimskog perioda nalaze se i
ostaci utvrdenja Dijana i Pontes. Pored ovih tvrdava kao najznacajniju mogli bi da
izdvojimo Golubacki grad koji je izgraden pocetkom XIV veka. lako postoji malo
podataka o samoj gradnji ove tvrdave ona je imala burnu istoriju ¢esto menjajucu
vlasnika. Danas predstavlja ejdan od prepoznatljivih simbola DPerdapske klisure,
a za nju je predvidena rekonstrukcija i izgradnja vizitorskog centra sa smestajnim
kapacitetima u neposrednoj blizini njenih zidina. Mogu da se izdvoje i tvrdave Ram
i Fetislam iz turskog perioda koje zahtevaju rekonstrukciju i ulaganje sredstava kako
ne bi dalje propadale. Nekada znacajna tvrdava Ram iz koje je kontrolisana plovidba
dunavom danas se nalazi u veoma nezavidnom stanju.

Za potrebe Strategije odrzivog razvoja turizma u Nacionalnom parku DPerdap
uradena je i SWOT analiza koja je predstavljena u okviru Tabele 20.

Tabela 20. SWOT analiza Nacionalnog parka Derdap

Jake strane Slabe strane
Postoje¢i turistic¢ki objekti,

Predstava o turizmu Perdapa koja potice
iz proslosti,

Turisticke organizacije,

Saradnja izmedu opStina na konceptu
Dunavske rivijere,

Kulturna dobra (neolitsko naselje
Lepenski vir), tradicionalni obicaji
(bucka, ispiranje zlata, obrada drveta),
festivali i manifestacije,

Gostoljubivost lokalnog stanovnisStva,
Kontakti sa univerzitetima i institutima
Slaba saradnja izmedu wucdesnika u
turisti¢koj privredi.

Problem otpada,

Nedostatak obrazovanja i podizanja svesti,
niska svest lokalnog stanovni$tva o turizmu,
Infrastrukturni problemi,

Nepostojanje turistiCkog proizvoda,

LosSe poznavanje stranih jezika,

Nedovoljna vidljivost Javnog Preduzeca NP
,Derdap‘

Nedostatak kadrova.
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Moguénosti Pretnje
Domacdi prirodni proizvodi,

Ulaganje u poljoprivredu,

Povecanje interesovanja za altenativne
oblike turizma,

Moguénost pristupanja EU fondovima, | Zemlja nije ¢lanica EU (pravne prepreke),

prekogranicni projekti, Ne postoji plan o noseéem kapacitetu u
Vladin podsticaj za privredni razvoj, slucaju iznenadnog povecanja broja turista,
Medunarodna saradnja, Nerazumevanje koncepta odrzivog turizma.

Razvoj turistickih ruta,

Letnje Skole za decu,

Prosirenje trenutne ponude i saradnja sa
okolnim selima na organizaciji dogadaja,
Aktivno civilno drustvo.

Izvor: Strategija odrzivog razvoja turizma u Nacionalnom parku Derdap

Ovde bi trebalo promeniti predstavu o turizmu Perdapa koja potice iz
proslosti jer su tu pre svega mogucnosti, a ne jake strane turistickog proizvoda. Tim
pre Sto se ovde sagledavaju samo objekti koji se nalaze u samom Nacionalnom parku.
Trebalo bi dosta uciniti na njihovoj modernizaciji i njihovom nastupu na turisticCkom
trzistu jer su prakticno nevidljivi za turiste u smislu promocije, prepoznatljivosti,
kvaliteta i sli¢no. Turistima su danas daleko poznatiji objekti koji se nalaze na
obodima Nacionalnog parka, kao $to su turisticki kompleks na Srebrnom jezeru
i hotel Aqua Star Danube u Kladovu. Takode, vremenski period u kome nije bilo
znacajnih ulagannja u razvoj turizma na ovom prostoru, od pocetka 90-ih godina
XX veka pa sve do sredine prve decenije XXI veka, predstava o turizmu Perdapa
iz proslosti je dosta zamagljena i nejasna. Medutim, posto se radi o nacionalnom
parku, sam pojam zasti¢enog prostora i razvoja turizma u okviru njega ima pretezno
pozitivne asocjacije kod mogucih turista, $to pogiduje budu¢em razvoju turizma na
ovom prostoru.

Tabela 21. Turisticki promet u opStinama Nacionalnog parka Perdap u 2011.g.

Opstina Broj turista Broj noc¢enja
domaci strani domaci strani
Golubac 4251 569 5627 602
Majdanpek 22940 4329 46901 9095
Kladovo 28230 3336 79526 8111

Izvor: Opstine i regioni u republici Srbiji 2012

Kao sto se vidi iz podataka u tebeli 21 najveci broj turista je zabelezila
opstina Kladovo, §to i ne iznenaduje jer novi hotel Aqua Star Danude predstavlja
prepoznatljiv deo ponude ove opstine. Pored toga luka, hidrocentrala i privreda koja
se ne zasniva iskljucivo na turizmu uticali su na veéi broj posetilaca. Majdanpek
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belezi nesto manji broj gostiju dok je u Golupcu turisticki promet veoma mali, na
Sta utice 1 neadekvatna smestajna infrastruktura. Zadrzavanje gostiju je ispod 3 dana,
odnosno od 1,2 do 2,8 dana. Pri tome treba spomenuti da odredeni broj posetilaca
dolazi u okviru izletnickih i ekskurzionih kretanja ne koriste¢i usluge smedtaja pa
samim tim nisu ni evidentirani u statistici.

Na podrucju Nacionalnog parka Perdap moguce je razvijati viSe oblika
turizma kao Sto su eko turizam, izletnicki i ekskurzioni turizam, sportsko-rekreativni
turizam, nauti¢ki turizam, poslovni turizam, gastro turizam, edukativni turizam,
kulturni turizam itd. Posebno se treba osvrnuti i na kapacitete i moguc¢nosti lovnog
i ribolovnog turizma. LoviSte Nacionalnog parka Perdap spada u bogatija lovisna
podrucja koja raspolaze i krupnom i sitnom divljaci, ali i pticama koje su pogodne za
lov. Tako se u okviru lovista nalazi oko 300 grla jelenske divljaci, 740 srnece divljaci,
250 divljih svinja, 100 divokoza, oko 1000 divljih zeCeva, 250 jarebica, a u loviste
zalazi i medved, a od migratornih vrsta posebno je zanimljiva divlja patka. Samo od
¢lanarina za dozvole lovaca i robolovaca godisnje se ostavri prihod od oko 6,5 do
8 miliona dinara''’. Ovakve potencijale Nacionalnog parka Perdap treba ikoristiti i
valorizovati u budu¢em periodu na znatno visem nivou nego $to je to do sada radeno.
Osavremenjivanjem kapaciteta i sadrzaja za turiste u okviru Nacionalnog parka, ali i
na prilazima parku treba obezbediti kavlitet usluge koji traze savremeni turisti. Bolji
marketinski prilaz i veca vidljivost na trzitu, uz izgradivanje prepoznatljivog imidza
treba da predstavljaju osnovne pravce buducéeg turistickog razvoja, uz neizostavnu
primenu principa odrzivog razvoja.

Specijalni rezervati prirode kao deo turizma zasti¢enih delova prirode

Napodru¢ju Dunavskog regionanalazise ¢ak 10 Specijalnih rezervata prirode
i to su Gornje Podunavlje, Karadordevo, Titelski breg, Koviljsko-petrovaradinski rit,
Stari Begej — Carska bara, Slano Kopovo, Zasavica, Obedska bara, Bagremara i
Deliblatska pescara. U srbiji postoji 69 rezervata prieode, a od toga su 21 specijalni
rezervat prirode, tako da se polovina nalazi na podruc¢ju Dunavske regije §to je veoma
znacajno za razvoj eko turizma u okviru ove regije. Specijalni rezervati prirode su
smesteni na podrucju Vojvodine, $to znaci da ih nema u Podunavskoj, Branic¢evskoj
1 Borskoj oblasti, ve¢ se svi nalaze u ravni¢arskom delu Dunavskog regiona. Oni
su ujedno i u okviru medunarodnih IPA, IBA, PBA, EMERALD ili Ramsarskih
podrugja, a vecina pripada veéem broju medunarodnih zastitnih podruc¢ja. Time su
potencijali za ukljucivanje ovih rezervata u turisticku ponudu Dunavskog regiona u
velikoj meri povecani. Na Karti 9. prikazana je lokacija specijalnih rezervata prirode
u okviru Dunavskog regiona.

117 Avramovi¢ D., Spasi¢ D., Miti¢-Stojadinovi¢ D. (2011): Znacaj lovnog turizma u
Nacionalnom parku Derdap, Zbornik radova sa 6. Medunarodnog sipozijuma o lovstvu
i odrzivom kori$éenju biodiverziteta, Zagubica 2011, str. 198-211.
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Karta 9. PoloZaj specijalnih rezervata prirode u okviru Dunavskog regiona
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Izvor: Preradeno na osnovu Opstine i regioni u Srbiji, 2012. — www.stat.gov.rs

Specijalni rezervati prirode Dunavskog regiona su vezani za obale reka ovog
regiona. Cak 6. rezervata nalazi se na obalama Dunava, a po 2. rezervata se nalaze
na Savi, odnosno Tisi. To ukazuje na karakteristike ovih rezervata koji su znacajni
za oCuvanje barske i mocvarne vegetacije, ali i Zivog sveta koji se nastanjuje ili
koristi ovakva podrucja. OCuvanje barskih i mocvarnih stanista je znacajno u Sirim
svetskim okvirima jer se ove povrSine konstantno smanjuju §to ugrozava opstanak
biljnih i Zivotinjskih vrsta koje koriste barska i moc¢varna stanista. Pored toga, njihov
polozaj u blizini najvec¢ih recnih tokova Dunavskog regiona, ali i blizini gradskih
naselja utice na lak pristup i mogucénost njihovog ukljucivanja u turisticku ponudu
gradova u ¢ijoj se blizini nalaze. Idealni su za razvoj eko turizma, edukativnog
turizma, izletnickog i ekskurzionog turizma, lovnog i ribolovnog turizma, nauti¢ckog
turizma, ruralnog turizma, ali i manjih trzi$nih nisa kao sto je recimo “birdwatcing”.
Nedostatak kvalitetnih o¢uvanih prostora u blizini gradskih naslja je sve veéi problem
na globalnom nivou, dok Dunavski region obiluje ovakvim prostorima koji se nalaze,
prakti¢no, nadomak ruke stanovnika i posetilaca ovog regiona. Zahvaljujuci tome
Sto se nalaze uz koridore X i VII pristup do rezervata je lak Sto uti¢e na njihovu
ukupnu atraktivnost kao dela turisticke ponude. S obzirom da je zainteresovanost
turista za oCuvanim i zaSticenim delovima prirode u stalnom porastu, uporedo sa
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povecanjem svesti stanovniStva o potrebi oCuvanja prirode, potrebno je iskoristiti
takve trendove u cilju znacajnije turisticke valorizacije nasih specijalnih rezervata
prirode. Naravno da je to potrebno uraditi u skladu sa principima odrzivog razvoja
jer bi u suprotnom pretila opasnost od degradacije ovih rezervata. Ocuvana i
zaSti¢ena priroda u kombinaciji sa ruralnim iskustvom, Dunavom kao centralnim
turistickim motivom regiona treba da predstavljaju biser ponude Dunavskog regiona
na domacem i medunarodnom trzistu. S druge strane gradovi i gradska naselja bi
funkcionisala kao centralne tacke okupljanja i startna mesta odakle bi se lokalno
stanovni$tvo i turisti upucivali ka specijalnim rezervatima prirode, ali i nacionalnim
parkovima i ostalim zaSti¢enim delovima prirode unutar regiona, ali i Sire.

Tabela 22. Karakteristike specijalnih rezervata prirode Dunavskog regiona

Povrsina
Povriina rezervata
Specijalni rezervat | Upravna oblast u Godina koji pripada
. . . . « . | rezervata (u ‘.
prirode kojoj se nalazi | proglasSenja ha) rezimu I
stepena zaStite
(u ha)
Gornje Podunavlje Zapadnobacka 2001. 19 605 261,62
Karadordevo Juznobacka 1997. 4239 130,48
Bagremara Juznobacka 2007. 118 34,8
Koviljsko- Juznobacka 1998. 5 895 375,77
petrovaradinski rit
Titelski breg Juznobacka 2012. 496 69
Slano Kopovo Srednjobanatska 2001. 976 217,13
Stari Begej - Srednjobanatska | 1994, 1676 700,30
Carska bara
Zasavica Sremska 1997. 671 -
Obedska bara Sremska 1994. 9 880 324,93
Deliblatska peS¢ara | JuZnobanatska 2002. 34 829 2 261,80

Izvor: Prostorni planovi podrucja posebne namene Gornje Podunavlje, Bagremara, Stari begej —
Carska bara, Zasavica, Obedska bara, Koviljsko-petrovaradinski rit, Deliblatska pescara, Plan
upravljanja Spejilanog rezervata prirode Slano Kopovo 2011-2020., Specijalni rezervat prirode
Karadordevo — Studija zastite, Specijalni rezervat prirode Titelski breg — Studija zastite, www.
vojvodinasume.rs, Www.pzzp.rs, WWW.Zzps.Ts.

U vecini specijalnih rezervata prirode u okviru Dunavskog regiona
uspostavljen je trostepeni rezim zastite izuzev u rezervatima zasavica i Titelski breg
gde je uspostavljen dvostepeni rezim zastite. Pored toga uspostavljena su i zastitna
podrucja na obodima rezervata. Najveci je Specijalni rezervat prirode Deliblatska
pescara, dok je najmanji rezervat Bagremara.

Krec¢u¢i se Dunavom od ulaska u nasu zemlju prvi Specijalni rezervat
prirode (SRP) na koji se nailazi jeste Gornje Podunavlje koji predstavlja jedan od
najlepsih rezervata na ovom podru¢ju. SRP Gornje Podunavlje nalazi se na levoj
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obali Dunava u duzini od 66 km 1 obuhvata Monostorski i Apatinski rit. Nalazi se
na podrucju grada Sombora i opstine Apatin i predstavlja oCuvani ritski kompleks sa
karakteristicnom florom i faunom. Pored prirodnih poseduje i kulturno-istorijske i
ambijentalne vrednosti koje se mogu iskoristiti u turizmu. Pored toga $to je specijalni
rezervat prirode on spada i u medunarodna IPA, IBA i PBA podrudja, a pored toga je
1 Ramsarsko podrucje i deo je EMERALD mreze. To ukazuje na izuzetne prirodne
odlike ovog rezervata Cija je zastita sprovedena kroz trostepeni rezim zastite, s tim da
je urezimu I stepena zastite oko 1,5% povrSine rezervata i tu je ukljuceno 7 podrucja
koja obuhvataju delova Monostorskog i apatinskog rita, jezero i reCne rukavce, kao
i jedno moc¢varno podrucje. U rezimu Il stepena zastite nalazi se 14 podruéja koja
obuhvataju oko 25% ukupne povrsine rezervata.''®

Najznacajnije za rezervat je da je to jedno od poslednjih ocuvanih poplavnih
podrucja sa karakteristicnom florom i faunom u Evropi. Pored ostalog tu se nalazi
cak 51 vrsta sisara, 248 vrsta ptica, 50 vrsta riba, 11 vrsta vodozemaca i preko 1.000
biljnih vrsta. Ovakvo bogatstvo flore 1 faune na ograni¢enom prostoru ¢ini ovo
i najveca populacija evropskog jelena kod nas. SRP Gornje Podunavlje granici se
sa Parkom prirode Kopacki rit u Hrvatskoj i Nacionalnim parkom Dunav-Drava u
Madarskoj ¢ime je stvoreno jedno kontinuirano zasti¢eno podrucje koje se pruza
u 3 drzave, §to je povoljno za prekograni¢nu saradnju kroz jedinstven region sa
zaSti¢enim prirodnim vrednostima.

Kada je u pitanju razvoj turizma na podrucju i neposrednom okruzenju SRP
Gornje Podunavlje ono treba da se bazira na ociglednim prirodnim potencijalima
kojima raspolaze uz ukljucivanje antropogenih potencijala koji su prisutni na ovom
prostoru. Dalji razvoj turizma trebao bi da se odvija kroz:

- Eko turizam koji ¢e se bazirati na prirodnim potencijalima SRP Gornje
Podunavlje,

- Nauti¢ki turizam posto se rezervat prostire na 66 km leve obale Dunava
zajedno sa Velikim Backim kanalom hidrosistema DTD i mnogobrojnim
rukavcima Dunava,

- Kulturno-manifestacioni turizam koji osnovu ima u manifestacijama tog
kraja koje se oslanjaju na bogato etnicko naslede i multikulturalnost, ali 1
ambijentalne celine Sombora, a zatim i1 Apatina i seoskih naselja,

- Banjski turizam koji ve¢ ima izgradenu infrastrukturu i suprastrukturu u
bezdanskoj banji i Banji Junakovi¢ i

- Ruralni turizam jer se radi o pretezno ruralnom prostoru koji poseduje
izuzetne potencijale da privuée turiste.

Kao $to se vidi radi se o oblicima turizam koji se zasnivaju na principima
odrzivog razvoja.Prednost ovog podrucja je ve¢ spomenuta blizina granice
sa Madarskom i Hrvatskom 1 zaStiCenih delova prirode u njima i moguénost
uspostavljanja medugranicne saradnje koja bi stvorila jedinstveni turisticki region

118 Prostorini plan podruéja posebne namene Specijalnog rezervata prirode Gornje
Podunavlje — nacrt plana (2012), Republicka agencija za prostorno planiranje )
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sa imidzom koji bi bio formiran oko zasti¢enih prirodnih podrucja sa naglasavanjem
veze prirode i Coveka.

Dalje, idu¢i niz tok Dunava, u Juznobackoj oblasti jedan pored drugog
nalaze se SRP Karadordevo i SRP Bagremara. SRP Karadordevo se nalazi na
podrucju opstina Backa Palanka i Ba¢ i predstavlja plavno podrucje na levoj obali
Dunava sa vodenim, moc¢varnim, livadskim 1 Sumskim staniStima, a ima 1 status
IBA podrucja. Za ovaj rezervat je zanimljivo da se sastoji od dve celine koje su
prostorno odvojeno, ali se nalaze u neposrednoj blizini jedna druge. Prva celina se
nalazi na levoj obali Dunava severozapadno od Backe Palanke dok je druga celina
sa reCicom Mostongom nesto dalje na severozapadu, oko 2,5 km od prve celine. I
ovde je uveden rezim trostepene zastite, a u rezimu [ stepena zastite nalazi se oko
3,1% povrsine rezervata i ukljucuje 3 lokaliteta i to Sarengradsku adu, Siroku baru
i baru Greki panjevi. Sarengradska ada predstavlja jedno od najveéihreénih ostrva
na Dunavu u Srbiji i ima povrSinu od 938 ha i smeStena je neposredno kod usca
Mostonge u Dunav. (Specijalni rezervat prirode Karadordevo, Predlog za stavijanje
pod zastitu kao zasticeno podrucje I kategorije . Studija zastite) Osnovne prirodne
vrednosti ovog rezervata su pored ritova, rukavaca i moc¢vara i bogata flora i fauna.
Posebno mogu da se izdvoje evropski jelen, staniSta i mrestiliSta riba sa 16 vrsta
riba, preko 160 vrsta ptica, 8 vrsta vodozemaca itd. Pored toga odlikuju ga i ouvane
Sume hrasta, jasena, bagrema, bresta, bele i crne topole. Posebno je zanimljiva
mocvarna vegetacija medu kojom su posebno znacajni beli i zuti lokvanj. Turizam
SRP Karadordevo treba da se razvija na prirodnim i antropogenim potencijalima
kojima raspolaze, a osnovni oblici turizma koji treba da se u buduce razvijaju su:

- Lovni turizam koji se bazira na poznatom istoimenom loviStu, a koje
raspolaze jelenima, srnama, muflonima i divljim svinjama,'"’

- Eko turizam u okviru kojeg moze da se kao znaCajna niSa razvija i
,,birdwatching”,

- Sportsko-rekreativni turizam kome pogoduje blizina emitivnih centara
(Novi Sad je udaljen svega 55 kilometara, a Beograd oko 130 km) i

- Kulturno-manifestacioni turizam koji ima bogatu tradiciju, a Ba¢ kao naselje
po kome je cCitava backa dobila ime je bilo mesto naseljavanja Rimljana,
avarska tvrdava, a pod ovim imenom se spominje jos u VI veku; pored ovog
naselja postoje i ostala naselja sa dugom istorijom, ali su danas seoskog tipa;
jedan od najpoznatijih dvoraca Vojvodine nalazi se na ovom podrucju i to je
dvorac Dunderski kod Celareva,

Najmanji rezervat je Bagremara koji se nalazi severno od Backe Palanke sa
povrsinom od svega 118 ha. Cak tre¢ina rezervata se nalazi u okviru reZima I stepena
zastite, a zastita je organizovana u dvostepenom rezimu zastite. SRP Bagremara je
osnovan radi zastite jedinog stanista biljne vrste kukurjak u Srbiji. To je viSegodisnja
geofita iz porodice ljuti¢a. Takode, naziv ovog rezervata poti¢e od Suma bagrema koje

119 Prentovi¢ R., Kurjacki A., Cvijanovi¢ D. (2012): ,Hunting in rural areas of
Backa*, Ekonomika poljoprivrede 3/2012., Beograd, str. 385-400., UDC:
639.1:631(497.113Backa), UDC 338.43:63, YU ISSN 0352-3462.
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prekrivaju gotovo ¢itavo podrucje Bagremare. SRP Bagremara za sada nije znacajnije
ukljucen u turisticku ponudu, ali su za posete turista uredene staze i postavljene korpe
za otpad. Moze biti zanimljivo za turiste koji posecuju ovaj deo Backe kao jedan od
sekundarnih turistickih motiva koji se odlikuje estetskim vrednostima.

Slede¢i niz tok dunava je SRP Koviljsko-petrovaradinski rit koji se nalazi
na prosotru grada Novog Sada i delova opstina, Sremski Karlovci, Indija i Titel.
Zastita je kao i kod najveceg broja ostalih rezervata iz ove grupe organizovana po
rezimu trostepene zastite, a u rezimu | stepena zastite nalazi se oko 7% povrsine
rezervata. Koviljsko-petrovaradinski rit spada u red IPA i IBA podrucja i pripada
grupi Ramsarskih podrucja. Pored toga sto se nalazi na Dunavu posebna prednost u
geosaobracajnom i turistickom polozaju ovog rezervata je da se nalazi i na drumskom
koridoru X i na teritoriji grada Novog Sada kao znacajnog emitivnog podrucja. Time
je rezervat lako dostupan od strane turista i moze se znacajnije valorizovati kroz
odrzivi razvoj turizma. Rezervat pri visokom vodostaju Dunava skoro u potpunosti
biva poplavljen i odlikuju ga brojni rukavci u ritska vegetacija. Kao $to mu i ime kaze
sastoji se od Koviljskog i Petrovaradinskog rita koje odlikuju vodena, moc¢varna,
livadska i Sumska staniSta. Kao najznacajnije prirodne vrednosti rezervata mogu se
navesti preko 530 biljnih vrsta, 26 vrsta riba, 11 vrsta vodozemaca i 206 vrsta ptica.'?
Od ptica su posebno znacajne bela roda, crna roda, crna lunja, velika bela ¢aplja,
patka njorka i orao belorepan. Najzastupljenije su Sume topole i vrbe. (Specijalni
rezervat prirode Koviljsko-petrovaradinski rit, Predlog za stavljanje pod zastitu kao
zasticeno podrucje I kategorije . Studija zastite) Od antropogenih motiva na Sirem
podrucju rita mogu se izdvojiti manastir Kovilj, Petrovaradin i Sremski Karlovei, kao
i grad Novi Sad sa svojim antropogenim turistickim motivima. Na ovom podrucju
moguce je razvijati viSe oblika turizma medu kojima se posebno isticu:

- Lovniturizam koji se zasniva na istoimenom lovistu u okviru samog rezervata
i lovistima Neoplanta, Gornji Srem, Kalakaca, Stara Tisa i Dorocka koja se
nalaze van granica rezervata,'?!

- Eko turizam koji se moze razvijati u pravcu posmatranja turizma i
rekreativnom iskustvu prilikom posete rezervata i

- Ribolovni turizam na Dunavu i poplavljenim podru¢jima prilikom visokog
vodostaja.

Na oko 40 km od Novog Sada, u blizini uS¢a Tise u Dunav nalazi se SRP
Titelski breg. Ovaj rezervat spada i u IPA i IBA podruéja, a nalazi se na podru¢ju
opstine Titel i naleze na desnu obalu reke Tise. On je jedan od najmanjih specijalnih
rezervata u okviru Dunavskog regiona. Ima razvucene elipsasti oblik koji se pruza
u pravcu severozapad-jugoistok i obuhvata delove Titelske lesne zaravni sa lesnim
platoima, lesnim pecinama i lesnim uvalama, tako da je u geomorfoloskom smislu

120 Protorni plan podru¢ja posebne namene Specijalnog rezervata prirode Koviljsko-
petrovaradinski rit (2012), Republicka agencija za prostorno planiranje, Novi Sad

121 Prentovi¢ R., Gaci¢ D., Cvijanovi¢ D. (2012): ,, Agricultural land in Vojvodina as roe
deer habitat — hunting — tourism aspect ', Economics of Agriculture 4/2012, Vol.LIX,
N©4(573-840), 2012, Belgrade,UDC 338.43:63; ISSN 0352-3462; CIP 33 : 63(497.11);
COBISS.SR-ID 27671; UDC: 639.111.1:338.48-52:799.2(497.113); str.603-615.
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veoma zanimljiv. Jasno je izdvojen od ostalog dela reljefa lesnim odsecima koji na
poedinim mestima imaju visinu i do 55 m. Zastita je organizovana u trostepenom
sistemu zastite. Od prirodnih potencijala treba izdvojiti 630 biljnih vrsta, 137 vrsta
ptica, 9 vrsta vodozemaca, 11 vrsta gmizavaca i 33 vrste sisara medu kojima je
najzanimljivija divlja macka. Kada su u pitanju antropogene vrednosti ovog podrucja
postoje tragovi koji govore o ranom naseljavalju prostora Titelskog brega. Jedno
od znacajnijih arheoloskih nalazista je nalaziste Feudvar kod MoSorina sa ostacima
istoimenog naselja i nekropole iz bronzanog i gvozdenog doba.!*? Na podruéju Titelskog
brega moguce je razvijati lovni turizam jer je ovo podrucje bogato srnama, zeCevima,
fazanima i jarebicama. Pored toga moze se razvijati eko turizam sa posmatranjem
ptica, izletnicki turizam, kulturni turizam, sportsko-rekreativni turizam i edukativni
turizam i to posebno u svrhu geomorfoloskih, pedoloskih i floristickih istrazivanja.

U Srednjobanatskoj oblasti nalaze se 2 specijalna rezervata prirode i to SRP
Slano Kopovo i SRP Stari Begej — Carska bara. SRP Slano Kopovo nalazi se u
opstini Novi Becej i udaljeno je od Novog Beceja oko 6km. Slano Kopovo predstavlja
paleomeandar Tise'?, a zanimljivost ovog jezera lezi u ¢injenici da predstavlja jedno
od poslednjih jezera na slatinskoj podlozi u Srbiji. Jezero je dugacko oko 3 km u
pravcu severozapad-jugoistok, a u proseku je Siroko oko 400 m. Slano Kopovo spada
u IBA podrucja, $to i nije cudno kada njegovu najvecu rednost predstavljaju upravo
ptice, kojih tu ima 203 vrste ili vise od 60% svih vrsta ptica na podruc¢ju Vojvodine.
Posebno je zanimljivo po migratornim vrstama ptica koje u vreme migracija dolaze
na Slano Kopovo. Tako se tu u periodu migracija nalazi i do 17 000 zdralova i vise
hiljada pataka i gusaka. Pored toga spada i u IPA podrucja, mada tacan broj biljnih
vrsta nije poznat. Posto se radi o slatinskom zemljistu sa velikom koncentracijom
soli 1 vegetacija je prilagodena tim uslovima tako da se javljaju uglavnom slatinaste
biljke ili halofite i prilagodene biljke euhalofite. Od antropogenih motiva moze se
izdvojiti arheolosko nalaziste Matejski brod na oko 1,5 km od jezera sa ostacima
naselja iz starCevacke, vincanske i potiske kulture u periodu od 6400.g.pr.n.e. do
4400.g.pr.n.e., ali i ostaci iz bronzanog doba i srednjeg veka.'”* Za sada turizam
na Slanom Kopovu nije razvijen, ali postoje, pre svega prirodne predispozicije, za
razvoj turizma na ovom podrucju.

SRP Stari Begej — Carska bara nalazi se izmedu Tise i Begeja na podrucju
opstine Zrenjanin na levoj obali Tise i u blizini magistralnog puta Beograd - Zrenjanin.
Pored Zrenjanina (udaljen oko 14 km) nalazi se u blizini emitivnih podru¢ja Novog
Sada (udaljen oko 60 km) i Beograda (udaljen oko 55 km). Ovaj rezervat je IBA, IPA
i Ramsarsko podrucje i deo je EMERALD mreze. U okviru rezervata je primenjen
sistem trostepenog rezima zastite, a u I stepenu zastite je oko 14% rezervata u okviru
koga se nalaze Carska i Perleska bara i meandri Starog Begeja. Citavo podrudje

122 Specijalni rezervat prirode Titelski breg, Predlog za stavljanje pod zastitu kao zasti¢eno
podrucje I kategorije . Studija zastite (2012 ), Pokrajinski zavod za zastitu prirode, Novi
Sad

123 Brankov J., Zujovi¢ B. (2008): Slano kopovo — Moguéi pravci turistickog razvoja,
Glasnik srpskog geografskog drustva LXXXVIII 4/2008, str. 91-98.

124 Plan upravljanja Specijalnim rezervatom prirode Slano Kopovo od 2011. do 2020. Novi
Becej
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je kombinovanog ritskog, slatinskog, livadskog, Sumskog, barskog i mocvarnog
karaktera sa karakteristicnom florom i faunom za takva podrucja. Na podrucju
rezervata prisutno je oko 500 biljnih vrsta sa ostacima Suma vrbe, topole i hrasta
luznjaka. Zanimljivo je da je na ovom prostoru registrovano 23 vrste vilinog konjica
ili oko tre¢ine vrsta vilinog konjica i Srbiji. Tu su registrovane i 24 vrste riba, 23 vrste
vodozemaca i 22 vrste gmizavaca, a pored njih postoji i 250 vrsta ptica i Cak 8 vrsta
caplji. (Prostorni plan podrucja posebne namene SRP Stari Begej — Carska bara)
Turizam se moZe razvijati u viSe pravaca, a kao najznac¢ajnije mozemo izdvojiti:

- Lovni turizam koji se bazira na relativno brojnoj populaciji zeceva i divljih
svinja,

- Ribolovni turizam sa potencijalima koje pruza reka Tisa, Begej i1 ribnjaci
Ecke u blizini rezervata,

- Eko turizam sa eko stazama, razgledanjem razervata brodom, posmatranje
ptica,

- Obrazovni turizam koji bi se bazirao na prirodnim potencijalima rezervata,

- Kulturno-istorijski turizam sa posetama dvorcima, salaSima i arheoloskim
nalazi§tima kojih ima oko desetak na ovom podrucju, a postoji i vetrenjaca
1z XIX veka u Belom Blatu,

- Ruralni i nauticki turizam pri ¢emu bi se kod oba oblika turizma trebalo
insistirati na kvalitetu ruralnog prostora i njegovoj multikulturalnosti.

U okviru Sremske oblasti nalaze se 2 specijalna rezervata prirode i to SRP
Zasavica i SRP Obedska bara. SRP Zasavica se geografski nalazi u severnoj Macvi,
juzno od toka reke Save, ali administrativno pripada opStinama Sremska Mitrovica
i Bogati¢. Zastita je organizovana u okviru rezima II stepena zastite, a osnovu ovog
rezervata Cini reka Zasavica koja predstavlja staro korito reke Save i Drine, a sa
tokom Save povezana je kanalom Modran. Neposredna blizina Sremske Mitrovice,
Novog Sada i Beograda, kao i blizina autoputa ¢ine da je ovaj rezervat izuzetno
dostupan 1 u blizini najznacajnijih emitivnih podruéja u okviru Dunavskog regiona.
Time je njegov geografski, saobracajni i turisticki polozaj veoma povoljan i lako se
moze valorizovati kao deo turisticke ponude regiona.

Pored Zasavice osnovnu vrednost rezervata ¢ini preko 800 biiljnih vrsta, 190 vrsta
ptica, 25 vrsta riba, 27 vrsta vodozemaca i gmiozavaca i preko 500 vrsta beski¢menjaka
(Plan upravljanja Specijalnim rezervatom prirode Zasavica od 2012. do 2022.) i oko 30
vrsta sisara. Na prostoru Zasavice je utvrdeno postojanje 56 vrsta dnevnog leptira. Na
podrucju rezervata su najzastupljenije Sume poljskog jasena koji se mesa sa topolom,
vrbom i crnom jovom. (Prostorni plan podrucja posebne namene SRP Zasavica)
Zasavica je svrstana u IBA, IPA, PBA i Ramsarska podrucja i deo je EMERALD mreze.
Na podru¢ju SRP Zasavica moguce je razvijati sledece oblike turizma:

- Eko turizam koji se zasniva na prirodnim karakteristikama rezervata i
omogucuje posmatranje ptica, leptira, uzivanje u vizuelnom dozivljau
rezervata 1 sli¢no,
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- Nauticki turizam koji je mogu¢ na Zasavici putem razgledanja rezervata
turistickim brodom sa 60 mesta, a blizina reke save i veza preko kanal Modran
daje osnovu i za posete manjim individualnim plovilima bar do rezervata,

- Lovni turizam na prostoru lovista Mac¢va-Srem,

- Edukativni turizam sa eko radionicama i upoznavanjem sa florom i faunom
prostora, a postoji i toranj za posmatranje ptica,

- Ribolovni turizam,

- Sportsko-rekreativni turizam sa moguénosS¢u bavljenja pesSacenjem i
biciklizmom, kao i rekreacijom na vodi

- Kulturni turizam koji bi se oslanjao na kulturno-istorijske potencijale
Sremsje Mitrovice i rimskog Sirmijuma, ali i na ponudu salasa,

- Manifestacioni turizam 1 naravno izletnic¢ki turizam.

SRP Obedska bara nalazi se u jugoistocnom delu Srema u opStinama Ruma i
Pecinci. Predstavlja nekadasnji meandar reke Save i pruza se lu¢no izmedu sela Obrez
i Kupinovo u duzini od 13,5 km. I ovde je sistem zastite organizovan po trostepenom
rezimu. Obedska bara je sa tokom reke save povezana kanalima Revenica i Vok
putem kojih se snabdeva vodom za vreme visokog vodostaja Save, a prilikom niskog
vodostaja Save ovim kanalima voda otice iz bare. Flora ovog podrucja se odlikuje
Sumskom, Zbunastom, travnom, barskom i moc¢varnom i vodenom vegetacijom.
Najzastupljenije su Sume hrasta luznjaka koje se nalaze na uzvisenim delovima ili
gredama (Kulpinske grede). Ovde postoji oko 500 vrsta biljaka, 220 vrsta ptica, 50
vrsta sisara medu kojima se posebno isti¢u po znacaju vidre, Sakal, divlje macke
i kune zlatice, zatim postoji oko 250 vrsta insekata itd. (Prostorni plan podrucja
posebne namene SRP Obedska bara) Od antropogenih turistickih motiva treba
spomenuti ostatke iz perioda VinCanske i star¢evacke kulture, rimskog perioda,
zatim sakralne objekte, etno patrk u Kupinovu, ostatke tvrdave Kupinik i manastira
Obed. Ovi motivi nisu za sada adekvatno prezentovani i valorozovani kroz turizam,
a 1 ne ulazu se sredstva u njihovo odrzavanje. Na podru¢ju SRP Obedska bara
moguce je razvijati eko turizam, nauticki tutrizam, izletnicki, sportsko-rekreativni,
edukativni, lovni i ribolovni iu manifestacioni turizam. Za sada turizam nije na nivou
koji bi mogao da ima prema postoje¢im prirodnim, ali i antropogenim motivima kao
i blizini Beograda kao emitivnog centra.

SRP Deliblatska pes¢ara nalazi se u Juznobanatskoj oblasti na dodiru
juznog Banata i Dunava, u trouglu Beograd-Vrsac, granica sa Rumunijom, tok
Dunava. Predstavlja najvecu takvu pescaru u Evropi i odlikuje se fosilizovanim
dinskim reljefom koji je umiren poSumljavanjem ovog prostora kao i rastom travnih
i zbunastih zajednica. Ima elipsast pravac pruzanja u pravcu severozapad-jugoistok
u duzini od 60 km, dok je najveca Sirina pes¢are oko 25 km. Nsdmorska visina
pescare u najvisem delu je oko 135 m.Ovo je zanimljiv geomorfoloski, hidroloski,
floristicki i1 faunisti¢ki prostor u Srbiji koji i poseduje brojne potencijale za razvoj
turizma. Dok povrsinu pescare, usled velike vodopropustljivosti peska, odlikuje
bezvodnost i odsustvo re¢nih tokova na povrSini u isto vreme je registrovano
bogatstvo podzemnih voda do dubine od 200 m i to u viSe vodonosnih slojeva.
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Takode, po obodu pescare nalaze se re¢ni tokovi Dunava, Tamisa i Karasa, a za
vreme visokog vodostaja Dunava izdanska voda zna da izbije i na povrSinu najnizih
delova pescare uz Dunav. (Steti¢, 2008) Zastita u okviru SRP Deliblatska pescara je
organizovana u trostepenom rezimu zastite prio ¢emu | rezimi zastite pripada oko
6,5% povrsine pescare. Na podrucju pescare postoji oko 900 vrsta biljaka, a medu
Sumama su najzastupljenije Sume bagrema koje su neravnomerno rasporedene po
pescari. Pored Suma bagrema srecu se i beli i crni bor, lipa, hrst i topola. Od faune
treba ista¢i bogatstvo insekata, 24 vrste vodozemaca i gmizavaca i ¢ak 171 vrstu
ptica gnezdarica $to prostor pescare ¢ini izuzetno vaznim. Medu najznacajnijim
vrstama ptica koje se ovde srecu treba istaci prisustvo banatskog sokola, orla krstasa
i orla kliktaSa. Pescara je i staniste slepog kuceta i jedino staniste stepskog skoc¢imisa
u Srbiji. (Prostorni plan podrucja posebne namene SRP Deliblatska Pescara) Pored
toga na podrucju pescare staniSte imaju i jeleni i divlje svinje koji su prisutni u ve¢em
broju i mali broj vukova. (atlas turistickih potencijala zasticenih podrucja Srbije)
Prosotrnim plano podrucja posebne namene SRP Deliblatska pes¢ara predvideno je
da se $iri prostor rezervata podeli u 4 turisticke zone i to:

- SRP Deliblatska pescara kao posebna turisticka zona u okviru koje se lokalitet
Cardak sa izgradenim smestajnim kapacitetima, infrastrukturom, turisticko-
rekreativnim sadrzajima, ekoloskim i ambijentalnim vrednostima namece kao na
najkvalieteniji turisti¢ki lokalitet; pored njega lokalitet Devojacki bunar na obodu
rezervata bi trebalo da ima nosec¢u funkciju razvoja turizma na ovom podrucju;

- Podunavska turisticka zona koja pored dela toka Dunava obuhvata i deo doline
Karasa i pristaniSte Staru palanku sa us¢em Nere u Dunav;

- Belocrkvanska turisticka zona ¢iji centralni motiv predstavljaju Belocrkvanska
jezera, a pored njih i dolina Karasa, Nere i deo kanala DTD i

- Vrsacka turisticka zona.

Uzimajucéi u obzir prirodne potencijale kojima raspolaze ovaj rezervat, ali i
blizinu gradskih naselja kao §to su Beograd, Pancevo, Bela Crkva, Vrsac itd. Blizina
toka Dunava i granice sa Rumunijom moze se iskoristiti za razvoj razli¢itih oblika
turizma na ovom podrucju. Pre svega nauticki turizam koji bi se razvijao na toku
reke Dunav, ali i Nere i Karasa i njihovih rekreativnih potencijala, lovni i ribolovni
turizam sa lovistem Deliblatska pescara i lovistima u okruzenju pescare, tranzitni
turizam koji bi trebalo znacajnije da se razvije sa realizacijom plana izgradnje
koridora XI koji bi vodio od Vrsca, preko Beograda do Crne Gore, eko turizam,
ruralni turizam, izletnicki i manifetacioni turizam.

Na osnovu prethodne analize potencijala i moguénosti razvoja turizma u
okviru specijalnih rezervata prirode Dunavskog regiona moze se zakljuciti da su
mogucénosti razvoja prisutne, do sada samo delimi¢no iskori$§¢ene i da puni potencijal
prirodnih i antropogenih motiva tek treba da se iskoristi. Uglavnom povoljan
geosaobracajni i turisticki polozaj, lokacija uz glavne recne tokove regiona i blizina
domacih emitivnih turistickih centara, kao i blizina medunarodnih turisti¢kih
koridora treba da u budu¢em periodu budu prednost koja ¢e uticati na adekvatniju
turisticku valorizaciju ovih rezervata i povecane prihode od turizma.
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Moguénosti ukljucivanja ostalih zasti¢enih delova prirode u turisticku ponudu

Nacionalni parkovi i specijalni rezervati prirode predstavljaju najznacajnije
1 najprostranije prirodne potencijale Dunavskog regiona. Medutim, pored njih ovaj
regiona raspoalze i ostalim zasticenim delovima prirode, a koji su proglaseni i
zasti¢eni u skladu sa domac¢om pravnom regulativom. Tu spadaju parkovi prirode,
predeli izuzetnih odlika, strogi rezervati prirode i spomenici prirode. Njihov broj
je znacajan 1 rasprostranjeni su u Citavom regionu. Pojedni od navedenih oblika
zasti¢ene prirode imaju potencijale, da zahvaljujuéi svojim prirodnim 1 kulturno-
istorijskim vrednostima, u narednom periodu prerastu u specijalne rezervate prirode
ili nacionalne parkove. Ovo je u skladu sa trendovima o¢uvanja prirode koji nam
namecu potrebu zastite Sto veceg dela teritorije kako bi bila sacuvana za buduce
generacije, ali i nacionalna strateSka dokumenta poput Nacionalne strategije
odrzivog razvoja, Nacionalne strategije odrzivog koriS¢enja prirodnih resursa i
zasti¢enih delova prirode u okviru Dunavskog regiona koji su ve¢ ukljuéeni ili imaju
potencijale da se jo§ znacajnije ukljuce u turisticku ponudu jesu predeli izuzetnih
odlika Veliko ratno ostrvo, Kosmaj i Avala, svi u podru¢ju Beograda.

Pri turistickoj valorizaciji i eksploataciji zasti¢enih delova prirode u okviru
Dunavskog regiona neophodno je rukovoditi se principima odrzivog razvoja. Turizam
treba razvijati na takav nacin da pomogne i doprinese zastiti ovih prostora, a ne da
bude degradirajuci faktor. Turisticku infra i suprastrukturu treba graditi pretezno van
za$ti¢enih prostora, odnosno na njihovim prilazima, dok bi se u okviru zasticenih
prostora gradile eko staze, centri za posmatranje ili vizitorski centri, a posebno je
neophodno izbegavati privredne delatnosti koje nisu u korelaciji sa ekoloskim i
turistickim razvojem ovih prostora. Moze se zakljuciti da mogucénosti za ukljucivanje
zaSticenih delova prirode Dunavskog regiona svakako postoje, ali se ve¢ina ovih
ptrostora ne moze prodavati kao primarni turisticki motiv, ve¢ kao komplementarni
turisticki motiv i to na viSe razlicitih trzista koja imaju potrebu da dozive prostore
zasti¢ene 1 oCuvane prirode. Ovi prostori mogu biti sastavni deo proizvoda ruralnog,
nautickog, eko, izletnickog, sportsko-rekreativnog, lovnog i ribolovnog, kulturnog i
edukativnog turizma. U daljem turistiCkom razvoju treba izbegavati konflikte prirode
1 masovnog turizma kroz pravilno planiranje nosecih kapaciteta i kontrolu njihovog
sprovodenja, ali i konflikte lokalne zajednice i turista koji mogu nastati usled
nedovoljne upucenosti lokalnog stanovnistva u moguénosti i pravce daljeg razvoja
njihovih zajednica'®. Trenutni svetski trendovi koji podrazumevaju priblizavanje
Coveka i prirode, povecanje svesti o potrebi oCuvanja prirode i sve veci nedostatak
kvalitetnih prirodnih prostora predstavljaju Sansu za uklju¢ivanje zasticenih prostora
Dunavskog regiona na domace i inostrano turisticko trziste.

125 Steti¢ S., Simi¢evi¢ D. (2013): Relationship between tourism and sustainable
development of rural areas in The Danube Region, Thematic Proceedings - International
Scientific Conference Sustainable agriculture and rural development in terms of the
Republic of Serbia strategic goals realization within The Danube region.
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KULTURNI TURIZAM

Pojam kulturnog turizma prevazilazi okvire ,,visoke kulture i obuhvata
znatno $ire interesovanje savremenih turista koji u ovim kretanjima ucestvuju radi
ukupnog kulturnog obogaéenja pojedinaca i/ili grupa. Kretanja u okviru kulturnog
turizma ne obuhvataju samo interesovanja za umetnickim delima, objektima i
ustanovama kulture, ve¢ turiste privlaci i pokrece ¢itav niz pojava iz naseg okruzenja
koje uti¢u na ukupan emotivni, duSevni i spoznajni razvoj pojedinca. Cook, Yale i
Marqua' to definiSu kao ukupnu praksu jednog drustva koja se sastoji od tri dela:

- Materijalna kulturna dobra — obuhvataju umetnicka dela i razliCite
proizvode umetnosti,

- Dnevne kulturne aktivnosti — obuhvataju gastronomiju, garderobu, jezik i
specificne oblike interakcije clanova nekog drustva kroz igru, rad i Zivot u
celini,

- Specijalni kulturni izrazi — obuhvataju jedinstvenu istoriju, arhitekturu i
tradiciju jednog drustva.

Dakle, sve ono S$to ¢ini jedno drustvo jedinstvenim i specificnim, Citavo
njegovo postojanje kroz istoriju, proizvodi njegove aktivnosti i interakcije medu
njegovim c¢lanovima mogu biti motiv ka kome se krecu turisti unutar kulturnih
turistickih kretanja. Da li ¢e ba$ sve biti i zanimljivo za turiste? Naravno da nece.
U zavisnosti od jedinstvenosti, istorijskog znacaja, atraktivnosti, pristupacnosti u
smislu cene i vremena potrebnog da se poseti i licnih preferencija turisti ¢e napraviti
selekciju onih motiva koje zele da posete u okviru svojih kretanja.

Bez obzira da li kulturu posmatramo u njenom uzem smislu kao proizvode
i ustanove kulture ili u Sirem smislu kao sveukupnost pojava u naSem okruzZenju
ona privlaci brojne turiste. Kultura, bilo kao primarni motiv kretanja ili samo
kao deo sadrzaja unutar destinacije u koju turisti odlaze, predstavlja sastavni deo
skoro svakog turistickog putovanja. Postoje brojni pokusaji definisanja kulturnog
turizma medu kojima bi mogli da se izdvoje definicije koju su dali Hall i Zeppel'”’
koji kulturni turizam definiSu kao ,,iskustveni turizam baziran na i stimulisan od
strane izvodacke umetnosti, vizuelne umetnosti i festivala’!?® koja kulturni turizam

126 Cook A.R., Yale J.L., Marqua J.J., (2002): Tourism,- The business of Travel, Prentice
Hall, New Jersey.

127 Zeppel, H. & Hall, C. (1992). Arts and heritage tourism In Weiler, B. & Hall, C.,Special
Interest Tourism, London: Belhaven, pp.47-68

128 Timothy D.J., Boyd S.W. (2003): Heritage Tourism, Prentice Hall, Harlow
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definiSe kao ,,oblik turizma u kome prevladava interes potraznje za objektima i
sadrzajima kulturnog karaktera, to jest materijalnom i nematerijalnom kulturnom
bastinom’!'?*’. Ove definicije se zadrZavaju na kulturnoj bastini, odnosno materijalnim
i nematerijalnim dostignu¢ima u razli¢itim kulturnim periodima i dozivljaju ili
iskustvu koje kreiraju kod posmatraca, odnosno turista. Mozda bi pravilnije bilo re¢i
da kulturni turizam obuhvata ukupno iskustvo turiste koje nastaje u posmatranju i/
ili interakciji sa materijanim i nematerijalnim dostignuc¢ima civilizacije i ljudskog
drustva kroz razlicite periode njihvog razvoja.

Richards™’ izdvaja nekoliko osnovnih uloga kulturnog turizma u
savremenom druStvu zbog Cega postaje interesantan i za vlade, medunarodne
asocijacije i organizacije i turisticke organizacije. Kao osnovne uloge kulturnog
turizma on izdvaja:

- Unapredenje ukupnog ekonomskog razvoja turisticke destinacije kroz
otvaranje novih radnih mesta i smanjenje nezaposlenosti,

- Promocija identiteta i kulturne reznolikosti turisticke destinacije i
- Obezbedenje odrzivog razvoja i upotrebe kulturnog bogatstva.

Kultura i kulturno naslede se vide kao pokretaci ukupnog ekonomskog
razvoja destinacija koji treba da generiSu dodatne prihode u tim destinacijama. To je
u skladu sa istrazivanjima koja su pokazala da kulturni turizam ostvaruje znacajan
finansijski promet, a po nekim podacima za vise od 50% turisticke delatnosti osnovni
pokretac jeste kulturno naslede. Dobro je da se pored uloge kulturnog nasleda kao
generatora ukupnog ekonomskog razvoja shvata i potreba njegove zastite i odrzivog
koridéenja. Cesto su ova dva pola u sukobu, odnosno Zelja za ve¢im prihodima od
kulturnog nasleda moze voditi ka njegovom trosenju i unistavanju. Na manadZerima
u destinacijama, ali i stru¢njacima iz oblasti kulture je da uspostave skladno stanje
koje ¢e na najbolji nacin pribliziti kulturno naslede turistima i obezbediti njegovo
ocuvanje za buducnost.

Usko povezan pojam sa pojmom kulturnog turizma jeste turizam nasleda.
On je u direktnoj vezi sa poasmatranjem kulturnog turizma kao Sireg pojma koji
obuhvata ukupno stvaralastvo na odredenom prostoru. Medutim naslede obuhvata
i prostore na koje je uticala i priroda u sadejstvi ili u ekstremnim slucajevima bez
ucesca Coveka. U skladu sa tim stavom je i jedna od najranijih celovitih podela
nasleda koju je UNESCO 1972. godine dao u Konvenciji o zastiti svetskog kulturnog
i prirodnog nasleda. Po toj konvenciji UNESCO je celokupno naslede podelio na tri
dela i to:'!

- Spomenike — arhitektonska dela, dela monumentalne skulpture i slikarstva,
elementi ili strukture arheoloske prirode, napisi i posvete, pe¢inska stanista

129 Steti¢ S. (2007): Posebni oblici turizma, Monografija, LI, Beograd.
130 Richards G. (2001): Cultural Attractions and European Tourism, CAB International, Wallingford.

131 Cultural Heritage and Development — A Framework for Action in the Middle East and
North Africa (2001): The Intewrnational Bank for Reconstruction and Development/
THE WORLD BANK, Washington, str. 2.
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i pojave od izuzetnog univerzalnog znacaja sa stanovista istorije, umetnosti
ili nauke;

- Grupe gradevina — grupe izolovanih ili povezanih gradevina koje su zbog
svoje arhitekture, homogenosti ili mesta koje zauzimaju u pejzazu od izuzetnog
univerzalnog znacaja sa stanovista istorije, umetnosti ili nauke;

- Lokalitete — dela ¢oveka ili kombinovanog dejstva coveka i prirode i podrucja,
ukljucujuéi i arheoloske lokalitete, koja su od izuzetne vrednosti sa stanovista
istorije, estetike, etnologije i antropologije.

Ovakva podela je dosta detaljna ali ne i potpuna. Kao $to se vidi iz
Konvencije UNESCO-a podela je usmerena samo na opipljivo naslede, odnosno
na materijalno naslede ljudske aktivnosti i u manjoj meri prirode u kombinaciji sa
c¢ovekom. Naslede se ipak danas posmatra u Sirem kontekstu i nikako ne sme da
se svede samo na materijalno naslede. Brojni autori su to uvideli i pokusali su dati
detaljniju i adekvatniju podelu nasleda. Tako Timothy i Boyd'?? dele naslede na :

- Opipljive nepokretne resurse — gradevine, reke, prirodna podruéja i ostale oblike;

- Opipljive pokretne resurse — objekte u muzejima, dokumente u arhivama,
pokretna umetnicka dela i sve ostale pokretne resurse od znacaja;

- Neopipljive resurse — u to spadaju vrednosti, obi¢aji, ceremonije, zivotni stil,
festivali, umetnicki i kulturni dogadaji i slicno.

Timothy i Boyd su identifikovali opipljive i neopipljive resurse, odnosno u
naslede su ubrojali sve resurse koji mogu biti od interesa za ¢oveka, a nastali su kroz
razvoj ljudskog drustva na datom podrucju. Veliki broj autora se slaze 1 smatra da
pokriva sve vazne aspekte nasleda u svim dostupnim formama i oblicima.

Howard "% je oti$ao jo$ jedan korak dalje i identifikovao je sedam polja
ili oblasti nasleda i to: priroda, pejzazi, spomenici, lokaliteti, proizvodi ljudskog
rada, aktivnosti i ljudi. On spaja u isti kontekst gradevine, prirodu koja ih okruzuje,
predmete unutar gradevine, ljude koji su tu Ziveli i radili i procese ili aktivnosti koje
su svakodnevno sprovodili unutar datog prostora (obedovanje, svakodnevni Zivot,
sahrane i sli¢no). Howard je to prikazao na primeru seoskog imanja u Engleskoj i
ukazao na znacaj celokupnog konteksta za o¢uvanje i ekspoloataciju nasleda'**

Turizam nasleda moze da se posmatra sa stanovista ponude, odnosno
sa stanoviSta istorijske vrednosti samog nasleda i njegovih karakteristika, ali i sa
stanovista turista, odnosno njihove precepcije nasleda, a u skladu sa tim i stvaranja
potrebe da se naslede poseti. '**Bilo koji od pristupa da se uzme treba insistirati
na Cinjenici da naslede ¢ine kako kulturne, odnosno antropogene atrakcije, tako i

132 Timothy D.J., Boyd S.W. (2003): Heritage Tourism, Prentice Hall, Harlow.
133 Howard P. (2003): Heritage: management, interpretation, identity, Continuum, London

134 Zanimljivo je da je Howard u naslede ukljucio i ljude. On u to polje ubraja svece, heroje,
zrtve, poznate licnosti i sve ostale ljude i zajednice koje su od znacaja i predstavljaju polje
interesovanja za turiste i posetioce. Takode, on pravi razliku izmedu prirode i pejzaza kao
nasleda, §to je u skladu sa praksom koja je normalna i prisutna u Velikoj Britaniji.

135 LiM., Wu B, Cai L. (2008): Tourism development of World Heritage Sites in China: A
geographic perspective, Tourism Management 29, str. 308-319.
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prirodne atrakcije, odnsonso prirodno naslede koje je u kontekstu ukupnog iskustva
turista na datom podrucju. Prema tome bi sveobuhvatna definicija mogla da glasi:
turizam nasleda jeste oblik kretanja koji je usmeren ka antropogenim ili prirodnim
atrakcijama koje sadrze istorijske i kulturne vrednosti za Siru zajednicu ili drustvenu
grupu, a istovremeno kod turista izazivaju osecaj pripadnosti.

Pored turista, postoje i ostale grupe zainteresovane za naslede. Howard ih
naziva trziStima nasleda, ali bi adekvatniji naziv bio zainteresovanim stranama ili
stakeholderima. On ih deli na 6 grupa koje su prikazane u Tabeli 23. Svaka od tih
grupa je zainteresovana za naslede, vrlo Cesto iz razli¢itih motiva i razli¢itih interesa.

Tabela 23. Zainteresovane strane za naslede

NAZIV GRUPE CLANOVI GRUPE INTERES GRUPE
Vlasnici izgradenog nasleda
Vlasnici i rukotvorina, ukljucujuci i Privatnost, bezbednost i finansije

organizacije i drzavne organe

Ostvarivanje legitimiteta i
Drzavni organi koji finansiraju | prestiza kroz stvaranje sli¢nosti
Vlada o e . o e
ocuvanje svih oblika nasleda unutar regije i razli¢itosti u
odnosu na druga podrucja

Usled neraspolaganja znacajnijim

P Naucni krugovi koji ,,otkrivaju” fondovima savetuju drzavne
Naucnici ey .
naslede organe u cilju o€uvanja i
zadrzavanja autenti¢nosti
C g . . . .. | Priblizavanje nasleda korisnicima
Svi oblici medija ukljucujuci o s .
Mediji e medija i stvaranje intersovanja
film kao medij g
kod njih
A Lokalno stanovnistvo i ¢lanovi Olvoezbeden_]e pristupa H.%Sle.d U,
Insajderi e Cesto uz brojna ogranicenja
razlicitih grupa L
autsajderima
R Turisti, ekskurzisti, jednosdnevni | Zele pristup nasledu uz adekvatnu
Autsajderi . SRR : "
posetioci, hodocasnici i sli¢no interpretaciju

Izvor: Prilagodeno na osnovu Howard P. (2003): Heritage: Management, Interpretation, Identity,
Continuum, London, str. 104-110.

Vrlo je tesko prilikom razvoja turizma nasleda na odredenom podrucju
pomiriti, ne retko, oprecne interese svih navedenih grupa. Na menadzerima
unutar destinacija je da ubede da ¢e razvojem turizma svi profitirati, odnsono
da ¢e ostvariti upravljanje nasledem koje ¢e omoguéiti smanjenje pritisaka
na naslede kao atrakciju, obezbediti koristi, kako po naslede tako i po lokalnu
zajednicu (ocuvanje nasleda uz istovremeni ekonomski razvoj lokalne zajednice)
i odrzati specifian kvalitet nasleda u potpunoj autenti¢nosti.'*®* Obezbedivanjem

136 Howard P. (2003): Heritage: management, interpretation, identity, Continuum, London

132




Posebni oblici turizma dunavskog regiona Srbije

postavljenih principa'®’” mozZze se obezbediti i uspe$an odrzivi razvoj turizma
nasleda, kao kompleksnog oblika turizma.

Arheoloski potencijali Dunavskog regiona

Od 171 arheoloskog nalazista koja se nalaze u Centralnom registru
Republickog zavoda za zastitu spomenika kulture ¢ak 83 arheoloska nalazista je u

okviru Dunavskog regiona. To predstavlja znacajan potencijal za razvoj kulturnog
turizma u okviru regiona.

Tabela 24. Distribucija arheoloskih nalaziSta po oblastima Dunavskog regiona

Oblast Broj arheoloskih nalazista
Beogradska 20
Zapadnobacka 2
JuZnobacka 10
Sremska 16
Srednjobanatska 3
JuZnobanatska 4
Podunavska /
Branic¢evska 2
Borska 25

Izvor: www. heritage.gov.rs

Najve¢i broj arheoloskih nalaziSta senalazi u okviru Borske oblasti i
Beogradskog regiona, dok u Zapadnobackoj i Brani¢evskoj oblasti ima po dva
arheoloska nalazista, dok u Podunavskoj oblasti nema arheoloskih nalazista. Od

ukupnog broj arheoloskih nalazista Dunavskog regionanjih 14 pripada nepokretnim
kulturnim dobrima od izuzetnog znacaja.

137 Orbasli A. (2000): Tourists in Historic Towns: Urban Conservation and Heritage
Management, E & FN Spon, New York.
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Karta 10. Arheolo$ka nalazista Dunavskog regiona od izuzetnog znacaja
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Izvor: Preradeno na osnovu Opstine i regioni u Srbiji, 2012. — www.stat.gov.rs

Medu arheoloskim nalazistima Dunavskog regiona jedno od najznacajnijih,

ako ne i najznacajnije, jeste Lepenski vir. Lepenski vir je otkriven 60-ih godina XX
veka, kada su radena iskopavanja uporedo sa izgradnjom hidrocentrale na Dunavu.
On predstavlja jedno od najznacajnijih arheoloskih nalazista u Evropi iz perioda
mezolita i kasnije neolita. Pretpostavlja se da je ovo naselje tipican predstavnik
sire kulturne grupe koja je zivela na ovom delu Dunava, pruzajuéi se duz njegovih
obala najmnanje 150 km. Kao nalazisSte koje pripada istoj kulturnoj grupi, na osnovu

kermaike koja je pronadena tamo, Boric¢ i Dimitrijevi¢'*

navode Padinu koja se

nalazi u blizini. lako postoje dokazi o prilicno dugom naseljavanju ovog prostora u
periodu od oko 9.300.g.pr.n.e. do 5.700.g.pr.n.r., ono po ¢emu je nalaziste poznato,
a to su kuce trapezoidnog oblika, naseljavane su na tom prostoru u periodu od svega
500-tinjak godina i to od 6.300.g.pr.n.e. do 5800.g.pr.n.e. Pored ostatka osnove
trapezoidnih kuca pronadeni su i brojni drugi artefakti kao §to su razni alati i nakit od
kamena, rogova i kosti, monumentalne skulpture od kamena pescara, kao i ploCice sa

138 Bori¢ D., Dimitrijevi¢ V., 2007. When did the ‘Neolithic package’ reach Lepenski Vir?

Radiometric and faunal evidence. Documenta Prachistorica XXXIV, str. 53-72.
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urezanim znacima nalik na znakovno pismo $to ukazuje na to da su prvobitne lovacko-
sakupljacke zajednice koje su naseljavale terasu pokraj Lepenskog Vira uspostavile
slozene drustvene odnose, osnovale arhitekturu prepoznatljivog stila i modelovale
monumentalnu skulpturu od ogromnih oblutaka. Pored kuca trapezoidnog oblika
ognjista koja su imala dublju, magijsku ulogu povezivanja zivota i smrti u ciklusu od
radanja do umiranja i njegovog ponovnog pokretanja. lako su se mrtvi sahranjivali
unutar kuca sve ostalo u kuci trebalo je da podse¢a na dogadaja radanja i stvaranja
novog zivota. Tu se misli na ribolike skulpture, ognjiste i kamenje koje je obradeno
i ugradeno u ognjista.'*

Samo naselje je bilo smesteno na platou uz obale Dunava i imalo je oblik
potkovice sa jasno uredenom unutrasnjom strukturom i centralnim trgom u sredini
naselja. Nakon iskopavanja, a radi zastite izmesteno je u autenti¢nom rasporedu na
visu terasu kako ne bi bilo potopljeno. Danas na ovom mestu postoji savremeni
vizitorski centar koji ispunjava zahteve ovako znacajnog arheoloskog nalazipta ¢ime
je 1 priblizeno posetiocima koji Zele da se upoznaju sa nekadasnjim nacinom Zivota
mezolitskih i neolitskih zajednica na obalama Dunava u Perdapskoj klisuri.

Pored Lepenskog vira na podru¢ju Dunavskog regiona arheoloSka nalzista
koja spadaju u nepokretna kulturna dobra su Vinca — lokalitet Belo brdo, Rudna
glava, Pontes, Karatas, StarCevo, Basiana, Sirmium, Zidovar, Gomolava, Celarevo,
Titelski plato, Viminacium i Kraku Lu Jordan. Najvise ih se nalazi u Borskoj
oblasti (4), zatim Sremskoj (3), po 2 se nalaze u Juznobackoj, Juznobanatskoj i
Branicevskoj upravnoj oblasti i 1 u Beogradskoj. Kao znacajna arheoloska nalizista
iz praistorijskog perioda treba spomenuti Starcevo i Vincu kao centre vincanske
1 starcevacke kulture. Arheoloski nalaziste Staréevo nalazi se na svega 8 km od
Pandeva na levoj obali Dunava kod sela Stareva. Citava kultura starijeg neolita
koja se razvijala na srednjem toku Dunava dobila je ime po ovom lokalitetu kao
starevacka kultura, a zahvaljuju¢i izuzetnom znacaju koji su imali otkriveni nalazi
u okviru ovog lokaliteta. Prostor na kome postoje ostaci naselja koja su pripadala
star¢evackoj kulturi obuhvatao je podrucja juzno i severno od tokova Save i Dunava
i pruzao se na jug sve do danasnje Makedonije. Najobimnija istrazivanja na ovom
lokalitetu preduzeta su u periodu od 1928.g. do 1932.g., a dva manja istrazivanja su
radena 60-ih godina XX veka i poc¢etkom XXI veka. Pronadene su jame-zemunice
koje su imale kruzni i elipsoidni oblik i pre¢nik od 2 do 6 metara, kao i grobovi u koje
su pokojnici sahranjivani u zgréenom polozaju. (www.srbija.travel) Tom prilikom je
pronadeno niz artefakata na osnovu kojih je izvrSena periodizacija i karakterizacija
starCevacke kulture. Nadeni su keramika, dobro ocCuvani artefakti od koStanih
sirovina — S§ila, probojci, igle, spatule, strugaci, udaraci, retuseri, ¢ekici, kasike i
ukrasni predmeti.'* Kaeramika predstavlja glavnu odliku star¢evacke kulture, a
odlikuje je slikanje belom, crnom i crvenom bojom. Star¢evacka kultura se razvijala

139 Radovanovic¢ L. (1997): The culture of Lepenski Vir: a contribution to the interpretation
of its ideological aspects, u Antidoron Dragoslavo Srejovici completis LXV annis ad
amicis, collegis, discipulis oblatum: 87-93. Centar za arheoloska istrazivanja, Beograd.

140 Vitezovi¢ S.M. (2012): kostani projektili sa lokaliteta Star¢evo — Grad, Glasnik Srpskog
erheoloskog drustva 28, str. 233-246.
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u periodu od 5300.g.pr.n.e, do 4.400.g.pr.n.e. i predstavlja najstariju kulturnu grupu
neolita.

Pored staréevacke kulture za ovaj deo Evrope, ali i za Citav evropski
kontinent znacajna je i vincanska kultura. Arheoloski lokalitet Belo brdo u Vinci
nalazi se na desnoj obali Dunava, na oko 14 km od Beograda. Istrazivanje lokaliteta
traje dosta dugo, a prva iskopavanja su izvrSena joS 1.908.g. Prva istrazivanja je
radio Miloje Vasi¢. Prostor danasnjeg lokaliteta je naseljen oko 5.000.g.pr.n.e. i u
okviru njega naselja su se razvijala u kontinuiranom periodu od 6 milenijuma. Tako
je stvoren kulturni sloj debljine 10,5 m sa devet slojeva koji se nalaze jedan preko
drugog, a na njegovom dnu nalaze se ostaci neolitskog naselja po kome je Citava
kultura dobila ime. Vinc¢anska kultura se u jednom svom periodu razvijala paralelno
sa starCevackom kulturom i prostirala se na podrucju jugoistoéne Evrope. Neolitsko
naselje razvijalo se u periodu od 5.500.g. pr.n.e. do 4.500.g.pr.n.e. i stanovnici
tog naselja su ziveli u poluukopanim ku¢ama sa krovovima od Siblja i slame, sa
okruglom i elipsastom osnovom i imale su izgled satora. Kuée su nalikovale ku¢ama
starCevacke kulture s tim da su bile vece i masivnije. U ostalih osam horizonata
gradene su uSorene prostrane kuce kvadratnog oblika, od drveta i blata. U periodu
od 4500. do 3.500.g.pr.n.e. Vinca je postala privredni, kulturni i verski centar, koji
je presudno uticao na kulturu svih zemljoradnickih zajednica srednje 1 jugoistocne
Evrope. Na podrucju Vince otkriveni su i tragovi starosrpskog groblja iz perioda od
X do XIII veka. Periodu vincanske kulture pripada i arheoloski lokalitet Gomolava
kod sela Hrtkovei kod Rume. Citavo podruéje Gomolave ima povrsinu preko
18.000 m?, ali je do sada istrazeno oko 5.000 m?i pronadeni su ostaci 31 kuce.
Vincanskoj kulturi pripadaju tri horizonta koja su nastala u periodu od 5.000.g.pr.n.e.
do 4.650.g.pr.n.e.. (Porci¢, 2011) Nakon vincanske kultre Gomolavu naseljavaju
stocarsko-zemljoradnicke zajednice, da bi u mladem gvozdenom dobu postala
vazan administrativni, ekonomski i kulturni centar Kelta. Tu su pronadeni i ostaci
srednjovekovne nekropole sa preko 1.000 tela.

Bez potrebe da se daje opis svih arheoloskih lokaliteta, moze se zakljuciti
da se oni prostiru duz ¢itavog toka Dunava kroz Srbiju, kao i na podrucju ¢itavog
Dunavskog regiona. Arheoloska nalazista kao deo kulturnog nasleda jednog
podru¢ja mogu biti veoma intersantna za turisticku ponudu. Jedan od turistickih
koridora koji se zasniva na arheoloskim potencijalima Dunavskog regiona, a koji
je ve¢ predstavljen na turistickom trzistu jeste kulturni koridor ,,Putevima rimskih
careva”’. Zainteresovanost turista za kulturom, a u okviru nje i za arheoloskim
lokalitetima je evidentna i treba je usmeriti ka arheoloskim potencijalima regiona,
a narocito onim koji imaju §iri medunarodni znacaj kao $to su spomenuti Lepenski
vir, Star¢evo 1 loklaliteti koji pripadaju starCevackoj kulturnoj grupi, zatim lokaliteti
vin¢anske kulturne grupe, lokaliteti iz rimskog perioda gde se posebno izdvajaju
Srimium, Basiana, Pontes, Viminacium, Dijana i drugi.
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Dvorci i utvrdenja kao deo specifiéne ponude kulturnog turizma

Sa aspekta razvoja kulturnog turizma u okviru Dunavskog regiona znacajno
mesto zauzimaju dvorci i tvrdave koje se tu nalaze, a pojedini od njih imaju izuzetno
burnu i zanimljivu istoriju i odigrali su znacajnu ulogu u evropskim istorijskim
kretanjima. Kada se radi o dvorcima misli se na palate i letnjikovce Vojvodine koji
su bili deo velikih poseda i vlasnistvo bogatih veleposednika i industrijalaca koji
su tu ziveli. Gradeni su u XVIII i XIX veku u cilju imitiranja raskosnog Zivota na
Austrougarskom dvoru. Karakteristike dvoraca Vojvodine se ogledaju u tome da su
to objekti namenjeni odmaranju, dokolici i uzivanju njihovih vlasnika, a gradeni su
pretezno na lokacijama koje su bile udaljene od mesta njihovog stalnog prebivalista.
Mnogi od njih imaju prostrane zelene povrsine koje ih okruzuju'*'. Danas su dvorci
Vojvodine prepoznati kao znacajan turisticki potencijal i mnogi od njih su renovirani
i pretvoreni u ekskluzivne hotele i vile za prihvat gostiju i njihov odmor.'*> Magi¢an
prizvuk reci dvorac, pomalo bajkovita arhitektura i veo misterije koji ih prati ¢ine
idealan sklop za privlacenje turista i gradenje imidza zanimljivih i specificnih
objekata za prihvat i smestaj turista. Mnogi dvorci su i danas napusteni i zapusteni i
potrebno je uloziti znacajna sredstva za njhovu rekonstrukceiju i ukljucivanje u deo
ponude kulturnog turizma.

Tabela 25. Dvorci Vojvodine u okviru Dunavskog regiona

Oblast Broj Naziv dvorca Opstina
dvoraca
Dvorac Kovacevih Sombor
Dvorac Redl Sombor
Dvorac Baba Pusta Sombor
Kastel Sombor
Zapadnobacka 9 Kastel Vamoser Sombor
Dvorac Fernbahovih Apatin
Vila Ertlovih Odzaci
Dvorac Petro Kuzmjak Kula
Vila u Kuli Kula

141 Radovanovac A. (2012): Bastina u krizi - Dvorac Spicer u Beo&inu, Sintezis IV/I UDK:
398-93/99(09), str. 63-84.

142 Pandzi¢ A. (2000): Dvorci i palate kao buduce esencijalne antropogene turisticke
atraktivnosti Banata, Turizam 4/2000, str. 55-56.
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Oblast Broj Naziv dvorca Opstina
dvoraca
Dvorac Fantast Becej
Letnjikovac Vendl Mora Bac
Dvorac Fric-Hristi¢ Bac
Dvorac Dunderski Backi Petrovac
Dvorac Stratimirovi¢ Backi Petrovac
Dvorac Bezeredi Backa Palanka
Tomanova vila Vrbas
Vila u Savinom Selu Vrbas
Dvorac Tabori Vrbas
Dvorac Hercl Vrbas
JuZnobacka 21 Dvorac Hadik Novi Sad
Dvorac Edeseg Novi Sad
Vladicanski dvor Novi Sad
Jodna banja Novi Sad
Dvorac Secenjijevih Temerin
Dvorac Spicbergovih Beocin
Dvorac Marcibanji Sremska Kamenica
Dvor Bogoslovije Sremski Karlovci
Patrijarsijski dvor Sremski Karlovci
Dvorac Ilion Sremski Karlovci
Vila Vlaskali¢ Titel
Ruski dvor Sid
Letnjikovac Visnjevac Sremska Mitrovica
Sremska 6 _ Dvorac Slos Stara Pazova
Letnjikovac FiSerov salas Ruma
Letnjikovac Pejacevic¢ Indija
Vila Stankovié Indija
Dvorac Sokolac Novi Becej
Dvorac Biserno ostrvo Novi Becej
Dvorac Milosa Bajica Novi Becej
Dvorac Karconjija Novi Becej
Dvorac Lasla Karaconjija Novi Becej
Dvorac Hartelendija Novi Becej
Srednjobanatska 13 Dvorac Nojhauzena Nova Crnja
Dvorac Ki§ Zrenjanin
Vila Elek Zrenjanin
Vila Danijel Zrenjanin
Vila Kastel Zrenjanin
Dvorac Danijel Secanj
Dvorac Jagodi¢ Secanj
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Oblast Broj Naziv dvorca Opstina
dvoraca
Dvorac Kapetanovo Plandiste
Mali dvorac Danijel Plandiste
Dvorac Damaskin Plandiste
Veliki dvorac Danijel Plandiste
JuZnobanatska 9 Mali dvorac Lazarevica Vrsac
Veliki dvorac Lazarevica Vrsac
Vladicanski dvor Vrsac
Dvorac Bisingen Vrsac
Dvorac Jovanovi¢ Vrsac

Izvor: www.scribd.com/doc/32237212/Upoznajte-Srbiju-Dvorci-Vojvodine, www.dvorci.info

Dunavski region raspolaze sa 58 objekata koji spadaju u grupu dvoraca,
letnjikovaca i vila. Najveci broj se nalazi u Juznobackoj i Srednjobanatskoj
oblasti, ukupno 34 objekta. Dvorci Vojvodine predstavljaju specificne kulturne
objekte bogate i zanimljive istorije koji pripadaju kako lokalnoj tako i univerzalnoj
kulturnoj bastini koja se od evropskih dvoraca i letnjikovaca razlikuje u skladu sa
razlikama u ukupnom ekonomskom i kulturnom nivou posmatranih regiona.'** U
narednom periodu treba preduzeti mere na njihovoj daljoj revitalizaciji i vraéanju
zivota u napustene objekte, a u cilju ukljucivanja u turisticke tokove kao specifican
deo ponude regiona.

Pored dvoraca Dunavski region raspolaze i sa znacajnim brojem utvrdenja
koja moze ukljuciti u proizvod kulturnog turizma. Pored vojnih logora i utvrdenja
iz rimskog perioda, a o koji su ve¢ spomenuti najznacéajniji deo ovog segmenta
kulturnog turizma predstavljaju srednjovekovna utvrdenja podignuta na obalama
Dunava, a koja su imala veliki odbrambeni znacaj, ali i zna¢aj u kontroli plovidbe na
Dunavu. U ovu grupu utvrdenja spadaju Bac, Petrovaradinska tvrdava, Beogradska
tvrdava, Smederevska tvrdava, Ram, Golubacki grad i Fetislam. Sve ove tvrdave su
u vreme njihove izgradnje imale veliki strateski znacaj koji im se ne moZe osporiti,
ali se po veli¢ini, istorijskom znacaju, oCuvanosti i turistickoj valorizaciji posebno
isticu Petrovaradinska tvrdava, Beogradska tvrdava i Smederevska tvrdava.

143 Radovanovac A. (2012): Bastina u krizi - Dvorac Spicer u Beo¢inu, Sintezis IV/1 UDK:
398-93/99(09), str. 63-84.
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Karta 11. Tvrdave na Dunavu

Izvor: www.vreme.com/cms/view.php2id=925987

Ne ulaze¢i u arhitekturu a karakteristike pojedinih tvrdava, zahvaljujuci
bogatoj 1 burnoj istoriji, znacaju koji su imale i oCuvanosti, ove tvrdave danas
regiona. U tom smislu su posebno interesantne Petrovaradinska i Beogradska tvrdava
koje se nalaze u dve najrazvijenije destinacije, odnosno u Beogradu i Novom Sadu.
Gradene kroz vekove, na mestu starih keltski i rimskih utvrdenja, na podrucju kasnijeg
prodora Slovena, zatim Avara, Huna, Srba, Bugara, Madara, Turaka i Austrijanaca,
ove vazne strateSke tvrdave koje su nikle na granici Turskog i Austrougarskog
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carstva danas su predstavljaju turisticke objekte od prvorazrednog znacaja koje
posecuju turisti koji ovde dolaze. Nesumnjivo je da su ovo dve najposecenije tvrdave
u Dunavskom regionu. Medutim, potrebno je u turisticku ponudu aktivnije ukljuciti
i ostale spomenute tvrdave, a koje po znacaju i lepoti ne zaostaju za ovim dvema
tvrdavama. Projektom ,,Tvrdave na Dunavu‘ koji je pre nekoliko godina pokrenulo
Ministarstvo kulture kao deo UNESKO-vog programa ,,Kulturno naslede — most
ka zajednickoj buducnosti, ¢iji je srbija ¢lan od 2004.g. 1 koji je usmeren ka jacanju
regionalne saradnje na oCuvanju i zastiti kulturnog basleda u Jugoisto¢nij Evropi,
ucinjen je samo prvi korak ka ocuvanju, zastiti i turistickoj valorizaciji ovih objekata
nasleda.

Etnografsko i gastro naslede kao deo kulturne ponude Dunavskog regiona

Podrucje Dunavskog regiona odlikuje bogato etnicko i sociokulturno naslede
koje je rezultat koegzistencije velikog broja naroda koji trenutno zive na ovom
prostoru, ali i bogatih istorijskih desavanja koja su prostor ovog regiona stavljala u
zizu interesovanja velikih sila. Od uspostavljanja rimske uprave i Sirenja Rimskog
carstva na prostore sadasnjeg Podunavlja pa sve do danas smenjivali su se jedan za
drugim istorijski dogadaji i razliciti osvajaci. Tako iz perioda Rimskog carstva imamo
¢itav niz arheoloskih i kulturno-istorijskih vrednosti koje se nalaze na ovom prostoru.
Dunav, odnosno prostor srednjeg Podunvlja je predstavljao granicu Rimskog carstva
prema varvarskim plemenima koja su nadirala iz srednjoevropske i istocnoevropske
ravnice i koji su ugrozavali sam opstanak carstva na zalasku njegove moc¢i. Medutim,
u periodu jacanja i pune snage carstva ovde su izgradeni neki od najvaznijih i danas
najocuvanijih rimskih gradova i vojnih logora. Spomenimo samo Basianu, Sirmium,
Singidunum, Viminacium koji su predstavljali osnovu civilne i vojne mreze naselja
na podrucju danasnjeg Podunavlja. Upravo se jedna od kulturnih turistickih ruta u
Srbiji zasniva na nasledu iz perioda Rima. To je kulturna turisti¢ka ruta ,,Put rimskih
careva‘“. lako je master planom ove rute predvideno da se originalno u nju ukljuce
ostaci nasleda iz perioda Rima od danasnjeg Nisa do Trajanove table kao prirodan
produzetak ove rute namecu se Viminacium, Singidunum, Sirmium i Basiana ka
severu, odnosno Jutiniana Prima ka jugu. Kao §to se vidi, oko dve trecine rute nalazi
se u okviru Dunavskog regiona.

Medutim, kada govorimo o etnickom nasledu i multikulturalnosti regiona
u cilju razvoja turisticke ponude imamo u vidu danasnje stanje na terenu i etnicke
zajednice koje danas egzistiraju na ovom prostoru. lako je u okviru regiona
najbrojnije srpsko stanovnistvo postoji veci broj etni¢kih zajednica koje su u manjoj
ili ve¢oj meri prisutne u pojedinim delovima regiona i koje su kroz period u kome su
ziveli na ovim prostorima razvijali svoju kulturu, jezik i obic¢aje. Multikulturalnost
ima svoje pozitivne 1 negativne strane i u slu¢aju nedovoljnog vodenja racuna o
podednakom razvoju i napretku svih zajednica postoji opasnost da negativne strane
postanu prenaglasene. Kada se govori o negativnim stranama multikulturalnosti ne
misli se da je sama multikulturalnost negativna kao pojava vec¢ da postoje odredeni
izazovi koji se moraju prevazi¢i. Ovi izazovi su realni 1 postojeci, ali se pravilnim
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sagledavanjem situacije mogu otkloniti i pretvoriti u prednosti, pogotovo za razvoj
kulturnog turizma. Osnovni izazov lezi u realnoj opasnosti da se u okviru jednog
multikulturnog prostora pojavi proces getoizacije razliCitih zajednica, njihovog
ogradivanja i1 udaljavanja od ostalih ili pojedinih etnickih zajednica stvarajuci
meduetnicke limite. Tako stvorena kulturna geta ili kulturne enklave (pri tome
treba imati na umu da se radi o kulturnoj i etni¢koj getoizaciji, a ne prostornoj
getoizaciji) ograni¢avaju mogucénost razvoja jednog drustva i druStvenih zajednica
u okviru njega usled nedostatk ameduetnicke komunikacije i saradnje.'** Ovakav
drasti¢an slu¢aj moze nastati usled dugovremenog zanemarivanja eventualnih
nejednakosti izmedu etnickih zajednica, ali getoizacija majnih razemera je pojava
koja je stalno prisutna. Putem ukljucivanja svih zajednica u razli¢ite ekonomske i
kulturne projekte, meduetnicki dijalog i smanjivanje razlika u polozaju pojedinih
zajednica procesi meduetnicke getoizacije mogu se dovesti do minimuma. U tome
se ogleda i uloga turizma i njegovog razvoja na odredenom prostoru, u ovom
slucaju na prostoru Dunavskog regiona. U ovom sluc¢aju turizam moze da odigra
ulogu generatora meduetnicke saradnje kroz aktiviranje ukupnog kulturnog nasleda
pojedinih zajednica u cilju povecanja atraktivnosti destinacije. Sa druge strane,
turistima je interesantno kada se sre¢u sa razli¢itim elemntima autenti¢ne kulture
jednog prostora i raznovrsnost kulturnog izrazavanja razlicitih zajednica. Ovo vodi
ka ukupnom ekonomskom i drustvenom prosperitetu zajednica koje dele isti zivotni
prostor i jacanju veza medu njima. Konkretno na prostoru Dunavskog regiona kroz
ukljucivanje kulturnog nasleza razlicitih zajednica u turisticku ponudu destinacije
postize se:
- Povezivanje razli¢itih etnickih zajednica ovog prostora u ostvarivanju
zajednickog cilja razvoja turizma i ukupnog ekonomskog razvoja,
- Aktiviranje i1 ozivljavanje starih obiCaja, zanata, jezika i kulture etni¢kih
zajednica kroz njihovu prezentaciju turistima ¢ime se postize ocuvanje
kulturnog identiteta svake od zajednica,

- Podizanje ukupne atraktivnosti posmatranog prostora Dunavskog regiona za
turiste koji ga posecuju.

Kao deo multikulturnog nasleda Dunavskog regiona javljau se i objekti
nastali usled specifi¢nih istorijskih i kulturnih uslova koji su vladali na ovom prostoru.
Tu se prvenstveno misli na salaSe i ¢arde Vojvodine koji danas imaju vazno mesto
u prezentaciji autenticnog kulturnog nasleda regiona. lako se pojam salas javlja na
prostoru Citave Srbije on se danas veze za prostranu vojvodansku ravnicu i podrucje
Backe, Banata i Srema. '**Salasi su bila specifi¢na drustvena pojava i predstavljali su
grupu objekata koji su izdvojeni od mati¢nog mesta i imali su pretezno ekonomsku
funkciju. Uloga salasa je bila za stanovanje i cuvanje i preradu poljoprivrednih
proizvoda. Sastojali su se od prostorija za Zivot i ekonomskih zgrada, a vrlo Cesto

144 S. Steti¢, D.Simicevi¢, N. Curéié (2013), Specificni oblici turizma, LI, ISBN 978-86-
84887-09-4 Beograd

145 Cur¢ié N., Bukvié S. (2005): afirmacija kulturne bastine salasa kroz animaciju turista,
Hotel link 6, str. 701-707
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vlasnici su tu boravili u skladu sa potrebama poljoprivrede i stocarstva. Medutim,
pored ekonomske funkcije salasa vazna ja i njihova kulturna funkcija koja se ogledala
kroz salaSarske obicaje, folklor i narodna kazivanja. Obicaji su nastali kroz razne
aktivnosti za vreme praznika i svakodnevnog rada, a danas njihova prezentacija
moze biti vrlo zanimljiva turistima. Direktno sa ovim obi¢ajima povezan je i folklor
kao oblik umetnic¢kog izrazavanja i narodna knjizevnost kroz pesme kao i obi¢ajima
i folklorom. Ovi elementi kulture razvijene na salasima i danas imaju svoju vrednost
koja se ogleda u ocuvanju tradicije odredenog prostora i njihova prezentacija
kao autenticnog kulturnog dogadaja moze biti zanimljiva u okviru prezentacije
kulturnog turizma.'* Danas se ne zna ta¢an broj salasa koji su ostali o¢uvani, ali
je evidentno da su oni nasli svoje mesto na savremenom turistickom trzistu. Neki
su u potpunosti zadrzali svoju autenti¢nost i rudimentarnost, tako da poseta njima
ostavlja utisak vrac¢anja u prosla vremena, dok su drugi u potpunosti rekonstruisani
i renovirani sa zadrzavanjem samo nekih autenti¢nih elemenata kako bi na najbolji
moguci nacin izasli u susret zahtevima savremenih posetilaca. Salasi se danas na
turistickom trzistu koriste za potrebe ishrane i smestaja turista. Imaju i pratece
sadrzaje koji ukljucuju sportske aktivnosti, ali i tradicionalnijih aktivnosti kao $to je
jahanje konja na njihovim ergelama pa i poljoprivredne aktivnosti koje su namenjene
snabdevanju gostiju namirnicama koje poticu direktno sa poljioprivrednih povrSina
u okruzenju salasa. Na taj nacin se spajaju kultura, tradicija, autenti¢na arhitektura i
poljoprivredna proizvodnja u nastupu na turistickom trzistu.

Kao deo kulturnog nasleda Podunavlja treba spomenuti i ¢arde. Ovi specifi¢ni
objekti koji su se gradili joS u srednjem veku pa sve do XIX veka predstavljaju
zanimljiva i donekle misticna mesta. Nekada su sluZzile da se u njih svrati, odmori,
nesto popije i pojede i bile su izmeStene van naseljenih mesta, ¢esto na skrovitim
mestima pa samim tim nisu bile lako dostupne. Iako se broj ¢ardi smanjio ipak su
se neke zadrzale na obalama Dunava i to posebno u Backoj i Sremu. To su danas
ugostiteljski objekti koji su van naseljenih mesta sa gastronomskom ponudom koja se
ve¢inom zasniva na ribljim specijalitetima. Autenti¢an ugodaj, specificna atmosfera,
specijaliteti 1 duga tradicija ovih objekata kod nas predstavljaju osnovne atribute na
kojima se zasniva njihova turisticka ponuda. Ipak gastronomija je osnovni motiv
posete cardama, a postoje odlicne predispozicije za kombinovanje ovog dela nasleda
i nautickog turizma kroz ponudu gastronomije ¢ardi nauti¢arima na Dunavu.

Gastronomija kao deo kulturnog nasleda Dunavskog regiona predstavlja
mesavinu razlicitih uticaja koji su se sretali i ostajali na ovom delu Evrope. Tako su
se stvorile specificne lokalne gastronomije u okviru regiona koje se nalaze pod ve¢im
ili manjim uticajem razlicitih nacionalnih gastronomija naroda koji su ovuda prolazili,
osvajali i nastanjivali se. Tu se srecu uticaju turske, nemacke, madarske, slovacke,
rusinske, rumunske, vlaske i ostalih gastronomija, koje opet predstavljaju meSavinu
nekih drugih uticaja. Na ovom prostoru je zaokruzen proces proizvodnje hrane, njene
obrade i pripreme i na kraju prezentacije kroz specificne gastronomije regiona. Ne
moze se govoriti o jedinstvenom gastronomskom izrazu regiona ve¢ o nekoliko glavnih

146 Cur¢ié N., Bukvié S. (2005): afirmacija kulturne bastine salasa kroz animaciju turista,
Hotel link 6, str. 701-707
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pravaca u pripremi i prezentaciji hrane. To predstavlja prednost kada je u pitanju razvoj
turizma u okviru Dunavskog regiona jer u zavisnosti od mesta koje posecuju turisti ¢e
biti u prilici i da degustiraju gastronomske proizvode koji se razlikuju u majoj ili vecoj
meri od proizvoda u drugim mestima Dunavskog regiona.

144



Posebni oblici turizma dunavskog regiona Srbije

GRADSKI TURIZAM

Gradovi predstavljaju predmet stalnog ljudskog interesovanja jos od antickog
perioda do danas. Oni su privlacili posetioce svojom veli¢inom, veliCanstveno$éu i
ose¢ajem nedodirljivosti i misterioznosti. U Evropi se prvi oblici turisti¢kih kretanja
ka gradovima mogu sresti jo§ u XVIII (gradovi Italije koji su privlacili povlas¢ene
slojeve iz Citave Evrope kao $to su Firenca, Rim i Venecija) i XIX veku (Pariz i
Briz kao primeri prvih gradova koji se menjaju pod uticajem turizma). Medutim,
moze se re¢i da razvoj gradova kao turistickih destinacija i centara gradskog ili
urbanog turizma pocinje istovremeno sa omasovljenjem turistickih kretanja u svetu,
odnosno pocetkom 60-ih godina XX veka. Tada se gradovi pretezno posmatraju kao
generatori turistickih kretanja ili najvazniji emitivni centri'*’ iz kojih ljudi beze ka
primorskim mestima u potrazi za fizickim i psihickim odmorom od stresnog zivota
u gradovima izazvanog ubrzanom urbanizacijom. Medutim, oni i privlace posetioce,
doduse u znatno manjem obimu, koji iz razlicitih razloga dolaze u gradove. Pocetak
80-ih godina XX veka moze se uzeti kao pocetak sagledavanja znacaja turizma
po gradove od strane gradskih menadzera i marketing stru¢njaka. Podstaknuti
ekonomskom krizom i propadanjem velikih industrijskih gradova usled nedostatka
posla oni vide urbani turizam kao generator novih radnih mesta i novog prihoda
i zivota gradova. Dolazi do ozivljavanja i regeneracije centralnih gradskih zona i
trgova, koji poput antickih foruma postaju centri gradskog zivota i deSavanja oko
kojih se Sire sporedne funkcije i gradske zone. Tada se turizam gradova zasniva
na ekonomskim funkcijama gradova prilikom Cega se naglasava znacaj poslovnog
sektora, velikih izlozbenih i sajamskih kapaciteta, transportne mreze i slicno. U
meduvremenu dolazi do evolucije gradova, naCina upravljanja prostorom unutar
njih, redefinisanja znacaja turizma za razvoj gradova, ali i ali i regeneracije i
redizajniranja starih gradskih jezgara i kvartova i napuStenih indistrijskih zona u
cilju privlacenja investitora koji ¢e doneti sadrzaje namenjene turistima. Tu se misli
na smestajne objekte, trgovinske sadrzaje u vidu velikih trznih centara, resotrane,
barove i klubove. Pojedini delovi gradova u potpunosti postaju namenjeni turistima
( primer starog jezgra Dubrovnika koje je potpuno napusteno od strane lokalnog
stanovnistva i prepusteno zadovoljenju turisticke traznje), Sto opet moze da dovede
do konflikta izmedu lokalnog stanovniStva i turista.

Sa aspekta savremenog proucavanja turistickih destinacija i njihovog
upravljanja posebno su interesantni veliki gradovi kao turisti¢ke destinacije. Gradski
turizam se vezuje uglavnom za velike gradove koji pruzaju sadrzaje 24 ¢asa dnevno,

147 Raboti¢ B. (2013): City break holidays — a selective form of tourism, Hotel link Vol. 14,
No. 2, str. 578-586.
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od kulture, zabave, rekreacije, odmora do istorije, kulture i modernih sadrzaja.'*®

Veliki grad predstavlja drugaciji fenomen od malih gradova i predstavlja skup
podsistema, elemenata i meduodnosa. *To, sa druge strane, ne spreava razvoj
turizma u manjim gradovima, ali veli¢ina grada u direktnoj vezi sa veli¢inom
emitivnog trziSta koje je zainteresovano za konkretan turisti¢ki proizvod. Manji
gradovi gravitiraju lokalnim trziStima osim ukoliko raspolazu svetski znacajnim
atrakcijama i ne mogu ocekivati veci turisticki promet. Gradovi kao velike urbane
celine su multifunkcionalnog karaktera, odnosno oni razvijaju administrativne,
ekonomske, kulturne i ostale finkcije. Pored toga jedan veliki broj gradova razvija
turisticku funkciju. To nije ¢udno posto je urbani turizam postao jedan od osnovnih
generatora prihoda od medunarodnog turizma u svetu. Pored toga urbani turizam
je postao i generator ukupnog ekonomskog i1 drustvenog razvoja velikih gradova.
Moguce je razvijati razli¢ite vidove urbanog turizma u zavisnosti od karaktera samog
grada, istorijskog razvoja i dominantnih funkcija koje su prisutne u njemu. Shodno
tome Mullins™’ je razvio tipologiju urbanih turistickih destinacija i svrstao ih u 11
grupa. Te grupe su'®' :

- Glavni gradovi

- Velegradski centri, gradovi sa istorijskim utvrdenjima

- Veliki istorijski gradovi

- Unutargradske celine

- Obnovljene priobalne oblasti

- Industrijski gradovi

- Primorska i planinska odmaralista

- Namenski gradena integrisana turisticka odmaralista

- Kompleksi za zabavu turista

- Specijalizovani turisticki centri

- Gradovi kulture i umetnosti

Kao posebnu grupu urbanih turisti¢kih destinacija mogli bi da dodamo i, kako

ih Page i Hall'’ nazivaju, ,proSirene gradske regije” (Extended Metropolitan Regions).
Radi se o podruc¢jima oko ,,mega-gradova” koja se ubrzano $ire i spajaju, presecajuci

148 S. Steti¢ (2007), Posebni oblici turizma, LI, Beograd. Steti¢, D.Simi¢evié,M. Nici¢,
(2009), Menadzment turisticke destinacije, SGD, Beograd

149 Dunne, G. (2009) Motivation and decision making in city break travel: The case of
Dublin. VDM Publishing, Saarbrucken, Germany.

150 Mullins, P.(1991), Tourism Urbanisation. International Journal of Urban and Regional
Research, 15 (3), 362-342.

151 Specificnostovih turisti¢kih centara lezi unjihovoj funkciji ekonomskih, administrativnih,
politi¢kih i kuilturnih centara jedne drzave u kojima se nalaze najvaznije nacionalne i
medunarodne privredne organizacije i udruzenja, a koji pored toga imaju i ulogu ¢uvara
i nosioca nacionalne simbolike, identiteta, kulture i sveukupnog nasleda.

152 Page S.J., Hall C.M. (2003): Managing Urban Tourism, Prentice Hall, Harlow.
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i drzavne granice usled brzog ekonomskog razvoja, modernizacije, globalizacije i

.....

......

sa medunarodnim pravcima transporta i komunikacija. Zanimljivo je da unutar takvih
prosirenih gradskih regija blizina postaje resurs, kako u drustvenom i ekonomskom
zivotu tih podrucja tako i u okviru turisticke ponude, uprkos razvoju unutrasnjeg
transporta i smajenja troskova kretanja ubutar takvih podrucja. '

Urbane sredine privlade turiste iz razliCitih razloga. Problem kod
identifikacije razloga posete gradova od strane turista lezi u multifunkcionalnosti
gradova 1 prisustva razlicitih tipova atrakcija, ne retko na istom prostoru. Samim
tim daleko je teze identifikovati pravi razlog posete gradskih turistickih destinacija.
Razlozi dolaska turista u urbane celine su brojni. Blank i Petkovi¢ su identifikovali
sledece glavne razloge dolaska turista u gradove'>*:

- Poseta prijateljima i rodbini
- Poslovni razlozi

- Rekreacija

- Zabava i razgledanje

- Licni razlozi

- Kupovina

- Drugi razlozi

Page je navedenim razlozima dodao i religiozna putovanja, obrazovanje,
uCestvovanje u vaznim dogadajima i dnevni izleti. Answorth i Tunbridge!'> su
identifikovali 4 velike grupe korisnika zona unutar urbanih celina. Oni su ih podelili
na: svesni korisnici koji dolaze iz drugih centara (turisti koji dolaze radi odmora,
obilaska nasleda, kulture i sli¢no), svesni korisnici koji zive u datom gradu (oni
koji koriste kapacitete namenjene rekreaciji, ali i ostale kapacitete namenjene
razvoju turizma), slucajni korisnici koji dolaze iz drugih centara (poslovni ljudi,
posetioci koji dolaze da posete prijatelje i rodbinu i ostali posetioci koji tu nisu radi
rekreativnih razloga) i slu¢ajni korisnici koji zive u datom gradu ( stanovnistvo koje
obavlja svoje uobicajene aktivnosti). Dakle, ovde je podela izvrSena prema tome da
li su korisnici svesno dosli u grad da koriste sve ponudene im moguénosti tokom
njihovog turistickog boravka i prema tome da li je njihov osnovni motiv dolaska u
gradski turisticki centar ,,neturistickog” karaktera. Takode, lokalno stanovnistvo se
deli po tome da li svesno koristi odredene zone u gradskim turistickim centrima ili
dolazi u priliku da ih koristi tokom obavljanja svojih svakodnevnih aktivnosti.'s

Prostor unutar gradova ne koriste samo turisti ve¢ i lokalno stanovnistvo Sto

153 (World Tourism Organization (2012), Global Report on City Tourism - Cities 2012
Project, UNWTO, Madrid

154 Page S.J., Hall C.M. (2003): Managing Urban Tourism, Prentice Hall, Harlow
155 Tbid
156 Page S.J., Hall C.M. (2003): Managing Urban Tourism, Prentice Hall, Harlow
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moze rezultirati u brojnim konfliktima. Konflikt treba izbe¢i u najve¢oj mogucoj meri,
ali je gotovo nemoguce to uciniti u potpunosti. Razloge treba traziti u velikom broju
funkcionalnih zona koje se razvijaju u savremenim gradskim turistickim centrima,a
koje su podednako interesantne za lokalno stanovnistvo i za turiste. Kao jedan od
naéina umanjenja konflikata Scott i Cooper’”” predlazu uvodenje koncepta ,,odrzivog
urbanog turizma” koji bi se zasnivao na uvodenju principa odrzivog razvoja u
razvoj urbanog turizma. On bi se zasnivao na promociji lokalnog transporta, razvoju
pesackih 1 biciklisti¢kih staza unutar gradova, o¢uvanju nasleda i razvoju kulturne
ponude, upotrebi obnovljivih izvora energije, reciklazi i smanjenju upotrebe vode.
Sa pravom se moze postaviti pitanje da 1i bi ponudeni koncept mogao da ukloni
moguce konflikte, ali treba imati u vidu da bi mogao znacajno da ih smanji ako utice
na bolji kvalitet Zivota stanovniStva i iskustva turista.

Moze se zakljuciti da su gradski turisticki centri veoma slozeni sistemi
miltifunkcionalnog karaktera unutar kojih se turizam razvija u viSe oblika Sto utice
na stvaranje brojnih veza izmedu lokalnog stanovnistva i posetilaca. Treba obratiti
posebnu paznju na eliminisanje moguc¢ih konflikata i pomirenje interesa svih
zainteresovanih strana.

Beograd i Novi Sad — najznacajniji gradski turisticki centri u Dunavskom regionu

Kada se govori o urbanom ili gradskom turizmu u okviru Dunavskog regiona
prirodno je da se u prvi plan stavljaju Beograd i Novi Sad kao najve¢i gradovi u Srbiji
i administrativni, ekonomski, turisticki 1 nauc¢ni centri Republike i Pokrajine. Ova dva
grada apsorbuju najveci deo turistickog prometa i noc¢enja stranih i domacih turista u
okviru ¢itave Republike Srbije 1 daleko su ispred ostalih gradskih turistickih centara u
okviru Dunavskog regiona. U okviru Tabele 26. dat je pregled broja turista i ostvarenih
nocenja u okviru Beograda i Novog Sada, kao i njihovo uces¢e u okviru itavog regiona.

Tabela 26. Broj turista i noéenja u Beogradu i Novom Sadu u 2011. godini

Grad Broj turista Broj noéenja
domaci strani domaci strani
Beograd* 189375 471299 493531 937853
Novi Sad 43422 63011 70926 142623

UceSée u ukupnom prometu

Dunavskog regions (u %) 60,22 96,81 56,85 95,74

*Podaci za Beograd su za 2012. godinu

Izvor: https://zis.beograd.gov.rs/upload/G 2012S 16.pdf, Opstine i regioni Srbije 2012 — www.
stat.gov.rs

157 Scot N., Cooper C. (2010): Innovation for sustainable urban tourism: Some thoughts on
best practice, Revista de Administracao Publica 44(5), str. 1171-1190.
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Beograd i Novi Sad imaju dominantan polozaj u okviru Dunavskog regiona
kada je u pitanju ostvareni turisticki promet i broj nocenja turista. Oni zajedno
apsorbuju 60% domacih turista koji posecuju ovaj regiona i ¢ak 96,81% stranih
turista koji posecuju Dunavski region. Drugim recima, skori svi strani turisti koji
dodu u ovaj regiona dolaze u Beograd i Novi Sad. Ista situacija je i kada se govori
o ostvarenim nocenjima od strane turista u Beogradu i Novom Sadu. Preko 56%
nocenja domacih turista ostvari se u ova dva grada i preko 95% nocenja inostranih
turista. Ostala turisticka mesta u okviru regiona imaju zanemarljiv broj stranih
posetilaca koji ostvare ispod 5% nocenja stranih turista koji posete Dunavski region.
Ovaj podatak nije iznenadenje, kada se zna da je Beograd vodeci turisti¢ki proizvod
Srbije, a Beograd i Novi Sad su jedine prepoznatljive gradske turisticke destinacije
na inostranom turistickom trzistu. Oni se od ostalih turistickih mesta u okviru regiona
izdvajaju svojom veli¢inom, turistiCkom i ostalom infrastrukturom i suprastrukturom,
to su jedina dva sajamska grada u regionu, u njima se nalazi najveci deo hotela Srbije
kao 1 kapaciteti za odrzavanje poslovnih sastanaka, kongresa, izlozbi i sportskih
manifestacija, oba leze na Dunavu, jedini stalno otvoreni medunarodni aerodrom je
u Beogradu i nedaleko od Novog Sada, oba grada su direktno na drumskom koridoru
X, neke od najpoznatijih muzi¢kih manifestacija u Evropi i svetu se odrzavaju u
ovim gradovima (Exit koji je jedan od vode¢ih muzickih dogadaja u Evropi i Beer
Fest koji je jedan od vodecih festivala piva i muzi¢ki dogadaj na Balkanu i Srbiji).
Pored toga ova dva grada imaju bogatu istoriju, kulturno-istorijsko naslede koje
seze u praistoriju (ostaci vincanske i star¢evacke kulture, ostaci iz rimskog perioda,
srednjovekovnog perioda, iz doba vladavine Turaka i Austrougara itd.), veliki broj
kuturnih institucija (samo u Beogradu se nalazi preko 180 galerija, vise od 20
bioskopa i pozorista i viSe od 40 muzeja, bogat no¢ni zivot po kome je glavni grad
Srbije prepoznatljiv na turistickoj mapi Evrope (Novi Sad ga u ovom segmentu
prati, ali je ponuda daleko manja nego u Beogradu), savremenu trgovinsku mrezu sa
nekim od najmodernijih i najvecih trznih centara u Srbiji, ali poseduju i specificne
prostore unutar gradskog podrucja koji turistima pruzaju razli¢ite moguénosti. I u
drugim drzavama u okruzenju glavni administrativni centri i veliki gradovi spadaju
u najrazvijenije turisticke destinacije tih drzava (Budimpesta, be¢, Prag, Rim, Atina,
Solun itd.), a to je u skladu sa prime¢enom tendencijom poveéanog interesovanja
turista za velikim gradovima kao turistickim destinacijama. Pojedini gradovi postaju
toliko zaguseni turistima u toku vikenda, praznika i delimi¢no godi$njih odmora pa
to uti¢e na ukupan kvalitet Zivota lokalnog stanovnistva, ali i dozivljaja turista koji
ih posecuju. Ovde treba napomenuti i to da Beograd belezi znatno ve¢i broj poseta
turista nego Novi Sad 1 oni ostvare preko 7 puta vise no¢enja nego turisti u Novom
Sadu. Dakle i izmedu ova dva grada postoji velika razlika sa daleko dominantnijom
pozicijom Beograda.

Pored komunikativnih faktora i atrakcija koje ova dva grada poseduju
na razvoj turizma u njima utice i razvoj hotelskih i drugih smestajnih kapaciteta.
Postoji direktna veza izmedu broja i distribucije smestajnih kapaciteta i broja turista
i ostvarenih no¢enja u jednoj destinaciji, naravno ukoliko destinacija poseduje
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atraktivne faktore."® Oporavak i modernizacija smeStajnih kapaciteta u Srbiji
pocinje u prvoj deceniji XXI veka, nakon duze pauze kada je malo ili nimalo ulagano
u smestajne kapacitete koji su bili u veoma loSem stanju sa zastarelom opremom,
zgradama i nedovoljno obucenim kadrovima. Pocetak XXI veka moze da se
posmatra kao najnovija faza u razvoju hotelske ponude Srbije koja se uslovno moze
podeliti na predfazu koja je trajala do 2006.g. i koju karakteriSe proces privatizacije,
rekonstrukcije 1 revitalizacije postoje¢ih kapaciteta i poCetnu fazu koju karakterisu
promene u strukturi, broju, nameni (ovde se misli na multifunkcionalnost hotelskih
objekata) i1 kvalitetu hotelskih kapaciteta. Hoteli predstavljaju najznacajnije
smestajne kapacitete za razvoj turizma u Beogradu i Novom Sadu. Tako se u hotelima
u Beogradu ostvari 70% noc¢enja svih domacih i stranih turista (https.://zis.beograd.
gov.rs). U Tabeli 27 je prikazano kretanje broja hotela u Beogradu u poslednjih 7
godina.

Tabela 27. Kretanje broja hotela i garni hotela u Beogradu u periodu od
2006.g. do 2013.g.

Godina 2006 2007 2008 2009 2011 2013*

Broj hotela 43 45 47 49 54 59

*Na prelazu iz 2013.g. u 2014.g. otvoren je i najnoviji hotel u Beogradu, Crown Plaza sa 416 soba

Izvor: Simicevié D., Steti¢ S. (2011): Changes in hotel offer of Belgrade driven by tourist demand,
I¥" Belgrade Interantional Tourism Conference — Conference Proceeedings, str. 545-557. i http://
turizam.mfp.gov.rs

Pored hotela u Beogradu i Novom sadu poslednjih godina se otvara i veliki
broj hostela koji predstavljaju manje luksuznu i jeftiniju alternativu hotelima,
a namenjeni su prvenstveno mladim turistima koji ne Zele da troSe vecinu svog
budzeta za putovanje na smestaj. Oni su spremni da se odreknu dela kvaliteta
hotelskog smestaja za nizu cenu kako bi imali viSe sredstava za upoznavanje sa
zivotom destinacije u kojoj borave. U ovom trenutku u Beogradu posluje preko
150 hostela, dok je taj broj u Novom Sadu nesto manji i krec¢e se oko 50 hostela
(ovo su procene na osnovu dostupnih podataka na web prezentacijama turistickih
organizacija Beograda i Novog Sada, ali i nezavisnih web portala koji nude usluge
smestaja)

158 Simicevi¢ D., Steti¢ S. (2013): Prostorna distribucija i struktura hotelskih kapaciteta u
Beogradu i uticaj na ostvareni turisticki promet, Meduanrodni zbornik naucnih i strucnih
radova sa IX Medunarodnog naucno-strucnog simpozijuma Hotelska kuca 2013, str.
417-426.
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Tabela 28. Broj hotela i garni hotela u Srbiji, Beogradu i Novom Sadu i nji-
hova struktura u 2014.g.

Kategorija hotela | Srbija | Beograd 1;23 Kategl:)(:‘tii ;lagarni Srbija | Beograd 1;23
Ukupno 226 42 13  |UKkupno 69 18 11
I kategorije (5%) 11 4 2 |Ikategorije (5%) 1 / 1
II Kategorije (4*) 53 18 2 |II Kategorije (4*) 18 10 4
IIT kategorije (3*) 67 13 7 I kategorije (3*) 24 6 3
IV kategorije (2%) 75 6 1 |1V kategorije (2*) 21 2 3
V kategorije (1%) 20 1 1 |V kategorije (1%) 5 / /

Izvor: Simicevi¢ D., Steti¢ S. (2013): Prostorna distribucija i struktura hotelskih kapaciteta u
Beogradu i uticaj na ostvareni turisticki promet, Medunarodni zbornik naucnih i strucnih radova
Hotelska kuca, str. 417-426., www.turizamns.rs

Uvidom u Tabelu 28 moze se primetiti da se u Beogradu nalazi 60 od ukupnog
broja kategorizovanih hotela i garni hotela u Srbiji ili oko 21% svih hotela i garni
hotela u Srbiji. S druge strane u Novom Sadu se nalazi ukupno 24 hotela i garni hotela
ili oko 8% svih hotela i garni hotela u Srbiji. Dakle, u ova dva grada nalazi se 29%
svih hotela i garni hotela u Srbiji. Narocito je veliko ucesce hotela i garni hotela sa 4
15 zvezdica gde hoteli sa 4 1 5 zvezdica u Beogradu i Novom Sadu ucestvuju sa 40%
u ukupnom broju ovih hotela u Srbiji dok je kod garni hotela ovaj procenat jo§ veci
1 iznosi 74% od svih garni hotela u Srbiji sa 4 1 5 zvezdica. U Srbiji je najveci broj
hotela sa 2 i 3 zvezdice (65% svih hotela u Srbiji), dok dominantnu grupu hotela u
Beogradu cine hoteli sa 3 i 4 zvezdice (75 % svih hotela u Beogradu), a u Novom
sadu su dominantni hoteli sa 3 zvezdice (54% svih hotela u Novom Sadu). I kada su
u pitanju garni hoteli struktura ovih hotela je nesto nepovoljnija u Novom Sadu nego
u Beogradu. Ekspanzija garni hotela je u skladu sa trendovima koji su prisutni na
hotelskom trzistu u svetu i regionu i sa potrebama odrzavanja rentabilnosti hotelskog
poslovanja. Pruzanje usluga smestaja i dorucka kao osnovne usluge omogucava
smanjivanje troskova hotela po pitanju usluga ishrane. Primeceno je da se gosti sve
rede odlucuju za sva tri obroka u gradskim hotelima, $to je u skladu sa razlogom
njihove posete koja je Cesto iz poslovnih razloga. Zbog poslovnih obaveza i odsutnosti
iz hotela u toku dana takvi gosti ne mogu da koriste usluge sva tri obroka ili dva obroka
u toku dana. Opredeljenjem da posluju kao garni hoteli hoteli smanjuju troSkove
osoblja i nabavke namirnica, a fokus stavljaju na neke druge usluge, kao $to su usluge
odrzavanja seminara, konferencija, revija, keteringa i organizacije proslava, jubileja
i svadbi (usluge, interneta, pay TV, masaZe, saune, teretane i sli¢no se prakticno vec¢
podrazumevaju, ali ne treba da zauzimaju velike prostore unutar gradskih hotela). Na
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taj nacin diverzifikuju svoju ponudu i povecavaju profitabilnost. Zbog toga nije ¢udno
Sto su ovi trendovi prisutni i u poslovanju srpskih i beogradskih hotela.

Beograd je posebna upravna oblast u okviru Republike Srbije koja se sastoji
od 17 gradskih opstina. Centralne gradske opStine raspolazu sa najznacajnijim
antropogenim vrednostima Beograda, a tu se spajaju Sava i Dunav kao dva vazna
prirodna motiva koja mogu da privuku turiste koji dodu u Beograd.

Na osnovu prostorne koncentracije glavnih privlaénih motiva Beograda,
glavnih saobra¢ajnih pravaca u Beogradu, razmestaja dolaznih terminala i
funkcionalnih zona u gradu, mozemo da pretpostavimo da ¢e glavna koncentracija
hotelskih kapaciteta u Beogradu biti u centralnim gradskim opstinama dok
rubne opstine koje su prostorno najvece oskudevaju u hotelskim kapacitetima. U
okviru Karte 9 predstavljena je teritorijalna distribucija hotela i garni hotela po
beogradskim opstinama.

Kao §to se i pretpostavljalo najvec¢a koncentracija hotela je u centralnim
gradskim opstinama Stari Grad, Savski Venac i Vracar i u opstini Novi Beograd koji je
doziveo ekpanziju hotela zahvaljujuéi potrebama poslovnih gostiju i koncentracijom
savremene trgovinske mreze i poslovnih objekata u ovoj opstini. Pored toga blizina
aerodroma i auto put pogoduju razvoju hotela u opstini Novi Beograd. Kada su u
pitanju garni hoteli situacija je neSto drugacija. Najveci broj garni hotela je u opstini
Zemun (5), a zatim opStini Stari Grad (4). Medutim, 2 garni hotela u opstini Zemun
su sa samo 2 zvezdice i jedan sa 3 zvezdice, dok su u Starom Gradu 3 garni hotela
sa 4 zvezdice i jedan sa 3 zvezdice. Prema dostupnim podacima vidi se da opstine
Mladenovac, Lazarevac, Obrenovac, Grocka, Zvezdara i SurCin nemaju niti jedan
hotel ili garni hotel, dok Barajevo ima samo jedan garni hotel i ove opstine su
oznacene belom bojom. Ovakva prostorna distribucija hotela je u skladu sa prethodno
definisanim rasporedom atraktivnosti i glavnih pravaca kretanja turista u Beogradu.
Medutim, treba naglasiti da ops$tine koje trenutno nemaju hotelske kapacitete ili
su oni minimalni imaju potencijale koje treba iskoristiti u daljem razvoju hotelske
mreze. Ti potencijali se ogledaju u postojanju antropogenih i prirodnih turistickih
motiva (izletiSta, banje, arheoloska nalazista itd.), ali i saobrac¢ajnih pretpostavki
(aerodrom, blizina autoputa, Dunav kao Koridor VII, planirani izmestaj autobuske i
zeleznicke stanice) koje odgovaraju potrebama posetilaca Beograda.
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Karta 12. Prostorna distribucija hotela po beogradskim opStinama

. - broj hotela u pojedinoj ops

- broj garni hotela po pgj

OBRENOVAC

MLADENOVAC

Izvor: Simicevi¢ D., Steti¢ S. (2013): Prostorna distribucija i struktura hotelskih kapaciteta u
Beogradu i uticaj na ostvareni turisticki promet, Medunarodni zbornik naucnih i strucnih radova
Hotelska kuca, str. 417-426.

Za razvoj gradskog turizma u Beogradu i Novom Sadu, kao i u drugim
urbanim turistickim destinacijama, poseban znacaj imaju i specifi¢ni urbani prostori
kao sastavni deo tih destinacija. Upotreba specificnih prostora se zasnivana principima
odrzivog razvoja koji i u urbanim turistickim destinacijama danas ima prvorazredni
znacaj. Nedostatak kvalitetnih prostora za razvoj turizma namece potrebu aktiviranja
i upotrebe specificnih prostora koji se Cesto ne identifikuju od strane menadzera
u destinacijama kao bitan resurs, a sa druge strane vrlo Cesto se na njima zasniva
turisticka ponuda gradova. Simicevi¢'” specifine urbane prostore definise kao
,,Sve one prostore unutar urbanih celina ¢ija je uloga bila da obezbede sigurnost i
lakse funkcionisanje gradova i njihov razvoj u skladu sa zahtevima stanovnistva i

istorijskom situacijom u kojoj se nalaze, ali ¢ija je primarna uloga promenjena ili

159 Simicevi¢ D. (2011): Mesto specifi¢nih prostora u odrtivom razvoju gradskih turistickih
centara na primeru Beograda, Turisti¢ko poslovanje br. 7, str. 105 — 111.
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potpuno iS¢ezla i sada predstavljaju delove destinacijskog proizvoda”. Kao §to se
vidi iz ove definicije postoji vise vrsta specificnih prostora'® i oni se mogu grupisati
u nekoliko osnovnih grupa i to'¢!:

Prostori sa objektima nasleda kao $to su utvrdenja, zamkovi, stare zgrade,
istorijska mesta, ambijentalne i1 arhitektonske celine i sli¢ni prostori;
Ovakvi prostori od prvorazrednog znacaja u Novom Sadu I Beogradu su
Petrovaradinska i Beogradska tvrdava, zatim Skadarlija, hram Svetog Save,
Nikolajevska crkva, Sinagoga crkva imena Marijinog, arheoloska nalazista i
¢itav niz drugih prostora,

Komunalna infrastruktura u koju spadaju trgovi, ulice, groblja, mostovi,
nasipi i sva ona infrastrktura koja omogucava funkcionisanje gradova; i ovi
prostori su danas postali znacajni deo turistiCkog proizvoda gradova, a u
Beogradu i Novom Sadu mogu da se izdvoje Trg Republike, novobeogradski
1 zemunski kej, Trg slobode, Dunavska ulica itd.,

Prirodno okruzenje i ljudskom rukom stvorene zelene zone u koje spadaju
parkovi 1 park Sume, reke i jezera i njihove obale, recna ostrva, pecéine i
istaknuti oblici reljefa; kada su u pitanju Beograd i Novi Sad mozemo
spomenuti Avalu, Veliko ratno ostrvo, Kosutnjak, Adu Ciganliju, Strand,
Dunavski park, Futoski park, Dunav i Sava,

Industrijska i transportna infrastruktura i objekti kao S$to su fabrike,
administrativne zgrade, probna postrojenja, aerodromi, zeleznicke stanice itd.;
Mozemo da spomenemo revitalizaciju starih magacinskih prostora uz savsko
pristaniste u Beogradu i njihovo pretvaranje u ugostiteljske objekte ¢ime je ovaj
zapusteni deo priobalja ponovi oziveo i privlaci i turiste i lokalno stanovnistvo i
Voijni objekti i infrastruktura — ovi objekti su samo delimi¢no u pojedinim
sluc¢ajevima upotrebljeni u civilne svrhe kao §to je vojni aerodrom batajnica
na kome su odrzavani avio mitinzi, auto trke i druge manifestacije namenjene
ljubiteljima brze voznje i automobila; napusteni vojni objekti mogu da se
u odredenoj meri iskoriste u turistiCke svrhe, a najznacajniji za turisticku
ponudu Beograda i Novog Sada su ve¢ spomenute tvrdave kao stari vojni
objekti iz proslosti.

Ova podela specificnih urbanih prostora moze biti i detaljnija i Sira Sto u

odredenoj meri zavisi 1 od karakteriostika konkretnog grada. Beograd i Novi Sad
kao urbane turisticke destinacije poseduju navedene specificne prostore i oni su u
znacajnoj meri ve¢ ukljuceni u turisticki proizvod ovih destinacija. Ipak, postoji
prostor da se oni jo§ snaznije ukljuce kao deo turisticke ponude i da se iskoriste u
daljoj revitalizaciji i odrzivom razvoju ovih gradova kao turistickih destinacija.

160 Steti¢ S., Simi¢evié D. (2009): Znacaj specifiénih geoprostora u gradskim turisti¢kim
centrima, Glasnik Srpskog geografskog drustva, LXXXIX (1), str. 95-101.

161 Simigevi¢ D. (2011): Mesto specifiénih prostora u odrzivom razvoju gradskih turisti¢kih
centara na primeru Beograda, Turisti¢ko poslovanje br. 7, str. 105 — 111.
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Ostali potencijalni gradski turistic¢ki centri

S obzirom da Beograd i Novi Sad apsorbuju oko 60% domacih i oko 95%
stranih turista koji pose¢uju Dunavski regiona, ne moze se govoriti o tome da postoje
jos§ neki razvijeni gradski turisti¢ki centri u okviru regiona. Moze se govoriti 0
potencijalnih gradskim turistickim centrima koji bi mogli da se razviju u budu¢em
periodu, ali i u tom slu¢aju to bi bile sekundarne gradske turisti¢ke destinacije koje bi
se oslanjale na razvoj turizma u Beogradu i Novom Sadu. Manje urbane celine, pa ¢ak
i regionalni centri retko se razvijaju u primarne urbane turisticke destinacije, osim u
slucajevima kada poseduju atraktivne faktore jedinstvene ili specificne vrednosti koji
su u stanju da privuku veci broj turista (primer Lurda u Francuskoj, Sevilje i kordobe
u Spaniji, Firence u Italiji itd.). Pa ¢ak i u tim slu¢ajevima postavlja se pitanje da
li se radi o autenticnom gradskom turizmu sa svim njegovim karakteristikama ili o
nekom drugom obliku turizma, jer u tim slucajevima dominira jedna komponenta
turisticke posete tim gradovima i to najcesc¢e kulturna (posmatrajuéi sve aspekte
kulture). U tom slucaju pre bi se moglo govoriti o kulturnom iskustvu turiste nego o
usmerenosti turiste ka odredenom gradu radi dozivljaja samog grada.

Gradska naselja u okviru Dunavskog regiona imaju odredene potencijale
da se nametnu kao deo ukupnog iskustva turista koji pose¢uju ovaj region. U tom
smislu oni bi bili sastavni deo turistickih putovanja koja po karakteru ne spadaju u
gradski turizam, poput ruralnog turizma, eko turizma, nautickog, manifestacionog,
banjskog, izletnickog i ekskurzionog ili nekog drugog oblika turizma. Treba imati
u vidu ve¢ spomenuti ruralni karakter ovog prostora i planiranje buduceg razvoja
turizma na prirodnim motivima i odlikama prostora.

Tabela 29. Turisticki promet i broj noé¢enja domacih i stranih turista u nekim
gradovima i opStinama Dunavskog regiona u 2011.g.

Grad/opStina Broj turista Broj noéenja
domaci strani domaci strani
Sombor 5250 2201 8614 4223
Apatin 5188 1542 34355 4548
Sremska Mitrovica 2703 1692 7753 3257
Sremski Karlovci / / / /
Zrenjanin 8838 6613 36925 23696
Vrsac 9375 5012 17190 10127
Pancevo 334 60 466 68
Smederevo 667 1577 1798 2685
Golubac 4251 569 5627 602
Kladovo 28230 3336 79526 8111

Izvor: Opstine i regioni Srbije 2012 — www.stat.gov.rs

Gradovi i opstine Dunavskog regiona beleze znatno manji turisti¢ki promet u
odnosu na Beograd i Novi Sad. Prosecan broj no¢enja koji turisti ostvare u gradovima
i opStinama iz Tabele 29 je pretezno manji od dva nocenja po turisti. Izuzetak su
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Kladovo i Apatin. U Apatinu je prosecan broj no¢enja domacih turista nesto veci od
6, a stranih turista oko 3 noc¢enja. Ovo ne ¢udi posto Apatin svoju turisticku ponudu
bazira na banji Junakovi¢. I pored toga, broj turista je na nivou proseka ostalih
prikazanih gradova. Kladovo prednjaci po broju turista medu izabranim gradovima
sa preko 28 000 turista, koji u proseku tu borave nesto duze od 2,5 dana. Ostvareni
rezultati ne mogu biti zadovoljavajuéi, posebno kada se zna kakvim prirodnim i
antropogenim potencijalima raspolaze prostor Dunavskog regiona. Razlog za mali
broj turista je nedostatak prepoznatljivog i izgradenog imidza navedenih gradova,
relativno mali broj hotela kao smestajnih kapaciteta, au nekim mestima se skoro
Citav smestaj bazira na privatnim vilama i pansionima. U cilju privlacenja platezno
sposobnijih turista, ako i duzeg zadrzavanja postojecih turista potrebno je ponuditi
ve¢i broj smestajnih objekata raznovrsnije strukture. U Tabeli 30 prikazani su
hotelski smestajni kapaciteti u posmatranim gradovima.

Tabela 30. Hotelski kapaciteti u nekim od gradova Dunavskog regiona

Grad/opStina Broj hotela Broj lezajeva
Sombor 1 30
Apatin 1 274

Sremska Mitrovica 1 95
Sremski Karlovci 2 oko 160
Zrenjanin 3 oko 360
Vriac 2 0ko 400

Pancevo / /

Smederevo 1 100

Golubac 1 120
Kladovo 2 oko 300
Ukupno 14 oko 1750

Izvor: Zvanicne web prezentacije turistickih organizacija navedenih gradova

0Od 295 hotela i garni hotela koliko postoji u Srbiji u posmatranim gradovima
nalazi se svega 14 hotela sa oko 1.750 lezaja. To je ukupno oko 5% svih hotela
u Srbiji §to je izuzetno malo uces¢e u ukupnom broju. Pancevo Cak i nema niti
jedan hotel, dok Smederevo ima samo jedan hotel. To su gradovi koji se nalaze u
neposrednoj blizini Beograda, a njihovi posetioci su i do sada uglavnom koristili
smestajne kapacitete Beograda. Medutim, treba imati u vidu da Pancevo i Smederevo
kao industrijski gradovi, a Smederevo i kao grad bogate istorije koji je bio 1 glavni
grad Srbije sa svojom tvrdavom, moraju povesti viSe racuna o svojim smestajnim
kapacitetima, ako zele da razvijaju turizam. Kulturno-istorijske vrednosti, bogato 1
raznovrsno multikulturno naslede i manifestacije sa dugom tradicijom predstavljaju
motive koji mogu da privuku turiste u ova dva grada, ali nedostatak adekvatnih
smestajnih kapaciteta uticu na kratko zadrzavanje turista i minimalan broj ostvarenih
noc¢enja. I ostalim posmatranim gradovima stanje smestajnih kapaciteta nije na
zadovoljavaju¢em nivou kada je u pitanju njihov broj i kategorija. Uglavnom se radi
o hotelima sa 2 ili 3 zvezdice, sa izuzetkom VrSca, Zrenjanina i Sremskih Karlovaca
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koji raspolazu sa hotelima sa 4 ili 5 zvezdica, ali su oni skromnih kapaciteta, osim
hotela Villa Breg u Vrscu. Pozitivno za navedene gradove, kada je smestaj u pitanju,
jeste postojanje relativno velikog broja privatnih objekata za smestaj, tipa motela,
vila, pansiona, prenocista, a tu su i salasi, gostionice i grilovi koji pruzaju usluge
smestaja. Medutim, razvoj turizma se ne moze bazirati na takvim smeStajnim
objektima, ve¢ oni sluze kao dodatni smestajni kapaciteti koji treba da budu na
raspolaganju turistima koji se kratko zadrzavaju ili ne zele da troSe veca sredstva na
smestaj.

Posmatrani gradovi poseduju prirodne i antropogene turisticke vrednosti koje
mogu da se valorizuju kroz buduéi razvoj turizma. Potrebno je uskladiti potencijale
sa smestajnim kapacitetima, ljudskim resursima, organizacijom unutar destinacija,
dodatnim sadrzajima za boravak turista (tu se pre svega misli na osavremenjivanje
ugostiteljske i trgovinske mreze i zabavnih i sportsko-rekreativnih sadrzaja) i
imidZom ovih destinacija. U tom slucaji ovi gradovi mogu da ocekuju veci broj
domacih i stranih turista.

Moguénosti gradova dunavskog regiona kao ,,City break” destinacija

Jedan od najbrze rastu¢ih segmenata na medunarodnom turistickom trzistu
jeste segment kratkih ili ,,short break’ putovanja, a u okviru njih posebno se isticu
,city break” putovanja kao deo putovanja u gradove kao turisticke destinacije.
Uprkos relativno malom broju radova koji se bave ,,city break” putovanjima opste
je prihvacena definicija po kojoj su to putovanja u gradove koja ne traju duze od
3 dana i prilikom kojih turista pose¢uje samo jedan grad bez boravka u drugim
destinacijama i pri tome dozivljavaju grad kroz njegove razli¢ite sadrzaje. Razlozi
ucestvovanja u ,,city break” putovanjima mogu da se grupisu na dve osnovne grupe
ratloga. Prva grupa razloga je konzumiranje kulturnih atraktivnosti grada, a druga
grupa razloga je dozivljavanje grada kroz lokalnu gastronomiju, zabavu, no¢ni
zivot, ljude ili drugim reima atmosferu grada u kome se turisti nalaze. Segment
,,city break’ putovanja belezi stope rasta koje su daleko iznad prosecnih stopa rasta
turizma kao celine i kre¢u se izmedu 13% 1 20%, zavisno od izvora koji ih navodi.
Postoje poteskoce u statistickom prac¢enju ovih putovanja jer mnoge destinacije ne
beleze jednodnevne posetioce ili jednostavno ne identifikuju ove turiste kao posebnu
grupu, ali je nesporno da ova putovanja beleze izuzetno brz rast i sve su zanimljivija
turistima. Dva glavna trZiSta za ovaj vid putovanja su Severna Amerika i Evropa, a
tome mozemo da dodamo i pojedine drzave Azije. Samo u 2010.g. zabelezeno je 115
miliona ,,city break” putovanja.'®?RazloZi za brz rast ovih putovanja leze u'®:

162 Raboti¢ B. (2013): City break holidays — a selective form of tourism, Hotel link Vol.14,
No. 2, str. 578-586.

163 Patikas C. (2013): Development of Thessaloniki, Greece as a City Break Tourism
Destination - Consulting Project, International Hellenic University - School of
Economics and Business Administration, Solun.
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- Povecanoj dostupnosti niskobudzetnih letova, narocito u Evropi, koji
povezuju mnoge Evropske gradove i time otvaraju nove destinacije; UceSce
niskobudzetnih letova u ukupnom avio saobracaju Evrope je u 2012.g.
dostiglo 31%,

- Trendu skracenja duzine trajanja odmora, a istovremeno povecanju broja
pojedina¢nih odmora u toku godine,

- Novoj percepciji gradova kao zanimljivih turistickih destinacija,
- Novoj ulozi interneta u donosenju odluke o putovanju i mogucnosti brze
rezervacije putovanja od kuce,

- Celogodisnjoj atraktivnosti gradova kao turistickih destinacija, odnosno
odsustvu klasi¢ne turisticke sezone u gradovima.

break” destinacije jer oni zive 24 ¢asa dnevno 365 dana u godini. Multifunkcionalnost
tih gradova utice na njihovu povecanu atraktivnost kao turistickih destinacije jer u
tom slucaju pruzaju posetiocima mogucénost izbora na koji na¢in ¢e provesti vreme
dok borave u njima. Meduodnosi koji nastaju preplitanjem mnogobrojnih funkcija
koje ovi gradovi poseduju uti¢u na specificnu atmosferu koju turisti traze u okviru
,city break” putovanja i stvaraju ,,magi¢nu’ sliku grada koji nikad ne spava i
neprestano komunicira sa njegovim posetiocima.

Uslove za razvoj ,,city break” turizma u okviru Dunavskog regiona poseduju
samo Beograd i Novi Sad, s tim da je Beograd mnogo bolje izgradio imidz destinacije
koja ne spava i koja je na raspolaganju turistima tokom citavog dana, Sto potvrduje
i broj turista koji dolazi u Beograd. ,,City break” turisti dolaze u Beograd pretezno
radi zabave, no¢nog zivota i ,,specificne” atmosfere koju nudi turistima, a koja je
prepoznata od strane posetilaca i medija.
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POSLOVNI TURIZAM

Poslovna kretanja i u€esnici u takvim kretanjima su postali znacajan segment
u poslednjih 40 godina. Ucesnici u svim oblicima poslovnih putovanja su sve do
nedavno izostavljani iz definicija turiste. Cak su i navodeni kao kategorija koja
ne spada u turiste jer se na putovanju bave svojim poslom. Uvidevsi da ova grupa
putnika, ipak znacajna sredstva trosi na turisticke sadrzaje i usluge i veliki deo svog
vremena u okviru poslovnog putovanja provodi kao pravi turista misljenje o njima
se zna¢ajno promenilo.'**

Prilikom definisanja poslovnog turizma treba obratiti paznju na pojmove
poslovni turizam i poslovno putovanje i napraviti razliku izmedu njih. Poslovni
turizam je znatno Siri pojam i odnosi se na ukupno iskustvo koje poslovni putnik
ostvari na svom putovanju, koje traje duze od 24 Casa. Poslovno putovanje je uzi
pojam i odnosi se na kretanje poslovnog putnika iz tacke A u tacku B. Dakle, dozivljaj
ili iskustvo koje putnik ostvari tokom poslovnog puta je determinanta poslovnog
turizma, a ne sam ¢in putovanja.'®

Otkad je covek sposoban da radi od tada se i kre¢e zbog posla, pronalazenja
posla ili razmene svojih proizvoda za druge proizvode ili kasnije novac. Danas
usluge Cine ogroman deo te razmene, a poslovni turizam se smatra jednim od
vode¢ih pokretaca turistickog razvoja. Stoga je Davidson bio u pravu kada je
rekao da je poslovni turizam najstarija forma turizma jer ljudi iz poslovnih razloga
putuju od najstarijih vremena.'*® Po rezoluciji Ujedinjenih Nacija iz 1992. godine
poslovni turizam je odreden aktivnostima osoba koje putuju i odsedaju u mestima
van njihovog stalnog okruzenja, a radi obavljanja posla. Obuhvata sve aktivnosti
¢iji glavni razlog da se ide van svakodnevnog okruzenja predstavlja obavljanje
posla, ali iskljucuje svakodnevno putovanje do radnog mesta i regularno kretanje

164 Turisti su sve osobe koje provode vreme van stalnog mesta svog boravka, a pri tome
u mestu u kome borave ne zaraduju novac. Ovo je kljucna definicija turiste zbog koje
se poslovni turisti ubrajaju u turiste. Citava paznja je usmerena na mesto na kome oni
zaraduju novac. Poslovna putovanja jesu deo njihovog posla, ali oni novac donose sa
sobom u destinaciju u kojoj borave i tu ga trose, a zaraduju ga u mestu svog stalnog
zaposlenja. Upravo ovo objasnjenje je pomoglo statistiCarima i turizmolozima da
u potpunosti shvate efekte i moguénosti ovog segmenta na strani turisticke traznje.
(Davidson, Cope, 2002)

165 Simi¢evi¢ D., Nici¢ M. (2007): Osnovni elementi i pravci razvoja destinacija poslovnog
turizma, Turizam 11

166 Davidson R., Cope B. (2002): Business Travel — Conferences, Incentive Travel,
Exibitions, Corporate hospitality and Corporate Travel, Prentice Hall, London.
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poslovnih ljudi unutar loalnog podruéja.'’” Jedna od najc¢esc¢ih i opSte prihvacenih
definicija poslovnog turizma jeste ona po kojoj je to ,,putovanje radi posla gde je
glavna komponenta putovanja kratkotrajan dogadaj kao $to su sastanci, konferencije,
konvencije i izlozbe”.'®® Ova definicija se zasniva na poslovnim dogadajima kao
srcu, odnosno glavnoj komponenti poslovnog putovanja, ali se ne dotice ostalih
sadrzaja koji stoje na raspolaganju poslovnim turistima. Definicija Medunarodne
asocijacije kongresa i konvencija (ICCA) je relativno kompletnija i po njoj je
poslovni turizam ,,niz aktivnosti koje su usmerene na obezbedenje prostora i usluga
milionima ucesnika na sastancima, kongresima, izloZbama, poslovnim dogadajima i
podsticajnim putovanjima’. (www.iccaworld.com) Ova definicija je kompletnija jer
se odnosi na aktivnosti i usluge koje se pruzaju poslovnim turistima ujedno navodeci
osnovni razlog njihovog putovanja, ali ne ograni¢avaju¢i njihovo putovanje samo na
poslovne aktivnosti. Imajuéi sve navedeno u vidu moze se dati jedna sveobuhvatna
i potpuna definicija poslovnog turizma po kojoj je poslovni turizam oblik turistickog
putovanja u cijoj su osnovi poslovni razlozi i ucestvovanje u sastancima, kogresima,
konvencijama, konferencijama, izlozbama i podsticajnim putovanjima, a prilikom
c¢ega poslovni putnici koriste citav niz turistickih usluga i klasicnih turistickih
proizvoda unutar destinacija.

Treba imati na umu da svako putovanje radi posla ne spada u poslovni
turizam u skladu sa napred navedenim objasnjenjima. Takode, treba imati u vidu da
poslovni turisti koji koriste poslovne i turisticke kapacitete tokom svog putovanja
¢esto nisu oni koji su narucili, odnosno platili putovanje.'®® Oni su samo korisnici, a
kupci jesu organizacije i kompanije u kojima su zaposleni.'” Poslovnim putnicima
ili poslovnim turistima bi smo mogli da nazovemo sve osobe koje ucestvuju u
poslovnim putovanjima za interes svog poslodavca, ukljucujuci i putnike koji su
sami sebi poslodavci, van svog svakodnevnog okruzenja koristeci pri tome usluge
i sadrzaje koje koriste i klasicni turisti. Poslovnog od obi¢nog turiste deli ¢itav niz
karakteristika na koje turisticka industrija mora obratiti paznju i biti ih svesna. To su
sledeée karakteristike (Steti¢, 2007; Davidson i Cope, 2008; Simicevic¢ i Nici¢, 2007;
page i Hall, 2003; Simicevié, 2009):

- Posto je posao osnova njihovog putovanja oni su manje elasti¢ni na
cene jer veoma ¢esto moraju u kratkom roku da rezervisu usluge, odnosno

ne mogu da planiraju unapred (osim kad su u pitanju sajmovi, kongresi i

konvencije koji se ponavljaju u pravilnim razmacima i u tacno utvrdenim

periodima u toku godine),

167 Wooton G., Stevens T. (1995): Business tourism: a study of the market for hotel-based
meetings and its contribution to Wale’s tourism, Tourism Management Vol. 16, No. 4,
str. 305-313.

168 Page S.J., Hall C.M. (2003): Managing Urban Tourism, Prentice Hall, Harlow.

169 Cvijanovi¢ D., Mihailovi¢ B. (2010): ,,Menadzment i marketing usluznog sektora*,

Institut za ekonomiku poljoprivrede Beograd, CIP: 005.9:658.64; 658.8:338.46; ISBN
978-86-82121-86-2; COBISS.SR-ID 177775372; - 265 str.

170 Davidson R., Cope B. (2002): Business Travel — Conferences, Incentive Travel,
Exibitions, Corporate hospitality and Corporate Travel, Prentice Hall, London.
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- Poslovni putnici su Krajnji Kkorisnici svih usluga na putovanju, ali
troskove ili veéinu troskova pokriva njihov poslodavac $to im daje
mogucénost dodatnog trosenja za svoj li¢ni uzitak,

- Poslovne turiste karakteriSe veéa potroSnja nego turiste u ostalim oblicima
turistickih kretanja,

- Popunjavaju ,,rupe” na strani turisticke ponude, odnosno odrzavaju vece
skupove van glavne turisticke sezone i time uti¢u na povecanje rentabilnosti
smestajnih i ostalih kapaciteta u destinaciji,

- Poslovni turisti predstavljaju vodeée trZiste za avio kompanije i hotele,

- Muskareci ¢ine veéi deo poslovnih turista, mada Zene u poslednje vreme
postaju znacajan segment na trziStu poslovnih putovanja i njihovo ucesce
se ubrzano povecava (po raspolozivim podacima one danas ¢ine preko 40%
svih oslovnih putnika),

- Muskareci preduzimaju vise poslovnih putovanja godi$nje nego Zene,
- Poslovni putnici se zadrZavaju kraée u destinacijama od klasi¢nih turista,

- Zahtevaju ve¢i obim usluga tokom svog boravka koje nisu potrebne
klasi¢nim turistima ( na primer usluge sekretarice ili prevodioca), ali koriste
i Citav niz proizvoda i usluga koje koriste i klasi¢ni turisti,

- Ucesnici u poslovnom turizmu su uglavnom visokoobrazovane i
kvalifikovane osobe.

Ucesnici u poslovnom turizmu su danas zanacajan segment na globalnom
turistickom trzistu, koji je u fokusu brojnih ucesnika na strani ponude. Prema
podacima WTO iz 2004. godine od ukupnog broja turista ¢ak 15,6% ili oko 119
miliona su bili ucesnici u poslovnim putovanjima, a ve¢ 2005. godine ucesce se
povecalo na 16% ili na oko 130 miliona poslovnih turista i profesionalaca. Prema
nekim tvrdnjama ucesce poslovnih turista i profesionalaca je jo§ veée i iznosi ¢ak
oko 29% od ukupnog broja turista.'”!

Pojedini autori navode da krizne godine mogu biti pokretacka snaga razvoja
poslovnih putovanja i poslovnog turizma.!”” Na prvi pogled je nelogi¢no da u
doba krize i potrebe da se usled losije prodaje i manjih prihoda Stedi, odnosno da
se smanje svi manje potrebni izdaci, a da se s druge strane povecava potrosnja za
poslovna putovanja. U okviru poslovnih kretanja i poslovnog turizma kompanije
cesto povecavaju broj putovanja kako bi poveéali prodajne napore i broj klijenata u
kriznim godmama dok u doba progresa i prosperiteta smajuju izdatke za poslovna
putovanja jer je potraznja za njihovim uslugama i proizvodima na zadovoljavaju¢em

171 Simigevi¢ D., Nici¢ M. (2007): Osnovni elementi i pravci razvoja destinacija poslovnog
turizma, Turizam 11, str. 52-54.

172 Steti¢ S., Vujovi¢ S., Simigevi¢ D (2012).: The importance of business tourism to
national economies in transition: The case of Serbia, TTEM — Technics Technologies
Education Management, Vol.7 Number 4, 2012
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nivou.'”? Ovo bi moglo delimi¢no biti uzeto kao ta¢na pretpostavka, ali samo u
okviru pojedinih kompanija i uzeg lokalnog i regionalnog obima. Evidentno je da su
se duzina, daljina i broj dana zadrzavanja poslovnih turista na svojim putovanjima
smanyjili u proteklom periodu.

Tabela 31. Prihodi od poslovnih putovanja po svetskim regionima u periodu
od 2000. do 2010. godine (u milijardama dolara)'’

Region 2000. | 2001. | 2002. | 2003. | 2004. | 2005. | 2006. | 2007. | 2008. | 2009. | 2010.

Karibi 1,69 | 1,65 | 1,63 | 1,66 | 1,86 | 1,99 | 2,2 | 2,44 | 2,67 | 2,43 | 2,43

EU 15 159,102 | 156,469 | 151,272 | 161,118 | 181,29 | 198,484 [ 213,325 | 238,627 | 245,762 | 207,123 | 214,464

Istoéna

Evropa (van | 11,41 | 11,96 | 11,94 | 12,09 | 13,93 | 1548 | 17,1 | 20,29 | 25,46 | 20,73 | 22,42
EU 15)

Zapadna
Evropa (van | 1346 | 13,52 | 13,8 | 15,05 | 16,63 | 17,55 | 1838 | 22,02 | 2345 | 21,67 | 22,94
EU 15)
Latinska 1) 0o 11605 | 1611 | 15.65 | 19.08 | 22,9 | 26.86 | 3162 | 39.29 | 37.06 | 39
Amerika
Sever.na 220,35 | 204,09 | 203,68 | 214,75 | 238,12 | 259,73 | 279,23 | 288,29 | 297,89 | 268,54 | 270,32
Amerika
Srednji Istok | 10,07| 932] 9,13] 875| 10,16| 11,97] 12,77| 1497] 1829 15,65] 1627
Severna 299 3.00| 305 324 4| 507 579 677| 826| 873| 947
Afrika
Subsaharska | 5 ) | 5 ool ssa| 657 7.86| 933| 11.09] 1296] 1402] 1403] 159
Afrika

Juzna Azija | 8,94| 552| 623 7.48| 9,19( 11,48| 12,76] 1536 16,45| 15,08| 16,23

J“gZ‘Zsi;‘;c"a 12,89 | 1323| 13.81| 1335 15.55| 16.96| 18.69| 21,58| 23.96| 22.,57| 23.96
Seve:;'i;g’c“a 91.66| 87.93| 88.65| 9044 102.94| 112.45| 127.18| 139,22 15482 | 151,01 | 15374

Okeanija 7,650 7071 68] 72| 8§14 911 987| 11,22 12,39| 10,98 11,95

Izvor: www.witc.org

Poslovni turizam je sloZeni podsistem u okviru turistickog sistema koji se
sastoji od niza ucesnika na strani ponude i na strani traznje. Ponuda i traznja u okviru
poslovnog turizma je specifi¢na i specijalizovana. Takode, izmedu njih se javlja Citav

173 Davidson R., Cope B. (2002): Business Travel — Conferences, Incentive Travel,
Exibitions, Corporate hospitality and Corporate Travel, Prentice Hall, London.

174 U obzir su uzeti kompletni prihodi ukljucujuéi i transport i domaca i inostrana poslovna
putovanja. Za 2010. godinu su data predvidanja.
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niz specijalizovanih posrednika koji ucestvuju u rezervaciji, kreiranju i pruzanju
usluga vezanih za poslovna putovanja i dogadaje. Karakteristike poslovnog turizma
su sledece!'”:

Poslovni turizam je visoko kvalitetan i visoko produktivan deo turisticke
privrede,

Poslovni turizam se odvija preko cele godine sa najve¢cim obimom u
prolece i jesen, ali sa znatnom aktivno$¢éu u zimskim i letnjim mesecima te
na taj nacin obezbeduje stabilnost zaposlenima u turizmu,

Investicije u kapacitete poslovnog turizma obezbeduju regeneraciju
urbanih gradskih celina,

Mnoge investicije unutar turistickih destinacija koje su namenjene poslovnim
turistima (hoteli, restorani, transport, atrakcije i sli¢no) koriste i ostali turisti
1 lokalno stanovnisStvo,

Poslovni turizam je znatno otporniji na ekonomske krize, epidemije i ostale
nepogode nego ostali oblici turizma,

Poslovni turizam generiSe dodatne investicije u destinacije koje tokom
svojih poslovnih putovanja obilaze poslovni ljudi koji mogu da uvide
prednosti pojedinih destinacija za sopstvene poslove, a mogu i da deluju kao
besplatni marketing ukoliko pozitivne utiske prenose i svojim poslovnim
partnerima i kolegama,

Usled potrebe za visSim nivoom i kvalitetom usluga koje dobijaju poslovni
turisti poslovni turizam uti¢e na kreiranje i odrZavanje novih poslova sa
specifiénim znanjima,

Pojedina istrazivanja su pokazala da se oko 40% ucesnika u poslovnim
putovanjim vraéa u destinaciju sa svojim porodicama kao klasican turista,

U odnosu na masovni turizam poslovni turizam proizvodi manje negativnih
efekata po okruZenje, a poSto se radi o relativno kompaktnim grupama
moguce ih je brzo uputiti u zadovoljavajuce obrasce ponasanja u interakciji
sa okruzenjem.

Ovde je ukazano prvenstveno na ekonomske aspekte poslovnog turizma, ali

to je u skladu sa interesovanjem istrazivaca i ucesnika na strani ponude i traznje. Pored
navedenih karakteristika trebalo bi ukazati 1 na to da poslovni turizam predstavlja i
prestiz. Mnoge destinacije Zele da razvijaju kapacitete poslovnog turizma koji bi im
omogucili razvoj ovog oblika turizma radi imidza i prestizne pozicije na globalnom
ekonomskom i turistickom trziStu.'”® Ukoliko uspeju da ugoste znacajne poslovne
dogadaje sa velikim brojem medunarodnih ucesnika to ima nekoliko znacajnih
efekata. Prvo, postoji realnija Sansa dodatnih poslovnih investicija u destinaciju,

175 Business Tourism Briefing: An overview of the UK’s Business Tourism Industry, 2003

176 Vujovi¢ S., Cvijanovi¢ D., Steti¢ Snezana, (2012): ,,Destinacijski koncept razvoja
turizma®, Monografija, Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd, 2012, ISBN 978-
86-6269-015-9, COBISS.SR-ID 194847756, UDK 338.48-4;
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drugo, na turiste ima pozitivan efekat u smislu percipirane bezbednosti i sigurnosti.'”’
Kada se govori o vrstama poslovnih putovanja u okviru poslovnog turizma
u stranoj i domacoj literaturi je moguée naci nekoliko podela koje su dosta sli¢ne,
odnosno razlikuju se u neznatnim detaljima. Za potrebe ovog rada uzeto je u obzir
nekoliko razli¢itih podela koje su detaljno sagledane i zatim je izvrSena jedna
sveobuhvatna podela koja u potpunosti obuhvata vrste poslovnih putovanja koja
predstavljaju sastavni deo poslovnog turizma. To su sledeca poslovna putovanja'”®:

- Individualna poslovna putovanja — putovanja koja preduzimaju poslovni

ljudi ¢iji posao zahteva da putuju kako bi obavili svoj posao,

- Kongresi, konvencije i sastanci — ova grupa putovanja obuhvata Siroku
paletu putovanja medu kojima su najznacajniji kogresi, konvencije,
seminari, radionice, simpozijumi i tu spadaju svi dogadaji koji su namenjeni
povezivanju ljudi radi razmene iskustava i informacija; najcesSce ih
organizuju kompanije, vladine agencije i udruzenja,

- Izlozbe i sajmovi — organizuju se radi okupljanja proizvodaca odredene
grupa proizvoda ili usluga kako bi se predstavili zainteresovanoj traznji i
povecali svoje poslovne rezultate, a s druge strane traznji olakSalo potragu
za zeljenim proizvodima i uslugama,

- Podsticajna putovanja — nagradna putovanja za zaposlene ili poslovne
partnere veoma cesto u luksuzne destinacije, a sa ciljem podizanja
produktivnosti i lojalnosti kod zaposlenih kroz obezbedivanje nezaboravnog
iskustva; drugim re¢ima, sluze za dodatno motivisanje zaposlenih i poslovnih
partnera,

- Dogadaji na otvorenom — vrlo dinami¢an deo poslovnog turizma cije
osnove leze jo$ u srednjevekovnim vasarima, a danas su to razli¢iti sportski
i dobrotvorni dogadaji, muzicki dogadaji, izlozbe rukotvorina, razliciti
festivali, karnevali i sli¢no,

- Korporativna usluznost (korporativni dogadaji) — vrlo Cesto se naziva i
korporativno nagradivanje, a sastoji se u organizovanju dogadaja za vazne
poslovne partnere 1 potencijalne partnere u svrhu njihove zabave i odmora,
a u cilju izgradnje dobrih odnosa i stvaranja pretpostavki za buducu ili
prosirivanje sadasnje saradnje.

Razli¢itost oblika putovanja u okviru poslovnog turizma ukazuje na znacaj
pravilnog izu¢avanja poslovnog turizma i svih navedenih vrsta poslovnih putovanja.
Sve vrste poslovnih putovanja imaju svoje karakteristike te ih je potrebno sagledati
u celosti kako bi se moglo govoriti 0o zna¢aju i pravcima razvoja poslovnog turizma.
Na primer, destinacija koja Zeli da se razvija kao destinacija podsticajnog turizma

177 Davidson R., Cope B. (2002): Business Travel — Conferences, Incentive Travel,
Exibitions, Corporate hospitality and Corporate Travel, Prentice Hall, London.

178 Prema: (Davidson i Cope, 2002; Business Tourism Briefing: An overview of the UK’s
[}usiness Tourism Industry, British Tourist Authority, London, 2003; Steti¢, 2007;
Simicevi¢ i Nici¢, 2007; Astroff i Abbey, 2003; Page i Hall, 2003)
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mora da uzme u obzir karakter takvih putovanja i karakteristike ucesnika koji u
njima ucestvuju, koje su njihove zelje i potrebe. Ovakve destinacije ¢e se razvijati u
potpuno drugom pravcu sa drugaéijom infrastrukturom i kadrovima nego destinacije
koje zele da se razvijaju kao kongresni i konferencijski centri. U narednom delu
biti ukazano na karakteristike navedenih vrsta poslovnih putovanja, karakteristike
ucesnika u njima i karakteristike ponude.

Resursi poslovnog turizma Dunavskog regiona

Razvoj poslovnog turizma zahteva odredene specificne uslove koji se
razlikuju od ostalih oblika turizma. Razlog za to lezi u ¢injenici da se poslovni
turizam sastoji od poslovne i turistiCke komponente koje su sastavni deo putovanjau
okviru poslovnog turizma. UCesnici u ovim kretanjima su profesionalci iz razli¢itih
oblasti koji zahtevaju specificne uslove da bi ispunili poslovnu komponentu svojih
putovanja. U cilju razvoj poslovnog turizma u okviru Dunavskog regiona potrebno
prirodnih i antropogenih turistickih motiva, koji su bitni za razvoj poslovnog turizma
i to posebno u okvru turisticke komponente poslovnih putovanja, a u pojedinim
slucajevima kao kod podsticajnih putovanja oni predstavljaju osnovu putovanja,
destinacije poslovnog turizma treba da ispune i:

- Zahteve za specifi¢nim kapacitetima poslovnog turizma, kao $to su sajamski
kapaciteti, izlozbeni kapaciteti, kongresni kapaciteti i zahteve za prate¢im
sluzbama 1 organizacijama koje su potrebne za sprovodenje razlicitih
poslovnih dogadaja,

- Zahteve za smestajnim kapacitetima i to prvenstveno kvalitetnim hotelskim
kapacitetima koje poslovni gosti koriste,

- Zahteve za specijalizovanim organizacijama koje se bave promocijom,
organizacijom i upravljanjem poslovnim turizmom unutar destinacija, kao
$to su kongresni biroi i

- Zahteve za specijalizovanim agencijama koje se bave poslovima vezanim za
poslovni turizam.

Smestajni kapaciteti koji stoje na raspolaganju gostima koji posecuju
Dunavski regiona, a samim tim i poslovnim gostima, su ve¢ dobrim delom obradeni
u prethodnim delovima, tako da se ovde nece ponavljati njihova analiza. Kada su
u pitanju specifi¢ni kapaciteti, koji su potrebni za obavljanje poslovnih aktivnosti
prilikom boravka poslovnih gostiju, njima su najpopremljeniji Beograd i Novi
Sad. Ova dva grada se i u ovom aspektu izdvajaju ispred ostalih destinacija unutar
Dunavskog regiona. Vrlo bitni resursi za razvoj poslovnog turizma u destinacijama
koje pretenduju da budu centri poslovnog turizma u Sirim nacionalnim i medunarodnim
okvirima jesu sajmovi. Sajmovi predstavljaju privredne objekte koji su opremljeni
svom potrebnom infrastrukturom i suprastrukturom za organizaciju i sprovodenje
velikih privrednih manifestacija koje su namenjene razli¢itim delatnostima, a na
kojima se ponuda i traznja u okviru odredene delatnosti, ili privredne grane, srecu,
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razmenjuju informacije, ideje, tehni¢ko-tehnoloska dostignuca, poslovne kontakte i
sklapaju poslovnu saradnju. Najbitnija odlika sajmova je da spajaju ponudu i traznju
iz razliCitih regija i drzava, a Sto je sajamska manifestacija ve¢a i medunarodno
priznatija vece je njeno emitivno podrucje, odnosno privlaci izlagace i posetioce i
iz najudaljenijih delova planete. U vreme savremene komunikacione i informacione
tehnologije postavlja se pitanje da li su sajmovi neophodni u cilju obezbedanja
komunikacije potencijalnih poslovnih partnera. Takode, sa nastankom ekonomske
krize postavilo se 1 pitanje opravdanosti troskova za izlaganje ili posetu sajmovima.
Medutim, sajmovi, odnosno sajamske manifestacije, a prvenstveno one najvece i
najznacajnije su i u ovim izmenjenim ekonomskim i tehni¢ko-tehnoloskim uslovima
pronasli na¢in da opstanu i da se razviju. Neposredna kontakt sa potencijalnim
partnerima, neposredan uvid u njihovu ponudu i moguénost linog zapazanja
mogucih promena na trzistu se preovladujuci razlog za opstanak sajmova i gotovo
nesmanjen broj izlagaca i posetilaca. Evidentno je manje zadrzavanje i manji izdaci
zaizlozbene prostore, ali samo ako su ti manji izdaci i opravdani poslovnim razlozima
kompanija. U okviru Dunavskog regiona sajamskim kapacitetima raspolazu Beograd
i Novi Sad. U njima se organizuju neke od najposeéenijih sajamskih manifestacija u
zemlji i regionu. Neke od njih su Sajam turizma, sajam nautike, Sajam automobila,
Sajam knjiga, Sajam namestaja u Beogradu i Sajam poljoprivrede, Sajam lova,
ribolova i sporta, u Novom Sadu. U okviru Tabele 32 dati su kapaciteti sajmova u
Beogradu i Novom Sadu.

Tabela 32. Osnovni podaci o sajamskim kapacitetima Beograda i Novog Sada

Beograd Novi Sad

Ukupna povrsina sajma 220 000 226 000 m?
Broj izloZbenih hala 13 37
Povrsina najvece hale 21 280 m? /
Broj manifestacija
planiran za 2014.g. 43 19
Broj konferencijskih sala 3 7
Kapacitet najvece sale 300 mesta 35071000 Spajanjertt 6

manjih sala

Izvor: www.sajam.net, www.sajam.co.rs

Oba sajma raspolazu i sa konferencijskim salama koje su na raspolaganju
ucesnicima u okviru sajamskih izlozbi, a za potrebe poslovnih sastanaka ili pratecih
dogadaja kao Sto su konferencije za medije, demonstracije ili dodele proznanja.
Posebno je interesantan novi Master centar Novosadskog sajma koji raspolaze sa
7 sala od kojih je najveca kapaciteta 350 mesta. Medutim, spajanjem 6 manjih sala
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pojedinacnog kakaciteta od 100 mesta moze se doboti sala sa 1.000 mesta. [ Beograd
raspolaze jo§ jednim izlozbenim objektom. To je BelExpo centar koji raspolaze
jednom izlozbenom halom koja moze da sluzi za organizovanje razlicitih dogadaja,
od zabavnih dogadaja, preko izlozbi i sajmova do kongresnih deSavanja. Kapacitet
hale za odrzavanje kongresa je 3.000 mesta.

Beogard raspolaze i sa kongresnim centrom Sava koji je jedan od najvecih
kongresnih centara u Evropi. Sava Centar se sastoji iz dve zgrade — objekti A i B.
Ukupni kapaciteti centra su 7.000 sede¢ih mesta rasporedenih u 15 konferencijskih
sala pojedinacnog kapaciteta od 20 do 4.000 mesta. Zahvaljujuci ovako ekipiranim
kapacitetima ovaj prostor je pogodan kako za odrzavanje velikih dogadaja i
manifestacija tako i za odrzavanje sastanaka sa manjim brojem ucesnika. U periodu
od 1977. Godine do danas u Sava Centru je odrzano preko 8.000 medunarodnih
skupova i manifestacija sa preko 1.600.000 ucesnika i oko 8.000 kulturnih dogadaja
koje je posetilo preko 7.000.000 posetilaca. Za 2014.g. najavljena su 4 velika
medunarodna kongresa. (www.savacentar.net)

Tabela 33. Kapaciteti najveéih sala u Sava Centru po objektima

Objekat A Objekat B
Naziv sale
Povrsina | Broj sediSta | PovrSina | Broj sedista

Konferencijska sala 1 1260 m2 1006

Soba 2/0 300 m2 214

Soba 3/0 300 m2 162
Velika sala (Plava sala) 3220 m2 3672
Amfiteatar 528 m2 515
Ukupno 1860 m2 1382 3748 m2 4187

Izvor: www.savacentar.net

Pored sajamova i kongresnog centra, Beograd i Novi Sad raspolazu i
dodatnim kapacitetima za odrzavanje poslovnih dogadaja. Ovi kapaciteti se nalaze
u njihovim hotelima. Hoteli su odavno prepoznali potencijale poslovnog turizma
i opredelili se za diverzifikaciju svog poslovanja. Ovo se najvise odnosi na hotele
u velikim gradovima koji su pogodni za organizovanje poslovnih dogadaja, ali i u
drugim destinacijama, ukljucuju¢i i hotele u destinacijama letnjeg i zimskog turizma
koji diverzifikacijom svog posovanja i razvojem ponude poslovnog turizma uticu
na kvalitet svog poslovanja van sezone. Navedene trendove sprovode i hoteli u
Beogradu i Novom Sadu.
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Tabela 34. Broj konferencijskih sala i sedista u vode¢im poslovno orijentisan-
im hotelima u Beogradu

ij.. . . oy Broj sedista u
Hotel konferencijskih | Broj sediSta najvecoj sali*
sala

Hyatt Regency 8 958 600
Crown Plaza 12 / 600
Holiday Inn 7 215 180
In Hotel 5 225 90
Best Western M 8 1520 600
Falkensteiner Hotel Novi Beograd 6 250 130
Best Western Sumadija 5 595 125
Zira 3 300 300
Moskva 5 390 250
Balkan 4 200 155
Belgrade Art Hotel - BAH 3 170 70
Majestic 2 130 90
Crystal 1 80 80
Nevski 1 60 60
Zlatnik 1 45 45
TownHouse 27 1 20 20
Life Design Hotel 1 50 50
Square Nine 1 20 20
Ukupno 74 6108 600

*Spojene sale su uzete u obzir

Izvor: Simicevié D., Steti¢ S. (2012): Changes in hotel offer of Belgrade driven by tourist demand,
Conefrence Prpceedings of 1st Belgrade Interantional Tourism Conference, str. 545-557., www.
falkensteiner.com/sr/hotel/beograd/konferencije-seminari i www.ihg.com/crowneplaza/hotels/us/
en/belgrade/begcp/hoteldetail/photos-tours

Kao sto se vidi Beograd raspolaze brojnim konferencijskim kapacitetima
u vodec¢im hotelima koji su orijentisani ka trzistu poslovnog turizma. Ovi hoteli
poseduju ¢ak 74 konferencijske sale sa preko 6.000 sedista u njima. I Novi Sad
poseduje konferencijske kapacitete u svojim hotelima, ali zbog manjeg broja hotela i
ovi kapaciteti su skromniji. U Tabeli date je pregled kapaciteta za potrebe poslovnih
turista u novosadskim hotelima.
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Tabela 35. Broj konferencijskih sala i sediSta u vodeéim hotelima u Novom Sadu

Broj Broj sediSta u
Hotel konferencijskih Broj sedista .J e
najvecoj sali
sala
Park 9 1140 600
Leopold 1 3 200 150
Best Western Prezident 3 270 150
Centar 1 100 100
Ukupno 16 1710 600

Lzvor: http.//issuu.com/serbiacb/docs/srbmpg?e=1691327/2924885

Ostale destinacije u okviru Dunavskog regiona ne raspolazu ovako
koncentrisanim i kvalitetnim kapacitetima kao u Beogradu i Novom Sadu. Njihovi
kapaciteti se svode na konferencijske sale u okviru hotela koji se u njima nalaze.
To je u skladu sa orijentacijom ovih destinacija ka nekim drugim oblicima turizma,
kao §to su banjski, nauticki, ruralni i slicno. Dobro je §to hoteli, pre svega novi
i renovirani hoteli, diverzifikuju svoju ponudu i ka poslovnom turizmu i imaju
konferencijske kapacitete namenjene poslovnim gostima. Oni mogu da sluze
za organizaciju domacih ili regionalnih skupova i u kombinaciji sa prirodnim 1i
antropogenim motivima kojima ostatak regiona raspolaze ove destinacije mogu
biti zanimljive i za poslovne turiste. Posto se ne moze re¢i da je Dunavski region
izgradio imidz destinacije za podsticajna putovanja njegove Sanse leze u pratecim
programima vecih poslovnih dogadaja. Ovo svakako ne znac¢i da Dunavski region
ne raspolaze potencijalima za nastup i na trziStu podsticajnih putovanja i to narocito
u nacionalnim ili regionalnim okvirima.

Za razvoj poslovnog turizma znacajno je i postojanje specificnih
organizacija za upravljanje destinacijama poslovnog turizma, odnosno kongresnih
biroa. Njihov osnovni zadatak je da ,,kreiraju imidz i pozicioniraju gradove ili regije
na trziStu kao destinacije koje su sposobne za organizaciju poslovnih dogadaja i
prihvat posetilaca‘.!” Jedna kompletnija definicija bi bila da su to ,, organizacije za
upravljanje destinacijama cija je aktivnost usmerena ka izgradnji imidza i prodaji
turistickih destinacija uz istovremeno okupljanje subjekata na strani ponude koji su
usmereni ka pruzanju usluga ucesnicima u poslovnim kretanjima*. '3 Na podru¢ju
Dunavskog regiona deluju 2 kongresna biroa i to Kongresni biro Srbije i Kongresni
biro Beograda. U poslove kongresnih biroa spada Sirok spektar poslova medu kojima
su: 't

179 Weber K. (2001): Meeting planners’ use and aveluation of convention and visitor
bureaus, Tourism Management 22, str. 599-606.

180 Simicevié D., Steti¢ S. (2012): Changes in hotel offer of Belgrade driven by tourist
demand, Ist Belgrade Interantional Tourism Conference — Conference Proceeedings,
str. 545-557

181 Prema: Weber, 2001; Steti¢, 2011; Astroff i Abbey, 2006.
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Prosledivanje potpunih i ta¢nih informacija o destinaciji i ¢lanovima
organizacije,

Organizovanje upoznavaja sa destinacijom i njenim mogucénistima za
organizatore i menadzere dogadaja,

Savetovanje planera i menadZzera u vezi sa izborom kapaciteta, transporta i
usluga dostupnih udestinaciji,

Upuéivanje na odgovarajuée pruzaoce usluga,
Prosledivanje zahteva za ponudu hotelima,
Ostvarivanje kontakta sa lokalnom zajednicom,

Pomo¢ prilikom pregovaranja sa kongresnim centrom ili drugim
kapacitetima,

Pomoc¢ pri promociji samog dogadaja kroz obezbedivanje pozivnica i pisama
dobrodoslice i ostalog promotivnog materijala,

Sprovodenje razli¢itih oblika direktnog marketinga kao Sto je telemarketing,
Pomoc¢ pri organozovanju dogadaja,

Obezbedivanje on-line rezervacija,

Potvrdivanje rezervacija,

Ucestvovanje u regitraciji na samom dogadaju,

Pomo¢ pri angazovanju i registrovanju osoblja,

Obezbedivanje ucestvovanja predstavnika lokalne uprave na dogadaju,
Istrazivanje ostvarenih rezultata i uspesnosti dogadaja,

Anketiranje ucesnika i

Citav niz ostalih poslova koji treba da obezbede efikasno i efektivno
organizovanje dogadaja.

Za organizaciju i razvoj poslovnog turizma u Dunavskom region bitno je i

postojanje specijalizovanih turisti¢kih agencija koje se bave poslovima vezanim za
poslovni turizam. Paleta usluga koje nude ove agencije je Siroka i obuhvata veliki
broj poslova medu kojima se posebno isticu'®* :

Utvrdivanje koncepta i razvoj aktivnosti u okviru dogadaja,

Pronalazenje kapaciteta,

Prihvat gostiju, obezbedivanje smestaja i prostora za dogadaj,

Upravljanje administrativnim poslovima,

Obezbedivanje prevoza, transfera i kontakti sa ucesnicima (komunikacija i
registracija),

Kreiranje i upravljanje finansijama i budzetom,

Koordinacija svih uéesnika u okviru odredenog sastanka ili dogadaja
(govornici, sponzori, ketering i sl.),

182 Steti¢, S. (2011). Poslovni turizam. Beograd: autorsko izdanje.
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- Pregovaranje i ugovaranje uslova sa izvodacima,
- Izvr$no upravljanje dogadajem,
- Organizacija podsticajnih putovanja itd.

U Srbiji prema podacima Nacionalne asocijacije turistickih agencija - YUTA
postoji 110 agencija koje se bave poslovnim turizmom, odnosno poslovima vezanim
za kongrese, sajmove, izlozbe, poslovna i podsticajna putovanja i obezbedivanje
pratecih usluga, a od tog broja 81 agencija ima sediSte u Dunavskom regionu i to
najveci broj u Beogradu — 64 agencije. U Novom Sadu sediste ima 12 agencija, a
u ostalim gardovima Dunavskog regiona 5 agencija. (www.yuta.rs) To nije ¢udno
jer su ove agencije vezane za kapacitete poslovnog turizma i logi¢no je da njihova
prisutnost prati kapacitete koji izlaze u susret specificnim zahtevima poslovnih
turista. Kongresni biro Srbije okuplja 24 agencija koje se bave receptivnim
poslovima u okviru poslovnog turizma, od kojih su 4 ¢lanice ICCA (Interantional
Congress and Convention Association), a dve su ¢lanice MPI (Meeting Professionals
International). Od ukupnog broja 18 se nalazi u Beogradu i 4 u Novom Sadu.

Na osnovu prikazanih podatatka jasno je da su Beograd i Novi Sad centri
poslovnog turizma u okviru Dunavskog regiona i citave Srbije. Oni raspolazu
svim neophodnim specifi¢cnim resursima i organizacijama za razvoj i upravljanje
poslovnim turizmom. Na drugim destinacijama u okviru Dunavskog regiona je da
na najbolji mohguéi nacin svoje potencijale uklju¢e u ponudu poslovnog turizma.
Od manjih mesta se ne ocekuje da ulazu sredstva u kongresne centre, sajmove i
sli¢ne kapacitete posto takve investicije nisu isplative za manje sredine. Od njih se
oc¢ekuje da kroz planiranje buduceg razvoja, upravljanje prirodnim i antropogenim
potencijalima, prostorno planiranje, izgradnju prepoznatljivog imidza i privlacenje
hotelijera postanu atraktivni i za poslovne satsanke, konefrencije i kongrese, ali i da
se ukljuce u pratece prgrame poslovnih dogadaja.
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RURALNA PODRUCJA U

OKVIRU DUNAVSKOG REGIONA

Turizam kao delatnost je pokazatelj celokupne privredne razvijenosti,
standarda 1 razvoja kulture jedne zemlje. Zato sve zemlje nastoje da razvijaju
turisticku delatnost s jedne, a i turizam kao vazna delatnost se pokazao kao
nezaustavljiv proces sa druge strane. Posebno je turizam vaZan za zemlje u tranziciji,
koje nazalost, u periodu tranzicije imaju sve veci broj radnika industrije koji ostaju
bez posla i koji svoju $ansu traze u ruralnim sredinama svoje zemlje. U tim sredinama
oni svoju Sansu traze u poljoprivrednoj proizvodnji, turizmu, trgovini i zanatsvu i
drugim delatnostima koji u toj sredini ima komaparativnu prednost u odnosu na
druge sredine, ali svoju aktivnost moraju zasnivati na savremenim marketinskim
aktivnostima, odnosno, da proizvode one proizvode i usluge koje trziste trazi.'®
U svetu, posebno mesto zauzima razvoj turizma u ruralnim podrucjima a seoski
turizam postaje sve znac¢ajniji.'® Izuzetno vredni prirodni resursi dunavskog regiona
Srbije sa atraktivnim reljefom, raznovrsnom florom i faunom, povoljnim klimatskim
i hidroloskim uslovima, bogata kulturna bastina i narodna tradicija pruzaju brojne
razvojne mogucénosti, posebno u oblasti turizma.'> Uprkos tome, nepovoljna
migraciona kretanja se nastavljaju, sela stare i odumiru. Los$i su infrastrukturni i
drugi uslovi zivota stanovniStva na selu. Razvoj seoskog turizma, uz primarnu
poljoprivrednu proizvodnju, sa akcentom na ocuvanju i unapredivanju Zivotne
sredine, jedno je od resenja koje bi pomirilo pomenute suprotnosti i uz odgovarajuce
ekonomske, infrastrukturne, organizacione i obrazovne podsticajne mere omogucilo

183 Cvijanovi¢ D., Trandafilovi¢ S., Imamovi¢ N. (2013), ,,Marketing concept in terms
of agricultural enterprises development in transitional countries®, ,,Economics of
Agriculture®, Yer 60, UDC 338.43:63; ISSN 0352-3462; Vol. LX, N° 1 (1-216), 2013,
Belgrade, UDC:631.11:005.591.4; pp. 113-122.

184 Cvijanovi¢ D., Kati¢ B., Kljaji¢ Natasa (2009): ,, Rural devalopment in Serbia — regional
dissimilarities and problems “, page 107-120. The structural Changes in the rural areas
and agriculture in the selecteed European Countries (Multi-annual Programe 2006-
2009): ,,The economic and social conditions of the devalopment of the polich food
economy following Polands accession to the European union®, N° 128. 1, Warsow,

2009. Editor: Institute of agricultural and food economics national research institute.
ISBN 978-83-7658-088-3;

185 Kati¢ B., Cvijanovi¢ D., Pejanovi¢ R. (2011): ,,The agriculture as a real assumption
of regional and rural development in Serbia*, Rural areas and development — vol. 8,
Institute of Agricultural and Food Economics — National Research Institute, Warsaw, pp.
77-90. ISBN 978-83-7658-195-8.
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visestruke pozitivne efekte.!3

Ruralna podrucja u planovima EU

U poslednjih dvadesetak godina zemlje EU pocele su da se okrecu
ruralnim prostorima i njihovom odrzivom razvoju. Nova politika ruralnog razvoja
EU pretpostavlja razradu razli¢itih modela razvoja prema specificnim uslovima
i potrebama zemlje."¥” To se postize odgovaraju¢im uskladivanjem mera uz
obavezujuce komponente programa ruralnog razvoja. To su:

- povecanje konkurentnosti kroz restrukturiranje poljoprivrednog sektora;
- poboljsanje stanja zivotne sredine kroz upravljanje zemljiStem;
- diversifikacija ruralne ekonomije i unapredenje kvaliteta zivota na selu;

- podrska primeni lokalne strategije ruralnog razvoja ostvarivane LEADER
pristupom'®,
Prepoznati inovacije u okvirima ruralnog razvoja nije ni malo lak zadatak
s obzirom da zavisi od prostornih, privrednih, proizvodnih, drustvenih, kulturnih i
drugih faktora. U tom smislu ruralna podru¢ja suo¢ena su sa potrebom prepoznavanja
potreba i odlucnosti kao i kreativnost pri iskoris¢avanju resursa. Stvara se poseban
program LEADER radi lakSeg razumevanja koncepta ruralnog razvoja. Nekada je
pojam ruralni shvatan kao socioprostorni sistem koji stoji nasuprot urbanom'®., Pod
ruralnim podru¢jem u LEADER-ovom programu se ne misli samo na raznolika
prirodna podruéja, nego i na mesta gde se odvijaju razli¢ite funkcije i1 delatnosti,
gde stanovnis$tvo moze da zadovolji svoje potrebe. Tu se podrazumeva i Citav niz
privrednih i drusStvenih aktivnosti — poljoprivredne, Sumarske, zanatske i poslovne
delatnosti svih struktura koje proizvode i prodaju svoju robu i usluge na lokalnom i
svetskom nivou ."”° U odnosu na ruralni razvoj, koncept lokalnog vise je prilagoden
potrebi odredivanja prostornog razvoja, i lakSe se ukljucuje u hijerarhiju sistema.
Evropska ruralna podrucja su vrlo razli¢ita, ne samo zbog svojih prirodnih,

186 Cvijanovi¢ D., Vukovi¢ P. (2010): “Agritourism in Serbia as a chance for food export”,
International Conference — Food and Rural economy competitiveness under the global crisis,
23-25 September, Bucharest, Romania, Editon II, ISBN 978-606-505-374-8, pp. 433-438.

187 Cvijanovi¢ D., Simonovi¢ Z., Mihailovi¢ B. (2011). ,,7ezista i ciljevi novijih reformi
agrarne i regionalne politike Evropske unije”, str. 359-370, Ekonomika poljoprivrede,
Beograd, broj 3/2011, ISN 0352-3462, UDC 338.43:63.

188 Leader program je novi, inovativni pristup za razvoj ruralnog prostora i povezivanje
lokalne zajednice, sela i poljoprivrede

189 U novije vreme pojam ruralno sve se vise izjednacava sa pojmom lokalno, te se ovi
termini sve ¢eSc¢e pojavljuju kao sinonimi. Takav koncept prihvatila je i razvojna fondacija
EU poznata pod nazivom LEADER koja je za predmet interesovanja i finansiranja uzela
lokalni razvoj.

190 Pordevi¢ J., Todorovi¢ M. 2006. U susret novim konceptima ruralnog razvoja Srbije,
Glasnik Srpskog geografskog drustva, sv. LXXXVI br.1, Beograd, str. 211-220.
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privrednih, drustvenih, kulturnih, politickih i institucionalnih razlika nego i zbog
svojih razvojnih moguénosti. Karakteristike koje povezuju ruralna podrucja su :

- mala gustina stanovni$tva, starenje stanovnistva, nesrazmerna demografska
struktura, odlazak obrazovanih mladih ljudi itd.,

- dominantan poljoprivredni sektor, pad zaposlenosti i poljoprivrednih
delatnosti, pritisak obliznjih gradskih podrucja na zemljiste itd.,

- velike razlike u imovinskom stanju stanovnika, sve veéi broj ugrozenih ljudi,
veca otudenost zbog nedostataka novca tj. gubitka moguénosti zaposljavanja
van poljoprivrede i smanjenje usluznih delatnosti na tim prostorima.

Pri formulisanju buduceg ruralnog razvoja posebna paznja se posvecuje
specificnostima u razvoju i komparativnim prednostima sledec¢a tri razvojna tipa
seoskih sredina:

- ekonomski integrisanih ruralnih prostora lociranih blizu urbanih centara, sa
intenzivnom poljoprivrednom proizvodnjom pretezno trziSno orijentisanom,
koji kao takvi predstavljaju najpogodniji prostor za dalje intenzivne promene
i napredak;

- intermedijalni ruralni prostori, prelazne zone u kojima je primetno
zadrzavanje multikulturalne proizvodnje na seoskim gazdinstvima. Ovi
prostori su, takode, pogodni za dalji napredak i razvoj, ali uz adekvatne mere
drzavne intervencije;

- zabacene ruralne oblasti, zahvaéene intenzivnim procesom praznjenja i
odumiranja sela koji zahtevaju veoma intenzivne odrzive, subvencione mere.

LEADER-ov program je zasnovan na novom shvatanju ruralnog razvoja

i temelji se na ,zblizavanju™ nosioca razvoja, aktivnosti i lokalnih komponenti
uspostavljanju ,,veza“ izmedu ucesnika, aktivnosti i podru¢ja organizovanjem i
vodenjem,,vodoravnih“lokalnih partnerstvau ciljuupotpunjavanjapostojecih struktura,
kao i decentralizacijom finansiranja i upravljanja, umrezavanjem i uspostavljanjem
lokalnih i prekograni¢nih partnerskih odnosa izmedu ruralnih podrucja.'!

Potencijali za razvoj ruralnog turizma u dunavskom regionu

Podru¢je Dunava odnosno njegovo priobalje, zajedno sa zaledem poseduje
atraktivne sadrzaje za domace i strane posetioce. Brojni kulturno istorijski
spomenici, arheoloska nalazista, izuzetna atraktivnost prirodnih lokaliteta, bogata
lovista, manifestacije, predstavljaju okosnicu za perspektivni razvoja turizma.
Zahvaljuju¢i tom bogatstvu i istorijskom nasledu, broj turista koje privla¢i podrucje
Dunava je u stalnom porastu. Dunavski region je heterogena oblasta u ekonomskom,

191 Cvijanovi¢ D., Vukovié¢ P. (2010): “Agritourism in Serbia as a chance for food export”,
International Conference — Food and Rural economy competitiveness under the global crisis,
23-25 September, Bucharest, Romania, Editon I, ISBN 978-606-505-374-8, pp. 433-438.

175




dr SneZana Stetié¢, dr Drago Cvijanovié, dr Dario Simicevié¢

ekoloskom 1 kulturnom smislu. Medunarodna turisticka kretanja Koridorom VII
utiCu na afirmaciju podunavskog regiona u Srbiji, posebno odredenih turistickih
lokaliteta. Zato je veoma bitno sagledati sve moguénosti razvoja turizma ovog
dela Srbije i moguénosti povezivanja turisticke ponude. Pored tog i odgovarajuce
mere revitalizacije i zastite na prostoru Podunavlja od velikog je znacaja za dalju
perspektivu razvoja ovog regiona.

Turisticka ponuda ruralnog turizma ima svoje unikatne vrednosti koje
treba iskoristiti.'”> Specifi¢an turisticki proizvod ovih destinacija mora naglasiti
autenticnost, unikatnost, ulogu lokalnog faktora. Zbog toga, turisticka ponuda za
ovaj segment turisticke traznje mora biti istraZzen i proucen, a turisticki proizvod
osmiSljen prema zahtevima specifiénih kupaca.'”® Osnovne prednosti prostora
podunavlja Srbije koje bi trebalo iskoristiti kao potencijal za razvoj seoskog turizma
bi bile:

* Kultura — je multieticna, Sto pojacava stepen atraktivnosti proizvoda, zbog
mogucnosti upoznavanja folklornog nasleda razlicitih naroda i etnickih grupa
(Srba, Hrvata, Madara, Rumuna, Rusina, Slovaka, Bunjevaca, Sokaca...).

* Atraktivnost ambijenta — ceo prostor i pejzaz podunavlja, u geografskom
smislu je dovoljno prepoznatljiv u Vojvodini (ravnica, vinogradarsko-vocaski
reoni, dermovi, usorena sela sa baroknim crkvenim tornjevima, stil gradnje
seoskih kuca, salasi, etnicka raznolikost stanovniStva), kroz predele istocne
Srbije (zivopisne obale, arheoloSko nasleda, zasticena prirodna i1 kulturna
blaga, etno socijalne vrednosti).

» Uklopljenost u preostali turisticki ambijent — Izuzetno je povoljna, jer se
vecéina sela nalaze u neposrednoj blizini znacajnih prirodnih potencijala kao
Sto su: Fruska gora, Nacionalni park Derdap, Deliblatska pescara, (Specijalni
rezervat prirode “Gornje Podunavlje”) i sl.

* Geografski polozaj — veoma je povoljan s obzirom da predstavlja plovni put,
koridor VII i tu prolazi Isto¢no-mediteranski pravac, kao znacajno ishodiste
turista prema Grékoj i Bugarskoj (Mediteranu). Jos$ je znacajnija blizina i veza
sa Madarskom.

* Saobracajna povezanost ovog podrucja je dobra bez velikih udaljenosti.

* Pojedinacne atraktivnosti svojim karakteristikama predstavljaju snaznu
osnovu za razvoj specifi¢nih oblika turizma koje bi trebalo su:

* specifi¢nost folklora svake nacionalne grupe - muzika, igra, nosnja
* stari zanati: grncarstvo, kolarstvo, pcelarstvo, domaci vez i ipke,...

192 Cvijanovi¢ D., Vukovié¢ P., Kljaji¢ Natasa (2011): ,, Stanje i perspektive razvoja ruralnog
turizma u Republici Srbiji “, Tematski zbornik, Mediteranski dani Trebinje 2011, Turizam
i ruralni razvoj — Savremene tendencije, problemi i mogucénosti razvoja, Trebinje, 07-
08.oktobar, 2011.god., CIP 338.48(082); ISBN 978-99955-664-0-1; COBISS.BH-ID
1373720. str. 11-21.

193 Steti¢,S., Simigevié,D., (2008): Kako razviti odrzivi ruralni turizam u Srbiji, Glasnik
Srpskog geografskog drustva, br. 4, str. 28
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» seoska arhitektura - oblik kucée 1 okuénice, salasi i tradicionalni nacini
obavljanja ku¢nih poslova

* naivno slikarstvo i drugi oblici naivne umetnosti

» izrada razli¢itih predmeta (suvenira) od slame, suvog bilja...!**

Dunav predstavlja izrazito jak turisticki potencijal, a kako bi se $to bolje
pozicionirao na inostranom trzistu, neophodno je primeniti model razvoja koji bi
obezbedio konkurentsku prednost u odnosu na ostale reke. Ovaj model se zasniva
na zadovoljstvu turista, zadovoljstvu lokalne turisti¢ke receptive, o¢uvanju kvaliteta
zivotne sredine i odrzivom razvoju turizma. O tome koliko je Dunav atraktivan i
koliko zadovoljstva moze da pruzi svojim posetiocima govori ¢injenica da se ova
moc¢na reka nalazi na 11. mestu kao jedna od najboljih destinacija koje ne smemo
zaobici u 2011. godini.

Posmatraju¢i turisticke resurse i atraktivnosti Srbije koji se nalaze u
podunavlju, onda mozemo sagledati nekoliko upravnih oblasti: Zapadnobacku,
Juznobacu, Sremsk,Srednjobanatsku, jusnobanatsku, Podunavsku, Branicevsku,
Borsku i grad Beograd. Ovi delovi podunavlja svojim izuzetnim karakteristikama
predstavljaju znacajnu osnovu za razvoj turizma Srbije kroz formiranje turisticke
ponude specifi¢nih oblika turizma.

Zapadnobacka i Juznobacka upravnu oblast mozemo posmatrati kroz
sledece specifi¢nosti za razvoj turizma:

* Ramsarska podrudja;

* IBA podrugdja;

*  Geoloska nalazista (lokalitet-lesni profili koji je jedinstven u Evropi);
e Termalni izvori;

* Lovnairibolovna podrucja

e Arheoloska nalazista;

»  Kulturno-istorijski spomenici;
* Dvorci i tvrdave;

* (Gradska i seoska naselja;

*  Poznati ljudi i dogadaji;

* Etno sela i Etno kuce;

*  Vinarske kuce i podrumi

* Ergele;

e PesSacke 1 biciklisticke staze;

*  Programi zdravlja;

*  Sportski lov i ribolov;

*  Nauticki program;

* Sajmovi i izlozbe;

*  Manifestacije i festivali;

194 Marketing strategija turizma Vojvodine - istrazivacko-razvojni projekat, Pokrajinski
sekretarijat za privredu - Vlada AP Vojvodine, novembar 2009
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Sremski okrug obiluje specifiénim resursima, kao $to su:
e Prirodni resuri;
* Nacionalni park Fruska gora;
*  Fruskogorski manastiri;
* Lovna iribolovna podrugja;
»  Arheoloske nalazista (anticki Sirmium);
»  Kulturno istorijski spomenici i sakralne gradevine;
e Dvorci 1 tvrdave;
*  Muzeji i galerije,
» Likovne kolonije;
* Gradska i seoska naselja;
*  Manifestacije i festivali;
»  Pesacke 1 biciklisticke staze;
* Lovna iribolovna podrucja
e Termalni izvori;
*  Vinarske kuce i podrumi
e Pesacke 1 biciklisticke staze;
*  Programi zdravlja;
*  Nauticki program;
*  QGastronomija i
* Enologija (Put vina Fruska Gora).

Srednjobanatska i Juznobanatska upravna oblast svojim izgledom i
resursima privlaci veliki broj turista i to su:

e Prirodni resuri;

» Deliblatska pescara;

* Slana jezera;

*  Geoloska nalazista;

e Jezeraireke;

* Lovna iribolovna podrucja;

e Arheoloski lokaliteti;

» Sakralne gradevine;

*  Mugzeji i galerije;

» Likovna kolonija naivne umetnosti,
*  Spomenici industrijskog nasleda;
* Gradska i seoska naselja;

*  Manifestacije i festivali;

»  Stari zanati;

* Gastronomija i enologija;

Podunavska, Branicevska i Borskai upravna oblast predstavlja posebnu
atraktivnost za razvoj turizma Srbije kroz:
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* Nacionalni park "Perdap";

» Ramsarska podrucja;

* PeScara;

»  Kraski reljef i specifi¢ni oblici reljefa;
»  Kraska povrs, kanjoni, pecine, jame i prerasti
*  Nepokretna kulturna dobra;

*  Spomenici kulture;

*  Spomenici industrijskog nasleda;

* Qradska i seoska naselja;

*  Manifestacije i festivali;

e Stari zanati;

* QGastronomija i enologija;

Da bi selo postalo ,,turisticko* osim poljoprivrede kao osnovne privredne
delatnosti!®, mora posedovati i neke druge elemente kao $to su: seoska arhitektura
koja je u skladu sa okolnim ambijentom; seoski nacin zivota sa obic¢ajima, kulturom
ishrane, stanovanja i sli¢no; zivot turista i domacina pod istim krovom, gde ne postoji
izolovanost lokalnog stanovnistva'®.

Ruralni prostori i posebni oblici turizma

Odredivanje ruralnog prostora ili ruralne sredine je otezano zbog toga Sto se
u razli¢itim zemljama rali¢ito odreduje/definise. Seoski prostor'®” odreduju tri glavne
osobine: gustina naseljenosti, nacin koriS¢enja zemljista te identitet zajednice.
Tipicna seoska podrucja su male gustine naseljenosti i male veli¢ine naselja. Isto
tako, najveci deo raspolozivog zemljiSta se koristi u poljoprivredi i Sumarstvu, dok
izgradeni prostor zauzima manje povrsine. Na osnovu istaknutih obelezja ruralno
podrucje bi se moglo definisati kao sredina sa malom koncentracijom stanovnistva,
kome je osnovno zanimanje poljoprivreda, a koga karakteriSu posebni obicaji i
seoski indentitet. Ruralni turizam moze da predstavlja zajednicki naziv za sve
posebne oblike turizma u ruralnim podruc¢jima. Po tradicionalnom pristupu, u Srbiji
ruralna podrucja obuhvataju 70% ukupne teritorije sa 43% ukupnog stanovnistva,
a po definiciji OECD-a (jedinice lokalne samouprave sa naseljenos¢u ispod 150
stanovnika na km?) ruralna podruéja obuhvataju 85% teritorije i 55,5% stanovnistva,

195 Hamovi¢ Vladana, Cvijanovi¢ D., Boskovi¢ D., (2009): Repozicioniranje Srbije kao
turisticke destinacije, Casopis Ekonomika poljoprivrede, br.3, Beograd, 2009, YU ISSN
0352-3462, UDK 338.43.63, str. 367-376.

196 S. Steti¢ (2012), The impacts of Crisis on the Developement of Tourism Destination,
ICOT 2011,Cambridge Scholar Publishin House.

197 OECD definese prag od 150 stanovnika/km? dok EU uzima prag od 100 stanovnika/km?
za razvrstavanje nekog podrucja u seoski prostor.
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sa prose¢nom naseljenoséu od 63 Ziteljlja po km?.'%®
Kusen '’ smatra da ruralni turizam objedinjuje preko 19 moguéih vrsta turizma
kao Sto su: turizam na seljackom gazdinstvu, rezidencijalni turizam, zavicajni turizam,
sportskorekreacioni turizam, avanturisticki turizam, zdravstveni turizam, edukacijski
turizam, tranzitni turizam, kamping turizam, nauticki, kontinentalni turizam, kulturni
turizam, verski turizam, lovni turizam, ribolovni turizam, vinski turizam, gastronomski
turizam, prirodi bliski turizam, eko-turizam, mesovite i ostale vrste. Sve ove oblike
rarualnog turizma prema duzini boravka mogu se podeliti na izletnicke i boravisne.
Najopstiji oblik ruralnog turizma zasniva se na raznim atrakcijama ruralnog
podru¢ja. Ponuda ,,Urlaub am Bauernhof” (odmor na seoskom imanju) prvo se
razvila u Nemackoj i Austriji. Ovaj oblik sadrzajno je u slican madarskom obliku pod
nazivom odmor na selu, seoski turizam. U engleskom govornom podrucju naziva se
,rural tourisam®, na francuskom ,, Tourisme rural®, na italijanskom ,,Turismo rurale®.
Da bi se ruralna podrucja mogla ukljucivati u turisticku ponudu potrebni
su odredeni preduslovi.?” Tu se ne misli samo na opremljenost prostora i objekata,
ve¢ pre svega, na pripremljenost stanovnistva za prihvat gostiju. Ukoliko seosko
stanovnistvo zeli da se ukljuci u turisti¢ku privredu, onda oni moraju da poseduju
zelju, sposobnost i mogucnost da pruze kvalitetnu uslugu i zadovolje ocekivanja
gostijukoji borave u seoskim domacinstvima. Imajuéi to u vidu, znamo da su postojeci
potencijali za razvoj seoskog turizma samo mogucnosti koje bez pravog uobli¢avanja
ne mozemo ponuditi turistickom trziStu. Osnova za nastup, kako na domacem tako
i na inostranom trzistu je kvalitetan turisticki proizvod ruralnog podrucja. A Sta
je sa “najstarijim” oblikom turizma koji se razvija u ruralnim podru¢jima i ima
najznacajniju ulogu za razvoj lokalne zajednice, seoskim turizmom? Seoski turizam
osim smestaja u seoskom okruzenju , kod domacina, nudi i sledece:
*  kulturnu ponudu (lokalne tradicije, slavlja, priredbe, folklor);
» gastronomiju (domaca jela, vina, rakije, dzemovi, slatko i sokovi, na taj
nacin se vec stupa u kontakt s agroturizmom);
*  vinski turizam (domacin predstavlja svoja vina);
* upoznavanje prirode (zasti¢enih prirodnih podrucja);

198 Cvijanovi¢ D., Kati¢ B., Kljaji¢ Natasa (2009): ,, Rural devalopment in Serbia — regional
dissimilarities and problems “, page 107-120. The structural Changes in the rural areas
and agriculture in the selecteed European Countries (Multi-annual Programe 2006-
2009): ,,The economic and social conditions of the devalopment of the polich food
economy following Polands accession to the European union®, N° 128. 1, Warsow,
2009. Editor: Institute of agricultural and food economics national research institute.
ISBN 978-83-7658-088-3;

199 Kusen, E., (1995): Turizam na seljackom gospodarstvu, Turizam 7-8, Hrvatska turisticka
zajednica i Institut za turizam, p.p. 127-133.

200 Cvijanovi¢, D., Vukovi¢, P., (2014), ,,Rural Tourism in the Danube Region of the Republic
of Serbia — Comparative Experiences and Development Perspectives*, Chapter Il in
the Monograph ,,Contemporary issues of sustainable rural development: International
approaches and experiences of Eeastern Europe and Russia®, Editors: V. Erokhin, A.
Ivolga, Publisher: Stavropol «AGRUS» of Stavropol State Agrarian University, 2014,
Russian Federation, ISBN 978-5-9596-0953-5, UDK 338.43, BBK 65.32, C56, pp. 31-48,
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» zdravstveni turizam (obliznje banje ili specifi¢na lokalna klima);
* lovni turizam i dr..

Sagledavaju¢i sve elemente ruralnih prostora, karakteristike posebnih
oblika turizma kao i seoskog turizma posebno mozemo re¢i da je ruralni turizam
pojam koji se zasniva na elementima ponude i moZze se opisati kao ,,zadovoljavanje
potreba domacih i inostranih gostiju ruralnih podrucja, sa lokalnim i regionalnim
privlacnostima.” Osnovne privlacnosti seoskog turizma i ruralnih produc¢ja mogu se

svrstati u tri velike grupe :*%!

v’ Blizina prirode, prirodnost. Selo, odnosno njegovi stanovnici imaju ulogu
posrednika izmedu gradskog, urbanog coveka koji je izgubio vezu s
prirodom, i ruralnog podrucja koje je jo§ donekle ocuvalo svoju prirodnost.

v' Ocuvana tradicija. Sela, delomi¢no i zbog svoje zaostalosti, su o¢uvala
znacajniji deo karakteristicne materijalne i duhovne kulture. Ona je
delimi¢no oc€uvana: u obliku seoskih spomen-zgrada, u tradicionalnim
predmetima, tradicionalnim rukotvorinama, poljoprivrednim proizvodima,
narodnoj nosnji, obicajima i sl.

v Gostoljubivost i porodicna atmosfera. Dobro poznate prednosti seoskog
turizma su ljubaznost domacina, gostoljubivost i porodi¢na atmosfera, i u
tom smislu seoski turizam nadmasuje bilo koju turisticku ponudu.

Graf. br.1. Model privla¢nosti seoskog turizma

Blizina prirode Ocuvana tradicija

Gostoljubivost 1
porodic¢na
atmostfera

ITzvor: M.Todorovié, S Steti¢(2009): Ruralni turizam, Geografski fakultet, Beograd

201 M. Todorovié,S. Steti¢ (2009) , Ruralni turizam , Geografski fakultet, Beograd
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Moze se re¢i da je ruralni turizam alternativa masovnom trziSnom turizmu zbog
¢injenice da privlaci segmente turista koji su zainteresovani za boravak u prirodi izvan
urbanih podrucja, za zastitu Zivotne sredine i oCuvanje autenti¢nosti prostora. Seoski
turizam kao specific¢an oblik turistickih kretanja istovremeno objedinjuje rekreativnu
i kulturnu funkciju. Tradicionalno selo je zasnovano na specificnoj drustveno-
ekonomskoj organizaciji. Ovakav vid organizacije ima temelje u patrijarhalnom
nacinu zivota. Nazalost takav nacin Zivota pocinje da ustupa mesto modernom
zivotu $to uniStava tradicionalno selo. Sa druge strane u nekim prostorima ‘“nastaje”
turisticko selo u koje turisti odlaze za vreme praznika, vikenda i godisnjih odmora
da bi se privremeno vratili prirodnom nacinu zivota. Njegovi posetioci su najcesce
stanovnici velikih gradova, koji odlaze da osete potpuno nov zivot, drugaciji od
sumorne svakodnevice. Ovakav tip sela postaje svakodnevica u razvijenoj Evropi .

Turisticka destinacija ruralnih podruéja predstavlja specifi¢an prostor za koji
mozemo rec¢i da ima Citav niz karakteristika koje je definiSu kroz ¢itav niz vremenskih,
prostornih, ekonomskih i razli¢itih drugih kategorija i dogadaja koji uti¢u na samu
destinaciju i razvoj turizma u njoj**2. MoZemo navesti sledeée karakteristike:

1. sezonski karakter — ruralni prostori mogu imati odredenu turisticku
sezonu u kojoj ostvaruju najveci deo svog prometa i najéesée zavise
od razli¢itih sezonskih faktora.

2. memogucnost posedovanja i dostupnost — drugim re¢ima ruralno
podrucje omogucuje turisti uzivanje dok u njemu boravi,

3. zavisnost od ekonomskih, mozemo spomenuti najvaznije, a to su:
a) ekonomska situacija — ekonomski uslovi koji postoje u samoj
destinaciji, kao i njenoj blizoj i daljoj okolini, mogu imati pozitivne ili
negativne posledice na destinaciju; b) prirodni faktori — ovde se misli
na prirodno okruzenje i uticaje na destinaciju (klima,zemljotresi itd.);
¢) drustveni faktori — uticaj politickih, zakonodavnih i privrednih
faktora na razvoj destinacije.

Ocigledno je da je turisticka destinacija jedan od najvaznijih elemenata u
sistemu razvoja turizma ruralnih prostora, da je neodvojiva od turistic¢ke potroSnje i
da Ce je turisti posecivati sve dok budu smatrali da je to vredno truda.

Dunav spaja vise od 80 miliona ljudi, koji zive u deset zemalja, govore
razliCite jezike, pripadaju razli¢itim religijama, neguju svoje istorijsko pamcenje,
obicaje, umetnost, mitove i legende. Zbog toga podunavlje ne treba gledati kao
uzan prostor oivi¢en obalama reke ve¢ shvatiti sve mogucnosti i potencijale koji se
mogu ukljuciti u razvoj turizma. Razvoj seoskog turizma ima znacajan potencijal sa
stanovista promocije autenti¢nih starih zanatskih proizvoda i uzivanja u domacim

gastronomskim specijalitetima (slow-food). Primer za to su i mnogobrojni sala$i**®

202 Dr Steti¢ S., mr Simigevi¢ D. , Menadzment turisticke destinacije, Beograd, 2008.godina, str.66

203 Prilikom prevodenja teksta pronadeni su mnogobrojni termini za pojam ,,salas®, kao
$to su: ,,farmsteads” bowers, boweries, messuages, farms. Medutim, niti jedan od njih
nije u potpunosti odraz onoga §to predstavlja salas. Zbog toga ¢e se u ovoj monografiji
uslovno koristiti izraz ,,farmsteads*
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u Vojvodini ¢ija revitalizacija u mnogome doprinosu poboljsanju kvaliteta turisticke
ponude Srbije. Poseban segment seoskog turizma predstavlja turisticka ponuda
salasa, kao tipi¢no vojvodanskog ,,proizvoda“. Salasi pruzaju veoma povoljne
mogucnosti za razvoj ekoloskog turizma, kao i za odmor i rekreaciju. Najpoznatiji
su salasi u okolini Sombora, Subotice, Srborbrana, Beceja i Ceneja.

Salasi kao specificna ponuda ruralnih podrucja podunavlja

Karakteristike prostora, geografsko-saobrac¢ajni polozaj, hidrografija,
biljni i zivotinjski svet, klima u Vojvodini predstavljaju dobru osnovu za razvoj
turizma sala$a i drugih prirodnih dobara. Treba imati u vidu da veliki deo teritorije
Vojvodine nije prezentovan dovoljno i na pravi nacin. Neophodno je izvrsiti
selekciju 1 valorizovanje vrednosti pojedinih regiona Vojvodine, te na adekvatan
nacin pristupiti predstavljanju u turistickoj privredi. Delove koji nisu turisti¢ki
iskoriS¢eni treba razvijati, nadogradivati i negovati. Potrebno je naglasiti da salasi
pored nabrojanih vrednosti pruzaju uslove za razvoj nauke, privrede, kulture i sporta.
Tu su mnogobrojne tradicionalne manifestacije i kulturno-istorijski spomenici koje
treba zastititi, revitalizovati i adekvatno ukljuciti u ponudu.

Razvoj turizma na salaSima zavisi pre svega od stepena razvijenosti
celokupne privrede Vojvodine. Izgradenost privrede turizma je u meduzavisnosti sa
ostalim delatnostima. Ukupno stanje privrede i drustva odrazava se na razvoj turizma
na salasima. Znaci, niz ekonomskih i neekonomskih faktora i razvoja privrednih
i neprivrednih delatnosti uticu na izgradenost turisticke privrede. Znacajno je i
ucescée saobracajne infrastrukture, koja nije na zavidnom nivou, ali modernizacija
i ekspanzivni razvoj ¢e biti dva paralelna pravca koja ¢e omoguciti razvoj turizma
u zasluzuju¢oj meri. Smestajni kapaciteti nisu pod snaznim uticajem sezonskog
karaktera, Sto je bitna stavka. Medutim, svako unapredenje i dalje ulaganje u
smestajne kapacitete uticace na turisticku ponudu u traznju.

Intenziviranje razvoja salaSa podrazumeva krupne promene u njihovoj
unutra$njosti, ali 1 u samom okruzenju salasa. Najkomplikovanija faza u planiranju
razvoja turizma jeste valorizacija turistickih resursa. U valorizaciju svrstavamo:
stepen atraktivnosti salaskih motiva, saobracajne uslove, stepen razvoja turistickih
kapaciteta, nivo opremljenosti salasa, obim ostvarenog prometa.

Visegodisnjom ekonomskom krizom i izolacijom®* turizam salaSa nasao se
u senci svih desavanja, $to znaci da je ovom vidu kapaciteta potrebna revitalizacije
1 inoviranje, i na tim osnovama reafirmacija salasa u turistickoj ponudi. Stvaranje
uslova za razvoj turizma salasa je u funkciji njegovog pozitivnog uticaja na privredu
Srbije i narvno, na platni bilans. Da bi se ovi ciljevi ostvarili potrebno je prilagoditi
turisti¢ke ponude salasa turistickoj traznji. Ovaj vid turisticke ponude nema sezonski
karakter $to je izuzetno vazno za produzetak turisticke sezone Podunavlja.

204 S. Steti¢ (2012), Risk management in Tourism, First Belgrade International Conference,
BITCO, Visoka turisti¢ka Skola, str. 197-213.
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Razvoj i uées¢e komplementarnih delatnosti u turizmu salasa

Turizam je kompleksna pojava, te pojava koja je uvek u nekoj vrsti interakcije
sa ostalim delatnostima i granama privrede. Uspeh turizma ogleda se, upravo, kroz
pozitivan bilans i razvoj mnogih drugih privrednih i neprivrednih delatnosti. Turizam sa
svojim razvojem povlaci i to neminovno uces¢e komplementarnih delatnosti. Ne moze se
striktno odvojiti destinacija koja pruza iskljucivo turisticke usluge?®. Uvek se tu preplicu
mogucnosti razvoja ponuda od strane poljoprivrednih, trgovackih, sportskih, saobracajnih,
zanatskih i slicnih organizacija koje ¢e biti detaljnije opisane u radu.

Svaki Covek pa i turista, mora tri puta dnevno da jede i viSe puta da pije vodu.
To znaci, da sa razvojem turizma na salasima razvijamo i specifiénu poljoprivredno-
prehrambenu proizvodnju oko salasa, odnosno, sa tog podrucja autohtonih proizvoda,
koji se mogu specijalno ponuditi turistima. Prednost ove proizvodnje jeste, §to se
proizvodi za poznatog kupca, $to se moze isplanirati dinamika proizvodnje a samim tim
i ponude tih proizvoda®®, §to turisti mogu da vide i da ucestvuju u spremanju odredeni
specijaliteti sa tih podruc¢ja (Strudla, ¢varci, kobasice, kulen, paprikas, i tsl.), i td.
Kontinuitet nabavke zavisi od same posecenosti salasa, koja je u vecini slucajeva znatno
nepredvidiva. U vecini slucajeva koriste se za ishranu sezonske namirnice ili one koje
imaju svojstvo dugog trajanja pod odredenim klimatskim uslovima. Turisti ocekuju
domace 1 sveze pripremljene specijalitete u malim koli¢inama. U poslednje vreme
turisti traze zdravstveno — bezbedne proizvode koji nisu proizvedeni na konvencionalni
ve¢ na organski nacin.?”” Naravno, osim proizvodnje sokova i vina na poljoprivrednom
gazdinstvu, ¢esto postoji potreba za nabavkom pica i dodatnih namirnica iz okolnih
gradskih centara. Uvek se mora biti na oprezu da sve namirnice koje se dobavljaju budu
visokog kvaliteta.

Vazan preduslov za razvoj turizma na salasima predstavlja i razvoj saobracajne
infrastrukture. Polozaj salasa u odnosu na glavne saobracajne pravce pojavljuje se
kao vazan kriterijum u turizmu. Jedno od najbitnijih svojstava poslovanja turistickih
objekata jeste dobra komunikaciona spona sa drugim privrednim i neprivrednim
preduzecima. Salasi imaju sve predispozicije razvoja modernog drumskog saobracaja,
jer ako se vratimo unazad u istoriju i ako se shvati da je tada cilj bio izgraditi salas van

205 Steti¢ S., Simi¢evié D., Nici¢ M. (2009): Menadzment turisticke destinacije, Monografija,
Srpsko geografsko drustvo, Beograd, str. 214-221.

206 Cvijanovi¢ D. (2007): ,,Marketing, marka i ruralni razvoj“, «Multifunkcionalna
poljoprivreda i ruralni  razvoj u Republici Srpskoj», Tematski zbornik. Izdavaci:
Poljoprivredni fakultet, Isto¢no Sarajevo, Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd,
Balkanska asocijacija za zivotnu sredinu (B.E.N.A), 2007, CIP 631 (497.6) (082);
338.43 (497.6) (082); ISBN 978-99938-670-3-6, COBIS.BH- ID 570904, str. 20-29.

207 Cvijanovi¢ D., Simonovi¢ Z., Mihailovi¢ B. (2011): ,, The Common Agricultural Policy
in the function of organic production development in EU ', Conference ,,European Union
Food Sector after the last enlargements — conclusions for the future CAP*, No. 6.1,
Institute of Agricultural and Food Economics — National Research Institute, Warsaw, pp.
62-79. ISBN 978-83-7658-134-7.
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prometnih delova, kao sklonista, nije zacudujuce da se do nekih od salasa jo$ dolazi
makadamskim putevima. Medutim, ve¢i deo ovih turistickih objekata je u pravcu
vaznih saobracajnih puteva kao §to su Novi Sad — Zrenjanin i Novi Sad — Beograd, te je
saobracaj kao privredna delatnost u interaktivnom odnosu sa turizmom ovih podrucja.
U meri u kojoj saobrac¢aj kontroliSe i uti¢e na turizam, u toj meri i turizam uti¢e na
razvoj saobracaja. Upravo ¢e rast turistiCke delatnosti uticati na modernizaciju putne
mreze Vojvodine. Neizostavno je spomenuti i znacaj vodenog saobracaja u povecanju
posecéenosti salasa. Dunav i Tisa su reke, koje bi mogle odigrati bitnu ulogu u turistickoj
ponudi pojedinih objekata koji su smesteni uz njihove obale. Naravno, moglo bi se
govoriti 1 0 moguénostima organizovanja turistiCkih tura plovidbom Dunavom, te
mogucénosti ostvarivanja no¢enja na salasima ili samo pauza u toku krstarenja, Sto bi
znacajno uticalo na povecanje prometa od strane kako domacih tako i stranih posetilaca.

Jos§ jedna od tercijarnih usluga koja ima dobru i neraskidivu vezu sa turizmom
jeste trgovina.*® Kada se navodi primer trgovatke delatnosti salasa, izvodi se
konstatacija da se ona javlja kroz sve faze radnog procesa. Recimo, pripremna faza
kada se nabavljaju razni proizvodi, maSine, uredaji, zatim usluzno-proizvodna faza
kada se obezbeduju materijali potroSnog karaktera (aditivi, konzervansi, materijali za
odrzavanje higijene).

Gradevinarstvo i zanatstvo vidno izrazavaju svoj uticaj na turisticku delatnost,
1 obrnuto. Nemoguce je posetiti salas, a ne primetiti na prvi pogled stil, nacin gradnje
1 naravno sve sitne zanatske detalje, bez obzira iz kojeg perioda datiraju. Uvek je
potrebna obnova, restauracija i naravno dodavanje novih i savremenih elemenata u
ponudi. Ove privredne delatnosti umesno odrzavaju tehnike izgradnje smestajno-
ugostiteljskih objekata, dodatnih elemenata gradnje za bastenske upotrebe i pojedine
alate i masine. Uvode se Cak novi standardi, novi i moderni uredaji. Tu je i prezentacija
zanatskih radova poput vezenih posteljina i ru¢no radenih ¢ilima, pekarstvo, i druge
tehnike starih majstora domacina.?”

Turizam je vidno povezan i sa nekim delatnostima neprivrednog karaktera.
Treba spomenuti da se u pojedinim turistiCkim ponudama salasa, moze naci i
organizovanje znacajnih tradicionalnih kulturnih manifestacija?'’. Nekada su to festivali
vina, folklora, nekada se u objektima odrzavaju poslovna i kongresna skupljanja, zatim
snimanja filmova i slicnih festivala. Sportsko-rekreativna i1 zdravstveno-lecilisna
funkcija takode izbijaju u prvi red znacaja spomenutih salaSa. Sve navedene aktivnosti,
nisu deo ponude samo za turiste, ve¢ se odrzavaju i uestalo za stanovnike salasa i
okolnih podru¢ja, ve¢ tradicionalno dugi niz godina. Veza privrednih i neprivrednih
delatnosti je oc€ita. Sva vozila, namirnice, elementi ugostiteljstva, masine, alati, kreveti
moraju se negde proizvesti, a njihovi vlasnici se ni u jednom trenutku ne iskljuc¢uju

208 Vojnovi¢, B., Cvijanovi¢, D., Stefanovi¢, V. (2012): Razvojni aspekti turisticke
delatnosti, Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd, ISBN 978-86-6269-008-1;
CIP 338.48; 005:338.48; COBISS.SR-ID 191950092.

209 Steti¢ S., Simi¢evi¢ D. (2011): Znacaj posebnih oblika turizma u ruralnom razvoju,
Tematski zbornik sa VI medunarodnog nau¢nog skupa ,Turizam i ruralni razvoj —
Savremene tendencije, problemi i moguénosti razvoja", str. 54-65.

210 Simicevié D., Steti¢ S. (2011): Znadaj plasmana lokalne poljoprivrede kroz specijalizovane
gastro turisticke proizvode, Ekonomika poljoprivrede, Specijalni broj 1, str. 255-264.
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iz privrednog toka i u stalnoj su vezi sa proizvodnjom, prodajom i koriStenjem istih u
neprivrednim aktivnostima.

Nadin promovisanja i plasiranja salasa na turistickom trZiSTu

Obzirom na ¢injenicu, da je turizam privredna delatnost koja potencijalnom
kupcu nudi neopipljivu uslugu, i da je mogucnost provere na mestu prodaje
minimalna, moraju da se sprovodu i mere marketinskih aktivnosti, u cilju pruzanja i
promovisanja usluga.

Posmatraju¢i koncepciju turizma salasa, zakljuCuje se da postoje dobre
predispozicije za poboljSanje marketinskih aktivnosti. Na propagandnim materijalima
najvi$e znacaja bi imale slike pejzaza, unutrasnjosti etno kuca i tradicionalnih alata
i masina, kao i svakodnevnog zivota na imanju. Tu su i mogucnosti predstavljanja
raznih aktivnosti, manifestacija, gastronomske ponude. Jednom recju, propagandna
sredstva imala bi za cilj prikaz jednog agrarnog, zelenog ili predela zasti¢ene prirodne
sredine, za koje su turisti velikoj meri zainteresovani. Uspeh prezentovanja salasa
u turisti¢koj ponudi i uopste poseéenost, mogla bi da se meri prevashodno anketnim
nacinom ispitivanja. Postoji viSe nac¢ina sprovodenja anketa, ali svaka od njih mora
da postuje striktna pravila i norme. Intervjui moraju biti kratki, ali iako sazeti moraju
posedovati sustinu ispituju¢i zadovoljstva ili nezadovoljstva gostiju. Klju¢na pitanja
formulisana u anketama ili intervjuima su pitanja o atraktivnosti destinacije, kvalitetu
usluga smestaja i celokupnog boravka, o pristupacnosti destinacije, obucenosti
zaposlenih kadrova razlozima posete, pa ¢ak i nekim nedostacima ako ih ima, jer je
cena najéesée negativna stavka u svim istrazivanjima.

Formiranje klasteraiobjedinjavanje turisticke ponude u turizmu salasa je novi
vid izlaska na turisti¢ko trziste. Primer za to je i klaster Salasi Sombor?"! koji obuhvata
salase, etno kuce, muzeje, radionice, i dr. lako klasteri imaju nesporan znacaj za
jacanje konkurentnosti, inovativnosti i izvoza sektora poljoprivredno prehrambenih
proizvoda, u literaturi o klasterima istice se da je razvijanje konkurentnih prednosti
lokalnih zajednica/regiona i proizvodaca kroz klastere u tranzicionim privredama
slozen i dugotrajan posao, sa neizvesnim ishodom.

Kako priroda i dubina klastera varira sa stanjem razvoja privrede i
razvijeno$¢u poslovnog okruzenja, u svim tranzicionim zemljama klasteri su jo$
uvek nedovoljno razvijeni i ,,pate” od nedostatka mnogih podrzavaju¢ih industrija
1 institucija, specijalizovane lokalne infrastrukture, programa obrazovanja,
nerazvijenog socijalnog kapitala ili nerazvijenih formi udruZivanja i sl.>!> Autori iz
tranzicionih zemalja isti¢u da, iako u tranzicionim zemljama postoji jaka potreba za
razvojem klastera, napori i inicijative da se uspostave nove veze izmedu farmera,
zajednice i drugih ucesnika u poljoprivrednom sektoru, kao sto su fabrike za preradu,
kompanije koje farmere snabdevaju inputima i sl. i dalje su veoma neefikasne?'.

211 http://www.somborskisalasi.rs/index.php?grupa=ponuda&id=2
212 Porter, Schwab (2008): World Economic Forum 2008, strana, 50.

213 Urszula Bronisz, Wim Heijman (2008): “Competitiveness of Polish regional Agro-
clusters”, Agroinform Publishing House, Budapest, page 39.
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Uloga kvaliteta u razvoju ruralne turisticke destinacije Dunavskog regiona

Istrazivanja turistickog trziSta su pokazala da evropski turisti zahtevaju
visok stepen kvaliteta pri turistickim kretanjima. Potraga za kvalitetom u svim
aspektima proizvoda ruralnog turizma se ne razlikuje od iste u bilo kom drugom
sektoru turizma. Visok stepen konkurencije i znacaj za odredivanje potreba turista i
da u isto vreme obezbede visok kvalitet usluga i proizvoda da bi zadovoljili njihove
zahteve. Turisticke destinacije sve vise zavise od kvaliteta svojih usluga i proizvoda,
Zbog toga je kvalitet postao najznacajniji element u poslovanju turistiske privrede na
sve Sirem globalnom trzistu.

Atraktivnost prostora je, vrlo ¢esto, odlucujuéi faktor pri donosenju odluke
o turistickim kretanjima. Postojanje prirodnih i antropogenih atraktivnosti uticalo je
da odredene destinacije poc¢inju da privlace turiste. Medutim, bez njihovog uredenja
i turisticke ekipiranosti o daljem razvoju turizma ne bi moglo ni da se govori.

Razvoj turizma u odredenoj destinacije utice i na ukljuivanje sve veéeg
broja investitora — hotelsko ugostiteljski kapaciteti, usluzne delatnosti. Takode se
povecavaju i ulaganja u infrastrukturu pa se intenzitet razvoja turisticke destinacije
povecava. Sve to uti¢e na formiranje prostora i povecane atraktivnosti, pa samim tim
i povecanje broja turista koji dolaze u tu destinaciju. Prostorni razvoj turizma ukazuje
na njegovu kompleksnost i komplementarnost turisticke destinacije se nadopunjuju
i predstavljaju konkurenciju jedna drugoj.?'* Razvoj turisti¢ke destinacije uti¢e kako
na privredne tokove i na izmenu geografskog lika prostora, tako i na promene u
ponasanju lokalnog stanovniStva. Pozitivni i negativni uticaji turizma se prozimaju,
a na njihovu jacinu i dominantnost utice, pre svega, planiranje. Pitanje kvaliteta u
turizmu je odgovor zaposlenih kroz kvalitetnu uslugu, odgovarajucu cenu i adekvatan
turisticki proizvod koji zadovoljava zahteve traznje. Pri uspostavljanju menadzmenta
kvalitetom u turisti¢koj destinaciji moraju su, pre svega’':

» Identifikovati turisticki proizvodi i usluge i njihov kvalitet;
» Identifikovati procesi koji dovode do zadovoljenja potrebnog kvaliteta
proizvoda i usluge;

» Identifikovati nacin prac¢enja nivoa kvaliteta i zadovoljstva potrosaca na
nivou turisticke destinacije.

Razmisljanja i preporuke na koji nacin upravljati kvalitetom na nivou
turisticke destinacije su veoma raznovrsne i ¢esto oprecne. Zbog toga autori ove

214 S. Steti¢ (2010) Risk management in rural Tourism, Economics of agriculture, special
issue 2, Vol. LVII, SB/SI-2 (1-372) ,Belgrade

215 Steti¢ S. (2012): Specific Features of Rural Tourism Destinations Management, Journal
of Settlements and Spatial Planning, Numar special, vol. 1/2012, ISSN: 2248-2499,
ISSN-L: 2069-3419, Babes-Bolyai University, Faculty of Geography, Centre for
Research on Settlements and Urbanism
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monografije ne Zele da prejudiciraju i predloze odredene modele kao obavezne za
uspostavljanje kvaliteta u turizmu, ve¢ u saradnji sa direktnim ucesnicima u pruzanju
turistickih usluga na nivou turisti¢ke destinacijem treba da se razmotre sva najbolja
reSenja koja vode ka uspostavljanju kvalitetnog poslovanja u svim elementima i
oblicima delovanja turisticke privrede u jednoj destinaciji.

Vecina istrazivanja kvaliteta turizma se fokusira na kvalitet usluge u sektoru
ugostiteljstva i posebno na merenje percepcije kvaliteta turista. Na zalost u literaturi
se malo govori o integraciji kvaliteta u sve vidove turistiCkih preduzecéa; npr:
postizanje kvaliteta u marketingu, proizvodne inovacije, smestaj, manifestacione i
rekreativne mogucnosti. Bez paznje posvecene integraciji kvaliteta u sve aspekte
planiranja, upravljanja i procenjivanja turistickih proizvoda ruralnog turizma, malo
je verovatno da ¢e se kvalitet turisticCkog dozivljaja znacajno poboljsati.

Specifi¢nosti obrazovanja za ruralni turizma

Turizam je delatnost koja zahteva obucen i kvalitetan kadar za pruzanje
usluga u svim segmentima turistiCkog proizvoda. S obzirom na stalnu promenu u
turistickoj traznji, to su i potrebe za obrazovanjem kadrova u turizmu konstantne.
Specifi¢nosti turistickog trzista koje se ogledaju kroz heterogenost turisti¢ke traznje
uslovljavaju uvodenje novih zanimanja i profesija u ovu delatnost. Zbog toga je
obrazovanje za potrebe turizma izuzetno vazno i ovom problemu treba prici vrlo
pazljivo.2'® Cesto se desava da domicilno stanovnistvo i kadrovi koji pruzaju usluge
turistima nisu dovoljno upoznati sa Zeljama i potrebama gostiju. U tom slucaju, i pored
ljubaznosti i kvaliteta pruzenih usluga, ukoliko gost nije zadovoljio svoju turisticku
potrebu u potpunosti, on nece biti zadovoljan. To moze dovesti do njegovog otpora
prema lokalnoj sredini, pa mozda i prema destinaciji i toj vrsti turizma uopste. Jedan
od nacina da se to predupredi, pa cak i spreci je edukacija lokalnog stanovnistva i
svih onih koji pruzaju usluge ucesnicima u turistickim kretanjima. Osposobljenost
kadrova za pruzanje usluga u turizmu je osnova kvaliteta pruzenih usluga u ovoj
delatnosti. Znaju¢i da turizam ima skoro neogranicene mogucnosti u sferi stvaranja
turistickog proizvoda, sigurno je da to predstavlja osnovu za osposobljavnjem
kadrova koji se bave ovom delatnos¢u. Novi oblici turizma se sve viSe traze na
turistickom trzistu. To daje Sansu ruralnim podru¢jima da se ravnopravno ukljuce
sa svojom turistickom ponudom ukoliko poseduju odredene potencijale i adekvatne
kadrove koji mogu da ukljuce te potencijale na turisticko trziste?'”.

Kao tercijarna delatnost, turizam ima veoma vaznu ulogu u kreiranju
novih poslova i otvaranju novih radnih mesta. To podrazumeva potrebu za stalnom

216 Cvijanovi¢ D., Vukovi¢ P. (2012): ,, Edukacija lokalnog stanovnistva kao pretpostavka
razvoja ruralnog turizma u Srbiji”, Casopis ,,Agroekonomika®, Novi Sad, br. 53-
54/2012. UDK: 374.7:338.48; CIP 338.43; ISSN 0350-5928; COBISS.SR-ID 28370439;

str.73-79.

217 Stetié,S (2001) The influence of Tourism on cyclic alterations of rural regions, I Forum
Rural Tourism an sustainable development of the Balkans, AEERT,Kragujevac
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inovacijom znanja kao i za obukom kadrova za specifi¢ne oblike turizma.*'® Kada
Je u pitanju razvoj seoskog turizma, edukacija je jedan od kljucnih faktora njegovog
daljeg razvoja. Cinjenica je da su zemlje razvijenog ruralnog turizma dosta toga
ucinile za unapredenje ovog dela turisticke ponude, te treba koristiti njihova pozitivna
iskustva sa nasom realnoscu i aplicirati sve one moguénosti koje pomazu postizanju
pozitivnih efekata. Imajuéi u vidu sve promene i efekte koji nastaju u zavisnosti od
razvoja turizma u jednoj destinaciji moramo biti vrlo paZzljivi i predostrozni. Pre
svega, moramo sagledati potencijale i potrebe

Da li je to podrucje spremno da primi turiste?

Da i je to ruralno podrucje ekipirano za prihvat turista, i kojih?

Na koji nacin je izvr§ena priprema ruralnog podrucja za njegovo ukljucivanje
u turisticke tokove?

Obucenost stanovnistva za prihvat i ophodenja sa gostima?

Stanje infrastrukture, smestajnih i1 drugih kapaciteta za zadovoljenje
turisticke traznje?

Stepen mogucénosti prihvata turista u pojedinim ruralnim podrucjima
Ukljucivanje svih segmenata stanovnistva u planiranje razvoja turizma,
Usmeravanje i planiranje razvoja ruralnog podrucja po principima razvoja
odrzivog turizma,

Stvaranje specifi¢nog proizvoda i zavisnosti od ruralnog podrucja,
Ukljucivanje interneta u promociju i propagandu ruralnih podrucja

Izvrsivsi analizu navedenih elemenata moZemo da stvorimo strategiju i plan

edukacije za potrebe razvoja ruralnog turizma. Prvo ¢emo postaviti ciljeve:

Obrazovanje lokalnog stanovnistva za potrebe razvoja ruralnog turizma;
Osposobiti stanovnistvo za uklju¢ivanje malih preduzeca za potrebe razvoja
ruralnog turizma;

Osposobiti stanovniStvo za donoSenje odluka o pravcima razvoja ruralnog
turizma,;

Obrazovanje stanovnistva za potrebe razvoja rekreacije turista i upoznavanje
sa kulturno istorijskom bastinom ruralnog podrugja.

Upoznavanje poljoprivrednih gazdinstava sa moguénostima seoskog
turizma.

Ostvarivanje kontakta poljoprivrednih gazdinstava sa turistickim radnicima.
Edukacija poljoprivrednih gazdinstava u oblasti turisticke ponude.

Priprema za formiranje jezgara ruralnog turizma u nekoliko sela.

Snimanje stanja na terenu kroz anketu u zainteresovanim domacinstvima.
Izrada Brosure posvecene ruralnom turizmu

218 M.Todorovié, S Steti¢(2009): Ruralni turizam, Geografski fakultet, Beograd
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Ocekvani rezultati:

- Podsticaj interesa kod poljoprivrednih gazdinstava za razvoj seoskog turizma.

- Formiranje baze podataka sa podacima zainteresovanih domacinstava.

- Konkretni odgovori zainteresovanim domacinstvima tokom serije predavanja
kao prva i direktna pomo¢.

- Detaljni rezultati ankete kao priprema za dalji rad na razvoju ruralnog turizma
u podunavskom regionu.

- Bolja informisanost seoske populacije podunavskog dela Srbije, ali i
potencijalnih posetilaca putem nove Brosure.

Postavljeni ciljevi mogu se realizovati samo dobro osmisljenim programom
edukacije u zavisnosti od potreba i moguénosti prihvatanja lokalnog stanovnistva..
Zbog toga edukaciju za potrebe razvoja ruralnog turizma treba sagledati kroz: oblasti
izucavanja i segmente slusalaca.

Ne sme se zanemariti i izuzetno vazna interaktivni odnos gost - domacin,
koji kod ovog oblika turizma ima izuzetno specificnu dimenziju. Odnosi koji se
javljaju izmedu turiste i domacina u seoskom turizmu su mnogo kompleksniji nego u
drugim vidovima turizma. Zbog specifi¢nosti prostora u kome turisti borave i odnosa
koji se pojavljuju, poseban oblik edukacije je edukacija gostiju (turista).

Na taj nacin integrisani turisticki proizvod u ponudi seoskog turizma
predstavlja posebnu specificnost. Vrlo je bitno shvatiti da destinacija u kojoj se razvija
seoski turizam nije samo rezultat ulaganja u poboljSanje infrastrukture i kvaliteta
smestajnih kapaciteta, ve¢ da se tu radi o saradnji, edukaciji i interdisciplinarnom
sagledavanju potreba i turisticke ponude ruralnih podrugdja.

Edukacija lokalnog stanovnistva

Kao vazna privredna delatnost nacionalne ekonomije, stvaralac bruto
domaceg proizvoda (BDP) i oslonac razvoja razli¢itih ruralnih sredina, turizam
predstavlja za Srbiju u celini veoma perspektivnu i znacajnu ekonomsku aktivnost,
koja bi se praktikovala u adekvatnim uslovima, povoljnijim upravo za razvoj
ruralnog, odnosno seoskog turizma.

Nazalost, od pocetka devedesetih godina dvadesetog veka uslovi za
odvijanje aktivnosti u oblasti turizma pokazali su se veoma nepovoljnim. Iz velikog
broja razloga koji su uticali na ovakvo stanje, svakako spadaju i nedostatak kapitala,
smanjen obim turistickog prometa, veoma mali obim investicija i kao osnovnog
uzroka duboke ekonomske, socijalne, politicke krize u kojoj se naslo nase drustvo u
ovom periodu.

Pod uticajem nastalih promena, sadas$nji nivo razvoja domaceg turizma
nalazi se ispod realnih moguc¢nosti koje pruzaju brojni respektabilni resursi kako
prirodni, tako i drustveni tj. antropogeni.

Imajuéi u vidu tendencije na turistickom trzistu da se krene dalje od koncepta
masovnog turizma, u poslednje vreme se beleZi rast interesovanja za ruralni turizam,
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kao 1 turizam posebnih interesa. Ovo je u skladu sa ¢injenicom da je krajem prosle
decenije kao akt politickog opredeljenja promovisan model ruralnog razvoja CAP
(Common Agricultural Policy) koji pretpostavlja multifunkcionalnu prirodu evropske
poljoprivrede i njenu razvojnu ulogu u privredi i drustvu u celini.?" Poljoprivreda
kao primarna privredna grana ima dalekoseZne interese za komplementarnu saradnju
sa svim sektorima privrede. Dakle i sa turizmom.

Jedna od karakteristika savremenog turistiCkog trzista je da su unikatni
proizvodi visoko cenjeni i da danasnji turista tezi da pobegne od uniformnosti koje
mu nudi globalizacija i savremeni nacin Zivota u urbanim gradskim centrima.

U tom smislu, kao sastavni deo turistiCke ponude sve ¢eS¢e se promovise
lokalno, regionalno i nacionalno. Posmatrano sa tog aspekta, jaca i uloga seoskih
domacinstava, a Srbija ima povoljne uslove za razvoj turizma, $to se u buduénosti
mora nuzno i iskoristiti.

Razli¢iti vidovi turizma kao §to su ruralni, lovni, ribolovni, izletnicki,
manifestacioni turizam, su samo neki od oblika aktivnosti koji stoje kao moguénost
za organizaciju turizma pred ziteljima ovih sredina. Medutim, razvoj turizma nesme
biti prepusten stihiji i lokalnoj snalazljivosti. On mora biti predmet ozbiljne analize
1 planiranja na svim nivoima. Kako od nivoa Republike, pokrajne, tako do nivoa
opstina, mesnih zajednica, turisticke organizacije, ali 1 privrednih organizacija koje
u njemu mogu i moraju naci svoj ekonomski interes. Iz tog razloga je neophodan i
jedan sistemski pristup, a edukacija je svakako polazna osnova na kojoj se moze i
mora bazirati buducéi razvoj.

Zbog toga je neophodno da poljoprivredni proizvodaci izgrade poseban
odnos prema turizmu kako bi stavili sve resurse u funkciju njegovog razvoja.
Ocekivanja su da multiplikovano dejstvo turizma na ukupan razvoj ovih sredina ¢e
se vrlo brzo osetiti. Sve korisnike prirodnih resursa nuzno je obrazovati i detaljno
informisati o znac¢aju i posledicama bezbednog korisc¢enja prirodnih i antropogenih
resursa u funkciji razvoja turizma.

Nacini implementacije edukacije u ruralnim sredinama

Polazeéi od navedenih ciljeva, nuzno je odrediti i faze u kojima bi se jedan
takav ciklus edukacije organizovao. U svakom sluc¢aju on bi mogao da se odvija u
tri faze: pripremnoj fazi, fazi implementacije, i fazi merenja postignutih rezultata.

Imajuéi u vidu slozZenost i zahtevnost sprovodenja programa, edukativna
aktivnost mora biti usmeravana samo na odredeni broj seoskih gazdinstava. Rec
je kompetentnim nosiocima ili ¢lanovima registrovanih razvojno opredeljenih
poljoprivrednih gazdinstava. U zavisnosti od veli¢ine naseljenog mesta, edukativni
program bi trebalo da ukljucuje ne vise od 20 polaznika.

219 Mihailovi¢ B., Parausi¢ Vesna, Cvijanovi¢ D. (2012): “The rural development policy
of EU in context of improving rural areas of Serbia“, 9th ERDN Conference Rural
development policies from the EU enlargement perspective, SESSION B - EU RD measures
from the candidate countries perspectives, European Rural Development Network, Institute of
Agricultural Economics (IAE) Belgrade.
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Neke od aktivnosti koje bi se vrsile u prve dve faze su:

upoznavanje i razgovor sa ve¢im brojem poljoprivrednika, a zatim formiranje
manjih radnih grupa odabranog sastava;

priprema i izrada radnog materijala, u pisanoj i elektronskoj formi;
organizacija i implementacija serije teorijskih predavanja sa aktivnim
ucescem svih pristutnih u diskusijama po zvr$enim predavanjima;
ilustracija prakti¢nim primerima;

tokom izvodenja nastave, potrebno je da se primenjuje i odredeni vid
testiranja radi utvrdivanja gradiva i sl;

na kraju, neophodno je sumirati rezultate zajednickog rada, i otkloniti sve
eventualne nejasnoce i insistirati na daljoj saradnji izmedu svih ucesnika.

Ocekivanja su da ¢e poljoprivrednici na osnovu ovakvog programa edukacije

mo¢i da:

shvate mesto i ulogu raspolozivih prirodnih i drustvenih (antropogenih)
resursa u potencijalnom turistickom razvoju;

da uvide uticaj turizma i njegove primene na drustveni, ekonomski i socijalni
razvoj sela;

da procene efektivnost i efikasnost turizma u ostvarenju svojih ciljeva i interesa;
dobiju sve neophodne informacije o iskustvima o drugim sredinama koje su
se opredelile za ovakav vid ruralnog razvoja;

da na bazi raspolozivih resursa sagledaju svoje Sanse za razvoj;

uvide ulogu odrzivog razvoja za oCuvanje zivotne sredine;

da izbegnu posledice zanemarivanja prirodnih i druStvenih potencijala
sopstvenog razvoja;

shvate vaznost turizma u opStem drustvenom razvoju.

da smanje rizike u stvaranju sopstvenih prihoda i dr.

Obezbedivanje infrastrukture i materijalne podrske
razvoju ruralnog turizma

Uloga turizma u medunarodnoj ekonomiji jeste viSestruka, a njegovi

efekti sagledavaju se kroz prikaz turistiCkog prometa i prihoda, ali ne samo u
okviru turizma, ve¢ se sagledavaju uticaji razvijenosti turizma na druge delatnosti
komplementarne turizmu.

Razvoj seoskog turizma, uz primarnu poljoprivrednu proizvodnju, sa akcentom

na oCuvanju i unapredivanju zivotne sredine, jedno je od reSenja koje bi pomirilo
suprotnosti i uz odgovarajuce ekonomske, infrastrukturne, organizacione i edukativne
podsticajne mere omogucilo visestruke pozitivne efekte u ruralnim predelima.

Vrlo je vazno da budemo svesni obima domaceg turizma, gde bi ruralni

turizam vrlo brzo mogao da zauzmeu bolju i zna¢ajniju poziciju. Tako bi se, kroz izvoz
roba i usluga na osnovu ruralnog turizma, realizovali finalni proizvodi i usluge brojnih
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delatnosti i1 ostvario bi se pozitivan uticaj na platni bilans drzave. Prodajom robe i
usluga stranim i domacim posetiocima na sopstvenom imanju je znacajna prilika da
se u nju ukljuce sve privredne i neprivredne delatnosti koje obezbeduju asortiman
turisticke ponude u odredenoj destinaciji. Kako turizam direktno podsti¢e razvoj
osnovnih delatnosti turisticke privrede, on doprinosi i poveéanom obimu zaposlenosti.

Razvoj turizma na podru¢ju Dunavskog regiona iziskuje mnoge strateske,
takticke i operativne mere, jer treba imati u vidu da je turizam ovog regiona deo
turisticke privrede Srbije, tj. deo globalnog svetskog turizma. Nacionalna turisti¢ka
organizacija bi trebala da se potrudi i organizuje Citav niz marketinskih programa,
kojima bi se komercijalizovao deo aktivnosti: obucavanje zaposlenih, aktivnosti oko
izrade suvenira, i druga prezentacija podrucja.

Ekoloska komponenta odigrava veliku ulogu u svetskoj turistickoj ponudi.
Upravo, sv oblici ruralnog turizma ¢ine taj zeleni deo ponude Srbije, koji bi doprineo
razvoju turizma i privlacenju stranih turista i inostranog kapitala u Srbiju. Raditi na
razvoju ekoloskog-zelenog turizma pa ¢e se na taj nacin krenuti direktno u susret
svetskoj traznji.

Potrebno je stvoriti uslove za potpuno kori$é¢enje razvojnih moguénosti u
planinskom, banjskom, jezerskom, salasarskom turizmu, ali naravno uz utvrdivanje
prioritetnih strategija i doslednim sprovodenjem principa i normi.

220

Elementi turisicke ponude ruralnih podrucja

Zahvaljujuéi prirodnim, ekoliskim i1 ambijentalnim karakteristikama,
razli¢ite ruralne sredine su veoma zanimljiv i perspektivan prostor za razvoj
turizma. Adekvatno izgradene kuée za odmor u prirodi koju odlikuje mir i
tiSina, kao i mnoge seoske kuce, su prave oaze za ljude iz visoko urbanizovnih,
industrijskih centara.?!

Koncept odrzivog razvoja zasnovanog na prirodnim resursima,
demografskoj strukturi koja je, valja ista¢i, na podru¢ju Srbije narusena
depopulacijom, bogatstvu njene multietni¢nosti i definisanom trziStu njegovim
ciljnim grupama, su osnov i garancija uspeha u ovom vidu turizma.

Neki od vanpansionskih sadrzaja kojima se moze obogatiti boravak na
ovim podru¢jima su

1. Upoznavanje turista sa tradicijom i obicajima naroda i narodnosti,
narocito na podruc¢jima gde je multietni¢nost zastupljena i €ini bogatstvo lokalnih
zajednica, Sto pruza Sirinu za kreativnost u pravljenju razli¢itih aktivnosti i

220 Milanovi¢ M., Cvijanovié¢ D., Cvijanovi¢ Gorica (2008): ,,Prirodni resursi — ekonomija,
ekologija, upravljanje”, Institut za ekonomiku poljoprivrede, Beograd, br. Str. 301;
ISBN 978-86-82121-54-1; COBISS.SR-ID 147082508.

221 Vukovi¢ P., Arsi¢ S., Cvijanovi¢ D. (2010): ,,Konkurentnost ruralnih turistickih
destinacija” str. 47-60, Ekonomika poljoprivrede/Economic of Agriculture 57, januar-
mart, Beograd, God./vol. LVII, br./NO 1(1-153), 2010, Beograd UDC:338.43:63, YU
ISSN 0352 — 3462.
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programa boravka;

2. Gastronomija, odnosno proizvodnja lokalnih specijaliteta kao i
pripremanje ,,zdrave hrane“ ili organska proizvodnja hrane, S$to je oficijelni
naziv. Koncept je vrlo popularan u visoko urbanizovanim zmljama poslednjih
godina i moze biti sadrzaj ugostiteljskih, ali i drugih manifestacija sa kulinarskim
sadrzajima;

3. Upoznavanje sa folklorom i igrama svih naroda i narodnosti. U skladu
sa predhodnim kao logican korak je i organizacija brojnih manifestacija koje bi
mogle da ispunjavaju kulturni program tokom ¢itave godine razli¢itih ruralnih
sredina;

4. Upoznavanje sa starim zanatima i alatima. Jedna od karakteristika
savremenog turistickog trzi§ta je da su unikatni proizvodi visoko cenjeni i da
danasnji turista tezi da pobegne od uniformnosti koje mu nudi globalizacija. Kroz
dugu istoriju razvoja ljudskog drustva mnogi zanati i alati koji su igrali vaznu
ulogu u seoskim domacinstvima, su nazalost ve¢ odavno zaboravljeni i napusteni.
Gotovo da u svakoj sredini se mogu jos uvek pronaci ljudi koji su vi¢ni njima,
a koji bi ukoliko bi imali ekonomski interes, iste mogli da prezentuju turistima
iz visoko urbanizovanih industrijskih zemalja gde su oni odavno zaboravljeni i
napusteni.

5. Narodna radinost - Bogatstvo multietni¢nosti stvara i bogatstvo i
raznolikost narodnih radinosti koje mogu delovati dosta egzoticno. Skoro svaki
ruralni kraj se moze pohvaliti nekim svojim tipi¢nim proizvodom koji nastaje
kao delo vrednih ruku mestana toga kraja. Narodna radinost je privilegija zitelja
razli¢itih ruralnih sredina, koji u takve proizvode ulazu svoje vreme, umesnost i
smisao za lepo. Danas u svetu su nadaleko ¢uveni brendovani proizvodi kao $to su
na primer «Pirotski ¢ilim» ili vuneni proizvodi Zena sa Tare, Zlatibora, Kopaonika
¢ime se potvrduje da ono $to je lokalno moze postati i svetsko.

6. Kulturne i sportske priredbe, Kao $to su na primer priredbe u Cast
poljoprivrednih proizvoda (,,Vr$acki dani vina“ ili ,,Karlovacka berba®) zatim.
»Kupusijada“ u Futogu, ,,slaninijada“ u Kacarevu ili tipicne manifestacije, kao sto
je ,,Sabor u Guci* ili manifestacije tipi¢ne za neku seosku sredinu, kao $to su na
primer ,,borbe gusaka“ u Mokrinu i sl. su samo neke od brojnih manifestacija koje
svake godine privlace sve vise turista.

Svi ovi sadrzaji su bazirani na tipi¢nim etno motivima koji §to su vise
autenti¢ni, utioliko mogu postati i atraktivniji za turiste i time osnaziti konkuretnost
ovi podrucja.??

222 Vasiljevi¢ Zorica, Subi¢J., Cvijanovi¢ D. (2009):,,Coopération régionale transfrontaliere
dans le domaine du développement rural multifonctionnel “. Les Annales de I’Université
Valahia de Targoviste Section: Sciences Economiques, pp. 137-142, Publication ranked
CNCSIS B+ Cathegory, Cod CNCSIS 765, IndexCopernicus Journals Master List
ISSN: 1453-8202, Web site: http://www.annalesfse.ro/, Indexed in BDI: http://journals.
indexcopernicus.com/karta.php?action=masterlist&id=3942
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Perspektiva privatnog sektora u procesu razvoja ruralnog turizma

Turizam je delatnost koja moze imati znacajan uticaj na ekonomsku,
socijalnu, funkcionalnu i fizionomsku strukturu ruralnog prostora. Ruralne oblasti
imaju posebno mesto kao predeli izuzetnih vrednosti, kao ekoloske oazekoje
predstavljaju osnovu tradicionalne kulture i etno-kulturne bastine. Turizam u
ruralnom prostoru danas je postao stvarnost, potreba i Zelja turista, ali i nosilac i
instrument razvoja ruralnih podru¢ja.?”® Ruralni turizam objedinjuje razli¢ite vrste
turizma 1 samim tim predstavlja mogucnost za ukljucivanje razlic¢itih segmenata
lokalne zajednice da participiraju u realizaciji razvoja turizma. Na taj nacin je
moguce i u Srbiji doprineti razvoju lokalnih zajednica. Seoski turizam je veoma
sirok koncept koji obuhvata, ne samo odmor na selu, nego i sve ostale turisticke
aktivnosti u ruralnim podru¢jima. Posebno treba naglasiti pritiske koji postoje
izmedu uspesnog turistickog razvoja (koji znaci viSe posetilaca) i atraktivnosti
ruralnih regiona. Upravo zadatak pravilnog razvoja turizma je da se to dovede
u nivo odrzivosti. Ono $to je izuzetno bitno je da su glavne karakteristike sela u
Vojvodini a i u ¢itavom dunavskom regionu Srbije:

- mala gustina stanovniS$tva,

- starenje stanovnistva,

- nesrazmerna demografska struktura,

- odlazak obrazovanih mladih ljudi,

- dominantan poljoprivredni sektor,

- pad zaposlenosti i poljoprivrednih delatnosti,

- pritisak obliznjih gradskih podrucja na zemljiste ...

Bududéirazvoj sela Srbije, paidunavskogregionajerazvoj turizma, medutim
tom prilikom, ne sme se zaboraviti, da je veoma vazan znacaj veza i odnosa izmedu
poljoprivrede i turizma, koje su medusobno komplementarne i viSestruko povezane.
Poljoprivreda je proizvodac a turizam potrosac poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda. Direktni uticaji medusobnih odnosa poljoprivrede i turizma ogledaju
se u stvaranju dopunske funkcije turizma u poljoprivredi. Turizam kao potrosac
poljoprivrednih proizvoda pojavljuje se kroz niz razli¢itih kategorija korisnika:

- izletnici, prolaznici,

- pansionski gosti,

- vanpansionska potrosnja,

- vikendasi, kao povremeni potrosaci (meso, mleko, kajmak, sir, jaja)
poljoprivrednih proizvoda.

223 Vukovi¢ P, Ceci¢ N., Arsi¢ S. (2008): “’Uloga turizma u razvoju ruralnih podrucja’”.
Simpozijum agroekonomista sa medunarodnim uces¢em povodom 45. godina
Odseka za agroekonomiju: ’Agroekonomska nauka i struka u tranziciji obrazovanja
i agroprivrede”. Tematski zbornik, Univerzitet u Beogradu, Poljoprivredni fakultet,
Beograd, str. 309-314. ISBN 978-86-7834-059-8.
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Poseban znacaj Cine inostrani gosti, koji su zainteresovani za lokalne,
tradicionalne, specijalne poljoprivredne proizvode. Kada su turisti stranci, to je
najbolji ,,izvoz* poljoprivredno-prehrambenih proizvoda jer se plasiraju za dinare
koji su dobijeni konvertovanjem unesenih deviza iz te strane zemlje odakle dolaze
turisti. Osim toga, ti poljoprivredno-prehrambeni proizvodi koji se utroSe na
ishranu 1 pice stranih turista bi trebali biti jeftiniji i da ostavre ve¢i profit. Naime,
kod klasi¢nog izvoza postoje znacajni troskovi pakovanja, dorade, prerade,
cuvanja, transporta, Spedicije, bankarskih garnacija, osiguranja tih proizvoda u
transportu, troSkovi utovara, istovara i dr. Osim toga sva inostrana trzista zahtevaju
koli¢ine, ustaljen kvalitet, ustaljen kontinuitet, nezavisnu kontrolu i konkurentnu
cenu. Medutim, kod plasiranja poljoprivredno-prehrambenih proizvoda kroz
ruralni turizam za ishranu i piée stranih turista, svi ovi troskovi su ili znacajno
manji (transport, pakovanje, pretovar itd.) ili uopste ne postoje (troskovi spedicije,
carinske i vancarinske obaveze, troskovi osiguranja, troSkovi bankarske garancije
its.). Jo§ ako je proizvod sa zaSticenim geografskim poreklom i prepoznatljiv na
trzistu, to ¢e biti znacajna konkurentska prednost te turisticke destinacije, posebno
za one turiste (gastronome) koji Zele da konzumiraju ,,pravu hranu na pravom
mestu®.??*

Da bi ruralni turizam postao deo zivota i politike razvoja sela u podunavlju
Srbiji mora se imati u vidu sledece:

— znacaj ocuvane prirode za razvoj ruralnih podrucja;

— znacaj autenticnosti prostora za razvoj ruralnog turizma;

— znacaj lokalnog stanovnistva za uredenje, izgled i1 razvoj ruralne

destinacije;

— ucesce lokalne zajednice u politici razvoja turisticke destinacije

ruralnog turizma predstavlja osnovnu pokretacku snagu;

— turisti su izuzetno povoljan segment za edukaciju o znacaju razvoja

ruralnog turizma i zastite prirodne sredine;

— ruralni turizam doprinosi o¢uvanju i uredenju destinacije ukoliko se

lokalno stanovnistvo planski uklju¢i u njegov razvoj;

- neophodna edukacija lokalne zajednice u celini za razvoj seoskog

turizma

— potreba zajedni¢kog rada i nastupa na promociji i valorizaciji prirodnih

resursa ruralnih destinacija.

Znacaj razvoja ruralnog turizma u Srbiji a samim tim i u podunavlju je
nesumnjiv. Narocito zato jer se kroz razvoj te delatnosti i njegovim uklapanjem
u ruralni prostor nase zemlje mogu posti¢i mnogobrojni privredni i neprivredni
efekti koji uticu kako na razvoj samih poljoprivrednih gazdinstava, tako i na razvoj
celokupne lokalne zajednice. To se ogleda, pre svega, kroz:

224 Cvijanovi¢ D., Simonovi¢ Z., Mihailovi¢ B. (2010): ,,Uloga menadzmenta i marketinga
u afirmaciji golijskog sira”, u Monografiji: Golijski sir, redaktor: Mihailo S. Ostoji¢, str.
179-195. ISBN: 978-86-82121-81-7; CIP 637.3 (497.11); COBISS.SR-ID 17456052
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- Razvoj nedovoljno razvijenih podrucja kroz njihovo uklju¢ivanje u
turisti¢ku ponudu;

- Zaposljavanje veéeg broja clanova domacinstva pruzanjem usluga
turistima koji borave kod domacina;

- Ostvarivanjem nevidljivog izvoza kroz plasiranje viSka proizvoda
seoskog domacinstva (meso i mesne preradevine, mleko i mlecne
preradevine, voce, povrée i sl.);

- Plasman proizvoda domace radinosti (vez, pletivo, rezbarenje, narodne
nosnje, umetnicki predmeti naivaca i sl.) i samim tim o¢uvanje obi¢aja i
povratak starih zaboravljenih zanata;

- Stvaranje mogucénosti za povratak stanovnistva u deo napustenih sela i
domacdinstava i njihova revitalizacija;

- Prosirenje osnova razvoja turizma i povecéanje prihoda od ove delatnosti;

- Valorizaciju kontinentalnih delova kroz njihovo uklju¢ivanje u turisticku
ponudu;

- Stvaranje osnova za prosirenje realnog kruga turisticke traznje, narocito
kod onih segmenata sa nesto nizim dohotkom, ili pak kod segmenata
koji imaju izuzetno visok dohodak i traze neSto novo i originalno za
razreSenje svoje turisticke potrebe (Steti¢, S. 2007.)

O vaznosti ove turistiCke ponude svedoci sve razvijeniji oblici segmenata
turisticke traznje, iz Cega je nastao i novi segment aktivnosti pod nazivom
gastronomski turizam. Osnova ovog vida turizma je proizvodnja specijaliteta na
tradicionalan nacin i u velikoj meri uslovljen je specificnostima okruzenja (Strudla,
kulen, uzicka prsuta, leskovacki ¢evap, zlatarski sir, homoljski sir, sjenicki sir,
kajmak, vlaska kuhinja, homoljska kuhinja sa specijalitetom jare u blatu, bundevara,
i dr). Zbog nacina pripreme i prerade ove proizvode karakterisu relativno visok
kvalitet, Sto ih ¢ini ekskluzivnom turistickom atrakcijom visoke profitabilnosti i
izrazene konkurentnosti, te se mora na trziStu 1 valorizovati sa visokom cenom.

Nova politika ruralnog razvoja prosirene Unije (EU - 27) pretpostavlja
razradu razli¢itth modela razvoja prema specificnim uslovima i potrebama
teritorije. To se postize odgovaraju¢im uskladivanjem mera a za Srbiju bi bilo
veoma vazno da se:

- poveca konkurentnost podrskom restrukturiranju poljoprivrednog sektora;

- poboljsa stanje zivotne sredine i prirodnih predela, upravljanjem
zemljiStem;

- diversifikuje ruralna ekonomija;

- unapredi kvaliteti zivljenja na selu;

- da podrska primeni lokalne strategije ruralnog razvoja ostvarivanjem

Leader pristupa.
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Prepoznati inovacije u okvirima ruralnog razvoja nije ni malo lak zadatak
s obzirom da zavisi od prostornih, privrednih, proizvodnih, drustvenih, kulturnih 1
drugih faktora. U tom smislu ruralna podrucja suocena su sa potrebom koris¢enja
novih prilika, $to, svakako, nije uvek lako prepoznati i zahteva odluc¢nost,
kreativnost i novi pogled na resurse. U tom smislu sagledavanje koncepta
LEADER programa (francuski: Liaison entre 1'action pour le développement de
I"¢économie rural, engleski: Links Between Actions for the Development of the
Rural Economy) moze olakSati razumevanje opSteg koncepta ruralnog razvoja.

Turizam je delatnostkoja se moze razvijati ururalnimregionima Podunavlja,
pa samim tim mozZe da utie na poboljSanje uslova zivota na tim prostorima, a
osim toga turizam je nesumnjivo i jedan od faktora njihovih razvojnih tendencija.
Integralni razvoj podrazumeva revitalizaciju ruralnih prostora na bazi raspolozivih
potencijala kroz optimalne razvojne strategije ruralne ekonomije kao celine. On
ukljucuje primarnu poljoprivrednu proizvodnju, lokalnu ekoloski uspostavljenju
prehrambenu industriju, sve vrste privredno-usluznih delatnosti, obnovu i
inoviranje privredne, komunalne, saobracajne, socijalne, zdravstvene, obrazovne
i kulturne infrastrukture i dr. Imajuéi to u vidu, odnos turizam-poljoprivreda
treba posmatrati kroz konceptualnu organizaciju turistickog razvojnog sistema
na novim strukturnim osnovama u skladu sa konceptom odrzivog razvoja kroz
razvoj suplementarnih i kompatibilnih proizvodnih programa koje u sebi sadrze
socijalnu, ekonomsku i ekolosku dimenziju odrzivosti ¢ime zaokruzuju integralnost
razvojnog procesa. Turizam svojim razvojem postaje znacajan Cinilac razvoja
nerazvijenih podrucja, stvaraju¢i u njima uslove za razne vrste diverzifikacije
ruralnih prostora i ostvarivanja dodatnih prihoda seoskom stanovnistva. U tom
smislu on postaje podsticajni Cinilac razvoja poljoprivredne proizvodnje, Sto
omogucava povecanje zaposlenosti u ruralnim prostorima, ali i pove¢anje obima
i strukture poljoprivredne proizvodnje i adekvatno koriS¢enje neproduktivnih
povrsina u ruralnim prostorima.
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Turisticke atraktivnosti u ruralnim podrucjima
Dunavskog regiona Srbije

Ruralna sredina predstavlja idealan pejzaz koji privlaé¢i gradsko stanovnistvo.
Ovi prostori imaju velike moguénosti za razvoj turizma, i prema Vecu Evrope te
aktivnosti su sledece:

Pesacenje

Jahanje

Ture sa kamp kuéicama
Motorizovane ture
Bicikisticke

Tréanje na skijama
Plivanje

Ribolov

Kanu

splavarenje

Rafting

Kanjoning

Jedrenje

Voznja skutera
Jedrilice

Paraglajding

Tenis

Sportske aktivnosti Golf

SpiStanje i penjanje po stenama

Ture

Aktivnosti na vodi

Aktivnosti u vazduhu

Aktivnosti orkrivanja radnih

. 0 Lokalna proizvodnja
procesa 1 znamenitosti P .

Arheollogija

Kursevi ru¢nog rada
Kulturne aktivnosti Umetnicke radionice
Folklorne grupe
Gastronomija
Aktivnosti zdravstvenog Fitnes trening
karaktera Zdravstene pogodnosti

Tzvor: M. Todorovic, S. Steti¢ (2009),, Ruralni turizam, geografski fakultet

Sve ove turisticke aktivnosti mogu i manje-vise se organizuju u dunavskom
regionu nase zemlje. Naravno, u nekim podru¢jima sa ve¢im u nekim sa manjim
uspehom.
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Posebni oblici ruralnog turizma Dunavskog regiona Srbije

Ruralni turizam predstavlja zajednicki naziv za sve posebne oblike turizma
u ruralnim podrucjima. Posebni oblici ruralnog turizma u podunavlju nase zemlje
mogu biti: turizam na seljackim gazdinstvima, lovni, ribolovni, ekoturizam,
zdravstveni, sportsko-rekreacijski, rezidencijalni (kuée za odmor), edukacioni,
zavicajni, nostalgicni, avanturisticki, tranzitni, kamping turizam, kontinentalni
nauticki turizam, gastronomski i enogastronomski, turizam zasti¢enih delova prirode,

kulturni turizam, verski, ostali posebni oblici *%

Odmor na seljackom gazdinstvu

Za turizam na seljackim gazdinstvima karakteristicna je suzena i
specijalizovana ponuda. Osnovna delatnost na seljackom gazdinstvu je poljoprivreda,
a usluge tuiristima ¢ine dodatnu delatnost. Lepi pejsazi i poljoprivreda se pretvaraju
u turistiCku ponudu. Poljoprivredne delatnosti i proizvodi ¢ine znatan deo privla¢ne
snage ovakve vrste turizma, a one se koriste i u zbrinjavanju gostiju. Moguénost
nocenja se nadovezuje na ponudu lokalnih, domacih poljoprivrednih proizvoda, no
to nije najvazniji deo.

Ponuda je specijalizovana u zavisnosti od odabranih grupa gostiju, ona se
veze za poljoprivrednu delatnost, ali i predstavlja i sportski i hobi turizam (jahanje,
ribolov, lov 1 vinski turizam). Ona predstavlja uklju¢ivanje u poljoprivrednu
delatnost, sudelovanje u berbi i muljanju grozda, berbi i suSenju voca, pripremanju
zimnice, proizvodnji meda, a moze ukljucivati i rad na bio-farmi i sli¢no. Vazna
atrakcija je degustacija poljoprivrednih proizvoda na licu mesta i njihova prodaja
(vino, kajmak, sir, povrée, voce, dimljeni proizvodi itd.), kao i aktivno sudelovanje u
preradi poljoprivrednih proizvoda. Posebna prednost je podsicanje direktne prodaje
lokalnih proizvoda.

Vazan faktor razvoja seoskog turizma je Cuvanje tradicije u selima. To
se odnosi na rekonstrukciju izgleda mesta i1 karakteristicnu gradnju turistickih
objekata. Da bi seljacko gazdinstvo moglo da pruzi dodatne usluge turistima mora
biti adekvatno opremljeno i organizovano. Turisticki objekti su karakteristicnog i
tradicionalnog izgleda, dok iznutra mogu biti moderno opremljeni.

Kvalitet ponude takvog gazdinstva zavisi od brojnih Cinilaca a seoska
gostinska kuca predstavlja:

a) deo narodne umetnosti i rukotvorina, arhitektonskih i kulturnih vrednosti,
tradicije i nasleda,

b) deo tradicije vezane za seoski zivot, okolinu i radnu kulturu,
d) lokalni nacin privredivanja i obicaji,

225 M.Todorovié, S. Steti¢ (2009): Ruralni turizam, Geografski fakultet, Beograd
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Na tako opremljenom seljackom gazdinstvu mogu se nuditi usluge smestaja,
ishrane i1 prodaje poljoprivrednih proizvoda i preradevine. Prema komforu koji se
pruza poljoprivredna gazdinstva se mogu podeliti u vise kategorija, a ¢esto kao deo
turisticke ponude su trazeni i nude se vajati, pastirske kuce i bacije, koji su veoma
pogodni za za smestaj turista u ovirima pesackih, avanturistickih i biciklistickih tura

Prema objektima smesSaja dele se na:

- ruralne kuce tradicionalne arhitekture;

- poljoprivredno gazdinstvo sa eko ponudom

- mali porodi¢ni ruralni hoteli;

- apartmani i seoske sobe tradicionalne arhitekture;
- apartmani i seoske sobe savremene arhitekture;

Ova vrsta turizma vrlo ¢esto se vezuje i za nostalgi¢na/zavi¢ajna osecanja
pojedinih turista. Radi se o stanovniStvu koje se doselilo u grad, nema viSe predaka
na selu, ali je i dalje vrlo emotivno vezano za zavi¢aj. Ovaj vid turisticke potrebe
vrlo Cesto prerasta i u rezidencijalni oblik turizam, gde stanovnici gradskih centara u
svom zavicaju grade vikendice.

Gastronomski turizam

Osnova ovog vida ruralnog turizma je proizvodnja specijaliteta na
tradicionalan nacin i u velikoj meri uslovljen je specifi¢nostima okruzenja. Izvorna
narodna jela - gastronomski specijaliteti se sluze na tradicionalni seoski nacin i sve
je iz domace proizvodnje.

Uzivanje u specijalitetima lokalne hrane i ru¢nog rada omogucava
posebno iskustvo posetiocima ruralnih oblasti. Kroz to lokalne destinacije mogu
demonstrirati svoje posebne kvalitete i karakteristike. Istrazivanja pokazuju da su
posetioci zainteresovani ne samo za celokupan kvalitet hrane i ugostiteljskih usluga,
ve¢ 1 za isprobavanje lokalnih specijaliteta. U nekim se oblastima pokazalo da su
kvalitet i karakteristika hrane posebna slabost. Da bi gastroturizam imao posebnost
potrebno je hranu pripremati od bioloski zdravih namirnica, u tradicionalnom
prostoru i etno-posudu.

Istrazivanja pokazuju da podsticanje restorana da reflektuju tradicionalnu
gastronomiju daju posebne rezultate a to ukljucuje:

*  poslovne grupe ugostitetlja koji su saglasni oko kriterijuma i prakticnih recepata;

» programi obuke za glavne kuvare i konobare, ne samo na pripremi jela vec i
nacinu opisivanja istog gostima;

» gastronomski dogadaji i takmicenja;

* pojavljivanje datih restorana u Stampi i reklami;

*  specijalna identifikacija putem etiketa, listica, meni kartica i stonog posuda u restoranima.

Povecanje potraznje za lokalnim autohtonim poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda i ru¢nim radom od strane posetilaca i turistickih preduzeca, razumno
pojacava proporcije turizma, troseci ostatak kroz lokalnu ekonomiju i podrzavanje
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tradicionalnih ruralnih zanata. Podrzavanje lokalne agrikulture kroz reklamiranje
lokalne hrane i gastronomije, je vazna stavka u mnogim istrazivanjima. U
Bregenzerwald-u se sir koristi kao glavna tema turisticke ponude. Napravljena je
"Sirna tura" koja ukljucuje farme, mlekare, male fabrike, mesta rasprodaje i restorane,
sa ugovorenim standardima kvaliteta i udruzenim marketinskim kampanjama koje
su povezane sa destinacijom.

Posebnost turisticke ponude predstavljaju tematske gastro-ture (putevi sira,
tartufima u pohode, degustacije prSute, Sunke i sl). Ove ture mogu tematski biti
povezane i sa specificnim manifestacijama (rostiljijada, slaninijada, kobasicijada,
kupusijada, dani bundeve, bucke i sl), ili pak da imaju lokalni/regionalni prefiks
(backi, sremski, smederevski, homoljski, Sumadijski i sl).

S obzirom na znacaj gastronomskog turizma vrlo je vazno napraviti
gastronomsku kartu podrucja, regiona ili cele drzave, na kojoj ¢e jasno biti prikazane
posebnosti i raznovrsnosti, nacionalna, regionalna i lokalna jela. Na toj karti i posebno bi
trebalo da bude obelezena specifi¢na ponuda (makrobioticka, vegeterijanska, riblja i sl.)

Odmor kod vinara

Vinski turizam mora se posmatrati u uskoj vezi sa gastronomskim turizmom,
jer je u krajnoj istanci i vino u mnogim zemljama uvrsteno u hranu. Vinogradi su
resursi koji daju nekom prostoru identitet, Sto je izuzetno vazan pristup u turizmu,
jer turisti omogucéava autenti¢no iskustvo pri poseti jednoj takvoj oblasti, regionu,
domacdinstvu. Osim toga, vinski turizam je uvek pod jakim uticajem regionalne,
prostorne pripadnosti, tako da je to proizvod kojim ima vrlo odredeno—definisano
geografsko poreklo, Sto predstavlja posebnu turisticku vrednost. Vinarima se
savetuje tip turistickog proizvoda, u okviru kojeg glavni program goste upoznaje
s kulturom vina i grozda, te domaé¢im proizvodima. Na taj nacin, pojacava se
sinergija izmedu gastronomije, mesta 1 iskustva turiste, a vino postaje znacajna
dimenzija kako u promociji neke turisticke destinacije, tako i regionalnog imidza
(Toskana, Provanska). Vinski turizam, edukacija o vinima i vinarije nisu samo polje
interesovanja poznavalaca vina, ve¢ predstavljaju segment obogacenja turisticke
ponude u ruralnom prostoru, i tako ih treba posmatrati. Usluge su vezane za vinske
puteve, prosiruju njihovu ponudu uklju¢ivanjem manjih proizvodaca vina. Njihova
zainteresovanst moze se ogledati u povecanoj moguénosti ponude proizvoda turistima,
Sto u vecini slucajeva dovodi do direktne, ali i indirektne prodaje, izbegavanju
trgovackih marzi, dobijanju neposrednih informacija od potroSaca na licu mesta,
u mogucnosti razvijanja baze podataka o ciljnim grupama (telefoni, adrese, e-mail
adrese i sl.). Na podrucju dunavskog regiona nase zemlje, postoji veliki broj vinarija,
posebno na Fruskoj Gori, okolini Smedereva i u Negotinskoj krajini. Oni inostrani
turisti koji su zadovoljni vinom u odredenoj turistickoj destinaciji iniciraju uvoz tog
vina u svoju zemlju te se time poveéava i moguénost izvoza odredenih vrsta vina.??

226 Kostadinovi¢ D., Cvijanovi¢ D. and Randwijk M., (2010): ,, Wine Trade - from Tradition to Successful
Achievement ", ,, Agriculture and countryside in the squeeze of climate change and recession” IX.
Oszkar Wellmann International Scientific Conference Hodmez6vasarhely, 22™ April 2010. Review
on Agriculture and Rural Development. Scientific Journal of University of Szeged, Faculty of
Agriculture. Volume 5. (1) supplement. ISSN 1788-5345. CD Isuue, pp. 82-89.
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Komplementarnost turizma i poljoprivrede

Poljoprivreda zauzima zna¢ajno mesto u strukturnom i prostornom razvoju
ruralnih podrucja, a time i pojedinih vidova turizma. Uloga poljoprivrede u razvoju
turizma moze biti multifunkcionalna, jer se pojavljuje kao snabdeva¢ hranom,
sirovinama i radnom snagom, i kao nosilac razvoja turizma i motiv turistickih
kretanja. Razvojem turizma pojavljuje se i potrebe za specificnom 1 kvalitetnom
hranom S$to se moze iskoristiti kroz prikaz tradicionalnog nacina zivota i pejzaza u
poljoprivrednim podruc¢jima. Specifi¢na poljoprivredna proizvodnja, kakvu zahteva
ruralni turizam, moze da podrzava identitet podrucja kao bitan element kompatibilnog
privrednog razvoja, i paralelno s tim proizvodnju hrane kroz. organsku poljoprivredu
koja u nauci 1 praksi oznacava nacin obavljanja biljne i stocarske proizvodnje koji
su suprotni sistemu tradicionalne poljoprivrede. Dakle to je sistem poljoprivredne
proizvodnje gde su ekonomski principi dovedeni u najbolji mogu¢i sklad sa
ekoloskim zahtevima. Postoji mnostvo interakcija izmedu poljoprivrede i turizma,
pa se oni medusobno uslovljavaju i nadopunjuju.

Turizam je delatnost koja se moze razvijati u ruralnim regionima i na taj
nacin uti¢e na poboljSanje uslova Zivota na tim prostorima i njihov integralni razvoj.
To podrazumeva revitalizaciju ruralnih prostora na bazi raspolozivih potencijala
kroz optimalne razvojne strategije ruralne ekonomije kao celine. On ukljucuje
primarnu poljoprivrednu proizvodnju, lokalnu ekoloski uspostavljenu prehrambenu
industriju, sve vrste privredno-usluznih delatnosti, obnovu i inoviranje privredne,
komunalne, saobracajne, socijalne, zdravstvene, obrazovne i kulturne infrastrukture.
Imajuéi to u vidu, odnos turizam-poljoprivreda treba posmatrati kroz konceptualnu
organizaciju turistickog razvojnog sistema na novim strukturnim osnovama u
skladu sa konceptom odrzivog razvoja kroz razvoj suplementarnih i kompatibilnih
proizvodnih programa koje u sebi sadrze socijalnu, ekonomsku i ekolosku dimenziju
odrzivosti ¢ime zaokruzuju integralnost razvojnog procesa. Turizam postaje
znacajan Cinilac razvoja nerazvijenih podruéja, stvarajuéi u njima uslove za razne
vrste diverzifikacije ruralnih prostora i ostvarivanja dodatnih prihoda seoskom
stanovnistva. U tom smislu on postaje podsticajni Cinilac razvoja poljoprivredne
proizvodnje, Sto omogucava povecanje zaposlenosti u ruralnim prostorima, ali i
povecanje obima i strukture poljoprivredne proizvodnje i adekvatno koriS¢enje
neproduktivnih povrsina u ruralnim prostorima.

Direktni uticaji medusobnih odnosa poljoprivrede i turizma ogledaju u
otvaranju dopunske funkcije turizma u poljoprivredi, koja aktivira kapacitete, objekte
1 prostor, delujuc¢i u dva smera: prodaja hrane na mestu proizvodnje i stvaranje
smestajnih pogodnosti u ruralnom prostoru.??’ Turizam kao potrosa¢ poljoprivrednih
proizvoda pojavljuje se kroz niz dijametralno razli¢itih kategorija korisnika: izletnici,
prolaznici, pansionski gosti, vanpansionska potrosnja, vikendasi, strani turisti itd.

227 Milenkovi¢ S. (1994): Poljoprivreda i turizam Srbije, Vuk Karadzi¢, Paracin.
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Teorijska razmatranja®?®, kao i empirijska istrazivanja pruzaju dokaze o
izvanrednim resursima sadrzanim u bogatoj tradiciji poljoprivrede i neiskoris¢enim
potencijalima proizvodnje hrane definisanog geografskog porekla na tim prostorima.
Tradicionalni, autohtoni, dakle proizvodi definisanog geografskog porekla obelezje
su svakog naroda i deo su njegove materijalne kulture.Ono §to je za Svajcarsku
Ementaler, za Francusku Rokfor ili Kamamber, to bi za Srbiju trebalo da bude
kajmak, domace kiselo mleko, beli sir, Strudla, odnosno regionalno odredenije Sarski,
pirotski, homoljski, dragacevski, sjenicki (pesterski) sir, zlatiborska (uzicka) prsuta
itd. I u podunavlju ima dosta autohtonih proizvoda koji mogu biti nosioci razvoja
ruralnog turizma (sremski kulen, backi kulen, backa strudla, banatska $trudla, sremska
Strudla, sremska kobasica, homoljski sir, homoljski med, itd.) Za potrosace visokog
standarda viSe nije dovoljno da hrana bude kvalitetna ve¢ i da bude proizvedena u
prirodno zdravim uslovima, bez upotrebe hemijskih sredstava, Sto podrazumeva i
odredeno geografsko poreklo. Proizvodnja i ponuda hrane definisanog geografskog
porekla je u najdirektnijoj vezi sa osnovnim principima i koncepcijama razvoja eko-
turizma, neagresivnog ili odrzivog turizma. Pod proizvodnjom hrane definisanog
geografskog porekla podrazumeva se proizvodnja namirnica (artikala) na odredenom
(determinisanom i ogranicenom prostoru - drzavi, regionu ili mestu), ¢iji su kvalitet
i posebna svojstva iskljucivo, ili pretezno, uslovijeni odlikama geografske sredine
(prirodnim i antropogenim),; odnosno rec¢ je o proizvodima odredenog biolosko-
prostornog entiteta.’”

Sve je prisutnije misljenje stru¢njaka da lokalni i regionalni specijaliteti
znatno obogacuju turisti¢ku ponudu.”*® Polazeéi od toga orijentacija u proizvodnji
hrane u funkciji razvoja turizma sadrzana je u slede¢im proizvodnim linijama:

— biljna proizvodnja (zitarice, povrée, voce i sl),

— stocarska proizvodnja (govedarstvo, ovcarstvo, zivinarstvo, Kkozarstvo,
konjarstvo), i proizvodnja mesnih i mlec¢nih proizvoda,

— koris¢enje posebnih kultura (Sumskih plodova, lekovitog bilja i dr.
samoniklog bilja),

— proizvodi definisanog geografskog porekla,

— specijalizovani programi (vina, rakije, sirevi, ribe i sl).

Ostvarivanje nove i do sada neiskoris¢ene medusobne veze izmedu turizma
1 poljoprivrede u velikoj meri moze uticati na visi stepen koriS§¢enja turistickih
vrednosti (kroz kreiranje daleko kvalitetnije i atraktivnije turisticke ponude).
Naime, savremeni turisti su avanturistickog duha i pokazuju sve veée interesovanje
za odmore bazirane na prirodnim, kulturnim ali i gastronomskim aktivnostima. S

228 Dalja razmatranja ove problematike mozete videti kod sledecih autora Ploeg J.D and
Renting 2000; Ploeg J.D.at all, 2000; Knickel 1990; Knickel and Renting 2000

229 Trenutno u Srbiji, od poljoprivrednih proizvoda, u praksi, se zakonska regulativa
primenjuje kod proizvodnje vina sa zasti¢enim geografskim poreklom i kod vrlo malog
broja poljoprivrednih proizvoda

230 Prema Milenkovicu, prosecan inostrani turista na hranu potrosi 34% od svojih ukupnih
izdataka, a da je potrosnja inostranih turista u naSim agro reonima 70%.
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druge strane, u poljoprivrednoj proizvodnji sa povecanjem plasmana odredenih
poljoprivrednih proizvoda na turisticko trziste bio bi ostvaren i znacajan napredak
u ekonomsko-organizacionom procesu proizvodnje, koji se mora prilagoditi novom
trziSnom ambijentu.

U novije vreme iskristalisao se i pravac u turistickoj delatnosti pod nazivom
agroturizam,”' kao deo ruralnog turizma, koji se odvija na poljoprivrednim
gazdinstvima gde postoje mogucnosti da se uz osnovnu poljoprivrednu aktivnost
ponude usluge jela i pic¢a i/ili smesStaja.”** Ugostiteljska delatnost, sa izrazenim
gastronomskim specifikumom, sastavni je segment aktivnosti u okviru agro i
ruralnog turizma, pod nazivom gastronomski turizam. Osnova ovog vida ruralnog
turizma je proizvodnja specijaliteta na tradicionalan nacin i u velikoj meri uslovljen
je specifiCnostima okruzenja. Izvorna narodna jela - gastronomski specijaliteti se
sluze na tradicionalni seoski nacin i sve je iz domace proizvodnje.

Kako ojacati veze poljoprivrede i turizma u Dunavskom regionu Srbije

Ograni¢enja koja deluju na razvoj relacije poljoprivreda-turizam mogu se
podeliti u dve kategorije. Prva se odnosi na ogranicenja koja nastaju u okvirima
domacinstava. Tu spadaju: Cesto nepostojanje ambijentalne turisticke vrednosti
domacinstva; skromna dodatna turisticka ponuda; ograni¢enja u ponudi hrane
definisanog geografskog porekla; neorganizovanost agroturistickih domacinstava;
degradiranost pojedinih ruralnih sredina. Drugu kategoriju ¢ine ogranicenja zajednice
i ogledaju se u: nepostojanju koncepta razvoja turizma; zakonskoj nedorecenosti
1 nedostatak marketinske podrSke. Da bi ojacala veza poljoprivrede i turizma, a
na osnovu zajedniCkih karateristika, treba da se pristupi indentifikaciji stanja i
mogucénosti regiona kao 1 potrebi turista. Sagledavajuci korelaciju ovih delatnosti u
dunavskom regionu treba preduzeti sledece korake:

— 1identifikovti zajednicke i prioritetne probleme, ojacati, razvijati i osmisliti
zajednicku viziju razvoja;

— osmisliti strategiju medusobne podrske;

— 1izvrsiti edukaciju zainteresovanih seoskih domacinstava u oblasti savremene
poljoprivrede i turizma;

— razviti turisticke proizvode gde ¢e vrlo vaznu ulogu imati agrar;

— omoguciti proizvodnju zdrave hrane;

— pojacano marketinski delovati sa ciljem plasmana poljoprivrednih proizvoda
kroz turizam,;

231 Cvijanovi¢ D., Vukovi¢ P. (2010): “Agritourism in Serbia as a chance for food export”,
International Conference — Food and Rural economy competitiveness under the global
crisis, 23-25 September, Bucharest, Romania, Editon II, ISBN 978-606-505-374-8, pp.
433-438.

232 Todorovic M., Miletic R. (2001): Production of food with defined geographic origin as
factor of Toutism development, in Collection of paper “Multiplicative effects in Tourism
Development”, Ohrid, Opatija, Bratislava (pp. 267-273).

205




dr SneZana Stetié¢, dr Drago Cvijanovié, dr Dario Simicevié¢

— intenzivirati izgradnju neophodne infrastrukture i renovirati postojecu;

— aktivirati stare zanate i domacu radinost, ¢iji proizvodi bi predstavljali znacajne
izvore prihoda.

Ukoliko se adekvatno ne sagleda postojece i ne definiSu buduéi pravci

razvoja agroturisticke ponude ruralnih prostora Srbije kao i podunavskog regiona
moze se desiti da se ne ostvare zadovoljavajuci efekti, za koje u Srbiji postoje
realni potencijali. U tom smislu ruralni turizam treba da postane jedan od vaznijih
elemenata mozaika turisticke ponude Srbije, ujedno i motiv opstanka stanovniStva
na ruralnim prostorima.
Akteri realizacije strategije razvoja poljoprivrede-sela-turizma proizilaze iz
koncipiranih aktivnosti i predstavljaju: stanovni$tvo opstina, porodi¢na poljoprivredna
gazdinstva, lokalne samouprave, mesne zajedice, opstinske organe, razne zainteresovane
poslovne subjekte, drustvene, politicke i nevladine organizacije i sl.

Turizam, poljoprivreda i odrzivi razvej Dunavskog regiona Srbije

Zanimljivi su ekoloski uticaji turizma koji pored razvoja uticu i na podizanje
svesti turista, ali i lokalnog stanovnistva, o potrebi ocuvanja zivotne sredine i uticaja
na odredene investicije radi zastite ugrozenih vrsta. To ima veoma veliki znacaj jer
zajednickim snagama poljoprivreda i turizam imaju i Siri znacaj u uticaju na ocuvanje
agrobiodiverziteta. Prema definiciji Organizacije Ujedinjenih nacija za hranu i
poljoprivredu (FAO) iz 1999. godine ,,agrobiodivezitet je sveukupna raznovrsnost
zivotinja, biljaka i mikroorganizama koji se direktno ili indirektno koriste u ishrani
i poljoprivredi, ukljucujuéi useve, stoku, Sumarstvo i ribarstvo. Ukljucuje diverzitet
genetskih resursa i vrsta koje se koriste za ishranu, odecu, gorivo, medicinu i
ukljucuje diverzitet neuzgajanih vrsta koje podrzavaju proizvodnju kao i onih u
Sirem okruzenju koje podrzavaju agroekosisteme i njihov diverzitet*.?** O¢uvanju
agrobiodiverziteta treba pristupiti sa paznjom jer treba da se zastite odredeni delovi
agrobiodiverziteta i to radi: »*

v Ocuvanja divljih srodnika kulturnih useva,

v Ocuvanja tradicionalnih i ugrozenih biljnih vrsta, a naro¢ito onih koje se

oslanjaju na tradicionalnu proizvodnju i

v" Ocuvanje Zzivotinjskih vrsta koje se tradicionalno uzgajaju i koje su
kompatibilne sa divljim biodiverzitetom.

Prednosti oCuvanja biodiverziteta i agrobiodiverziteta u ruralnim podrucjima
ogledaju se u postojanju ekoloski stabilnog okruzenja, postizanja raznovrsnosti
biodiverziteta, stvaranja autenticnog i atraktivnog gastronomskog proizvoda i
mogucénosti koriS¢enja Sirokog spektra poljoprivrednih proizvoda ruralnih podrudja.
Tu su i turisticki efekti koji se ogledaju u diverzifikaciji privrede ruralnih podrucja

233 www.fao.org
234 Amend T., Brown J., Kothari A., Phillips A. and Stolton S. (2008): Protected Landscapes
and Agrobiodiversity Values, IUCN & GTZ, Heidelberg.
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kroz razvoj ugostiteljskih objekata za smeStaj i prehranu turista, obrazovanju
kadrova za potrebe daljeg razvoja turizma ¢ime se postize veca struc¢nost lokalnog
stanovni$tva, stvaranju vece prepoznatljivosti turistiCke destinacije i kao krajnji
rezultat kreiranje prepoznatljivog brenda ili vise njih koji ¢e ubuduce predstavljati
,liénu kartu" tog ruralnog podrucja.

Osim toga,seoska arhitektura i1 graditeljstvo kao produkt materijalne
i duhovne kulture i narodnog stvaralaStva ukazuju na razlicite strukture naselja i
veoma bogatu i specificnu organizaciju zivota u njima. To umnogome moze uticati
na obogacivanje turisticke ponude (formiranjem etnoparkova i sl.) s jedne strane,
i istovremeno negovanje kulturne bastine kao jednog od klju¢nih potencijala
razvoja (salasi, brvnare, vajati, pimnice, vodenice, vetrenjace i dr.), s druge strane.
Otkrivanjem autohtonog narodnog neimarstva iz minulih vremena moguce je buduce
graditeljsko stvaralaStvo usmeriti u adekvatnom sadejstvu sa okruzenjem.

Kuéna radinost organizovana kroz aktivnost proizvodnog i usluznog
zanatstva (bilo da je predstavljena tkanjem, vezenjem, pletenjem ili pak izradom
kuénog posuda, obuce, suvenira od autenti¢nih materijala), svakako je jedan od vidova
aktiviranja ljudskih i drugih resursa. Ujedno, to moze biti najjefiniji naCin otvaranja
radnog mesta sa znacajnim poslovnim efektima. Takvi oblici radnog angazovanja
mogu se uspesno razviti u tekstilnoj, kozarskoj i drugim vidovima proizvodnje, kao
na primer zlatiborske pletilje, izrada narodnih nosnji, ¢ilimova, proizvoda od trske
i drugih predmeta od prirodnih materijala i kao takvi mogu predstavljati element
turisticke atraktivnosti.

Pored spomenutih, postoje i druge delatnosti i aktivnosti iz svih sektora
ekonomske sfere koje zajedno sa prethodnim doprinose integralnom pristupu
razvoja podrucja ili pak resavanju pojedinih problema koji su se do sada ispoljili. U
tom pogledu, odrzivi ili ekoturizam moze imati zapazenu ulogu u davanju pocetnog
razvojnog impulsa.

Ocigledno je da je Sirom sveta ruralni turizam proSao prvu fazu razvoja.
Drzave supocele da primenjuju koncepte razvoja turizma u seoskoj sredini. Primecéuje
se postojan razvoj proizvoda ruralnog turizma u razli¢itim destinacijama u svetu.
Zivotni ciklus tog proizvoda je zapo¢eo pa je o¢igledno ukljuéivanje razlicitih aktera u
promociju, propagandu, realizaciju i prodaju turistickog proizvoda ruralnog turizma.
Sledec¢a faza razvoja ruralnog turizma ¢e biti mnogo komplikovanija, s tim Sto ¢e
se fokusirati na Sirenje, diferencijaciju, ujedinjenje i razumevanje tog vida turizma.
Ovaj deo razvoja ¢e se susresti sa veCom konkurencijom, izgradnjom partnerskih
odnosa, rast na trziStu, pojacanu promociju i prezentaciju, razvoj proizvoda, obuku,
pitanja nekretnina, razvoj vezan za naslede i odrzivi razvoj. Osim toga postojace
stalna potreba za sve ve¢om integracijom unutar sektora ruralnog turizma sa ciljem
odrzivog ruralnog razvoja. Partnerski odnosi u seoskom turizmu se sve vise razvijaju
kao sredstvo koje obuhvata Cesto sasvim razliCite komponente razvoja ruralnog
turizma koji okupljaju sve zainteresovane Ciji je cilj razvoj i sprovodenje odrzive
politike turizma u ruralnim podrucjima.

Trazenje novih nacina revitalizacije ruralnih podrucja stvorilo je koncept
integralnog ruralnog razvoja, a zatim i multifunkcionalne poljoprivrede, kojom se u
Evropskoj uniji podrska poljoprivrednim proizvodacima opravdava javnim interesom
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za njihovim netrziSnim uslugama. Zajednicke karakteristike ovih koncepata cine
diversifikacija ekonomskih aktivnosti na selu, o¢uvanje ruralnog pejzaza, zastita i
unapredenje Zivotne sredine i reafirmacija tradicionalnih kulturnih vrednosti sela, sto je
preduslov i osnova razvoja ruralnog turizma. Politika ruralnog razvoja EU 2007-2013.
godine je fokusirana na tri tematske osovine u okviru regulative ruralnog razvoja:

1. povecéanje konkurentnosti u poljoprivrednom sektoru,

2. poboljsanje kvaliteta zivotne sredine u selima, kroz podr§ku upravljanja
zemljiStem,

3. poboljsanje kvaliteta zivota u ruralnim podruc¢jima i diverzifikacija
ruralne ekonomije.

TuristiCkom prometu u ruralnim sredinama, prema procenama u Evropi
se oko 23% turista godiS$nje odlu¢i za seoski turizam.?> S obzirom na izuzetnu
vaznost plasiranja poljoprivrednih i ostalih domacih proizvoda kroz turizam,
razvojna strategija podunavskog regiona, moze omoguciti brzu reintegraciju Srbije
u medunarodno okruzenje. Stvaranjem imidza Srbije kao specifi¢ne destinacije
ruralnog turizma, zdrave hrane i mogucénosti za realizacijom turistickog boravka u
odrzivoj sredini, vrlo je znacajan faktor povecanja broja domacih i inostranih turista
u nasoj zemlji, kao i poboljSanja kvaliteta zivota lokalnih zajednica u ruralnim
prostorima Srbije.

Evropa je u zadnjih nekoliko decenija svetski lider u ponudi ruralnog
turizma. Srbija i njen podunavski deo imaju veliki potencijal ovog proizvoda,
zbog ocuvane prirode tradicionalnih i1 autohtonih vrednosti. Poseban znacaj za
odrzivi razvoj turizma u delovima Podunavlja je usko povezivanje poljoprivredne
proizvodnje i ostalih lokalnih proizvoda pri stvaranju turistiCkog proizvoda. Ruralni
turizam u Srbiji a i u ostalim evropskim drzavama predstavlja znacajan faktor
multifunkcionalnog ruralnog razvoja, sto potvrduju i brojna istrazivanja.

Turisticki eko potencijal - proizvodnja organske hrane

Turisticki potencijali Srbije je i proizvodnja zdravstveno-bezbedne hrane
¢ije su ekoloske prednosti dovoljno eksplicitne, uprkos svim pretrpljenim spoljnim
i unutrasnjim uticajima.

Srbija bi mogla da bude prepoznata kao nezagadena sredina, ekoloska oaza,
koja ima oko 80% potpuno nezegadenog poljoprivrednog zemljista, Sto bi se moglo
sertifikovati vrlo brzo u organskoj poljoprivrednoj proizvodnji.

235 Roberts L., Hall D. (2001): Rural tourism and recreation.Principles to Practice, CABI
Publishing, Oxon, UK. Prema nekim procenama on moze da pokrene oko 2 milijarde
ljudi. Prema podacima prikazanim na Prvom evropskom kongresu o seoskom turizmu u
Evropi se ruralni turizam razvija u 200.000 poznatih registrovanih smestajnih kapaciteta,
sa viSe od 2.000.000 lezaja. Procenjuje se da smestaj na farmama, u privatnim seoskim
ku¢ama i u malim porodi¢nim pansionima i hotelima privla¢i direktnu godi$nju turisticku
potro$nju od oko 12 milirjadi evra. Uklju¢ujuci lokalno dodatu vrednost i multiplikativne
efekte, taj iznos dostize 26 milirjadi evra. Broj se u 2007.godini procenjuje na 500.000.
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Prema Organic Trade Assotiation, organska poljoprivreda je celovit
sistem rukovodenja proizvodnjom koji promovise i podsti¢e zdrave afrosisteme,
biodiverzitet, bioloske cikluse, biolosku aktivnost zemljista, jednom recju, organska
poljoprivreda i organska proizvodnja podrazumevaju kori$¢enje metoda i sredstava
koja su u skladu sa prirodom i koja je ne nerusavaju ni u kom pogledu.

Sertifikovan proizvod organske hrane podrazumeva da u njegovom procesu
proizvodnje nisu kori$¢eni pesticidi, mineralna dubriva, hormoni rasta i aditivi, da
nije dobijen genetski modifikovan proizvod, da u postupku prerade nisu koris¢eni
Stetni dodaci. Organski proizvodi zauzimaju tek oko 1% svetskog trziSta hrane, ali
je potraznja za ovim proizvodima poslednjih godina sve veca, bas kako raste i svest
ekoloski zainteresovanih potrosaca.

Ekonomski razvijene zemlje zapadne Evrope, Amerika, Kanada i Australija
imaju razvjenu svesti o povecanju potraznje za organskim proizvodima. U zemljama
zapadne Evrope, prosecan indeks rasta potreba za organskom hranom se kre¢e oko
20-25% na godi$njem nivou, $to znaci da ¢e uskoro udeo prometa ove zdravstvene
ispravne i odgovarajuce sertifikovane hrane biti cak i oko 5%, $to na svetskom nivou
znaci dostizanje prometa od oko 100 milijardi dolara.

Sustina je da zemlje razvijene ekonomije i industrije imaju zagadenije
poljoprivredno zemljiSte koje bi se teSko moglo kvalifikovati za organsku
poljoprivrednu proizvodnju. S toga se uvoze organski proizvodi iz zemalja
jugoisto¢ne Evrope, Sto automatski asocira na moguénost naseg ukljucenja u
trazene tokove.?¢

Srbija ideje o eko turizmu moze da pozicionira tako da eksplicitno iskazuje
svoju orijentisanost prema cistoj prirodi i odrzivom razvoju turizma. Primarna
organska poljoprivreda proizvodnja je kod nas pocela da se prvo razvija u Vojvodini,
ali se sada sertifikovani proizvodi mogu na¢i i u delovima centralne i juzne Srbije.??’

236 Iskoris¢enost ovih prednosti u turistickom smislu kod nas, moze se razmatrati kroz
ponudu proizvoda organske hrane u nasim restoranima i turistickim objektima. Ali, osim
nekoliko specijalizovanih restorana u Beogradu, retko se mogu naci jela organske hrane
u domaéem meniju.

237 U nekim zemljama zapadne Evrope, gde je posebno razvijen eko - ruralni turizam, veoma
su atraktivne male organske farme, gde turisti osim §to se neposredno snabdevaju, mogu
da ucestvuju i u pripremi, pa ¢ak i u samoj proizvodnji organske hrane. Naravno, sve
je propra¢eno ogovarajuéom infrastrukturom, kao $to je mreza puteva, ograde, razne
ukrasne vegetacije, potoci, mali vodeni bazeni, ¢ime se pojacava i vizuelna atraktivnost
organskih farmi.
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